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GUTENBERGHOMMAGE

Le Gutenberg Hommage est présenté a une personnalité de notre secteur d’activité reconnue pour I'ensemble de son ceuvre.

Cam Gentile, président sortant du conseil
d’administration de I'Institut des communications
graphiques et de I'imprimabilité

LAUREAT DU
GUTENBERG HOMMAGE 2014 -

CAM GENTILE,
UN BATISSEUR
ET UN VISIONNAIRE

Le Gutenberg Hommage 2014 est décerné a Cam Gentile

pour sa contribution et son parcours professionnel excep-
tionnel dans l'industrie des communications imprimees,
notamment pour son engagement bénévole au sein de
I'Institut des communications graphiques et de I'impri-
mabilité (ICl), pour lequel il a joué un rble de pionnier.

Johanne Fournier
Journaliste-photographe indépendante
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GUTENBERG HOMMAGE

En 1993, il a accepté la vice-prési-
dence de la campagne de financement
visant la construction de I'Institut. Il 'y
a 17 ans, il a été nommé président du
conseil d’administration. Récemment, a
I'age de 72 ans, il a annoncé sa retraite.
C’est le vice-président du conseil, Jean
Denault, qui accedera a la présidence.
«'Institut est dans la bonne voie, estime
le président sortant. Son avenir est solide.
Je pense que c’est le bon moment pour
introduire une autre personne. Jean
Denault sait ce qui a été fait, ce qui doit
étre fait et ce qu’il reste a faire. »

Pour Cam Gentile, les raisons sont
nobles de tirer sa révérence. «J'ai 72 ans,
indique-t-il. On a bati une équipe de

a cing petits-enfants agés entre 19 mois
et 12 ans.

A observer son quotidien, on
s’apercoit vite que 'homme n’est pas
vraiment a la retraite. Depuis cing ans,
il est président d’Ekomini, une petite
entreprise spécialisée dans I'éducation
a la littératie financiere chez les jeunes.
«Comment étre plus sage? Comment
mieux controler ses dépenses? Comment
mieux comprendre ce qu’est la finance?
Comment se fixer des objectifs et les
respecter? », telles sont les questions,
selon M. Gentile, sur lesquelles repose
le concept d’Ekomini.

Il est également membre du conseil
d’administration de Meubles Foliot, une

d’espace pour aménager leur potager et
leur jardin fleuri sur le bord de la riviere
des Outaouais, a Hudson.

LUenfance en ltalie

Né a Chieti, en ltalie, Camillo Gentile a
immigré au Québec avec ses parents en
1954. |l n’avait pas encore 12 ans. Une
dizaine d'années plus tard, il décroche un
baccalauréat en génie civil de I'Université
Queen'’s a Kingston, en Ontario. En 1967,
il obtient son premier emploi d’ingénieur
pour la compagnie Anglo-Canadian Pulp
& Paper Mills, a Québec. En 1974, la
compagnie de pates et papiers change
de nom pour devenir la Reed Paper.
Pendant cette période, le jeune ingé-

| [...]Jetiens a dire que J'al eu beaucoup de plaisir a travailler
avec differentes équipes, dont celle de l'Institut. C’était fan-
tastique et tres valorisant. » |

jeunes tres intéressante. lls sont profes-
sionnels et ont beaucoup d’expérience.
L'Institut a une bonne réputation. » Malgré
les changements, les mutations et les
impacts qu’a vécus l'industrie, I'ICI a
su demeurer bien vivant grace, selon
M. Gentile, a son caractere novateur.
L'introduction de I'impression 2020,
basée sur l'utilisation des nanotechno-
logies, margue un jalon important de son
développement.

Une retraite active

«Je commence a ralentir mes activi-
tés, signale le septuagénaire. J'essaie
de passer plus de temps avec mes
petits-enfants. » Cam Gentile est pere
de trois enfants : Gina, David et Paul. Il
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compagnie de fabrication de mobilier
pour résidences universitaires et hotels.

Ses passions

Depuis 20 ans, Cam Gentile a développé
une véritable passion. Avec sept de ses
amis, il fabrique du vin a partir de raisins
importés de la Californie. «On a déve-
loppé un espace chez moi qui est presque
un petit vignoble, illustre-t-il en souriant.
On est bien équipés. On a beaucoup de
plaisir a faire ¢a, mais aussi a le boire!»

Un autre intérét qu’il cultive avec
sa femme, Janet, avec qui il est marié
depuis 46 ans, est le jardinage. Avec
leurs deux acres de terrain situé derriere
leur magnifique résidence en pierres
construite en 1792 par un capitaine de
I'armée de Wolfe, ils ne manquent pas

nieur change de ville au moins sept fois
pour participer a la construction d’usines
en Ontario et en Colombie-Britannique,
avant de devenir directeur général de
la division du recyclage a Toronto. En
1979, il devient vice-président directeur
général de la division d’emballage de la
compagnie Reed Paper, qui vient d’étre
achetée par Domtar.

Cam Gentile s'installe a Montréal en
1987, ou il obtient le poste de président
d’Imprimerie Transcontinental. Cing ans
plus tard, il se joint a I'’équipe de Cascades
pour créer une nouvelle compagnie,
Cascades Paperboard International, pour
laquelle il devient vice-président exécutif
aux opérations.

En 1998, il assure la présidence
d’Uniboard Canada, qu’il quitte en
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2004 pour se consacrer a sa propre
compagnie de consultants. Mais, en
2006, Gildan Activewear lui confie le
mandat de vice-président exécutif aux
ressources humaines. Le plus important
fabricant de t-shirt et de vétements sport
possédait des usines au Honduras, en
Républigue dominicaine, au Nicaragua
et au Mexique. Fatigué des nombreux
déplacements, Cam Gentile décide de
rentrer a la maison pour de bon en 2009.

Ses réves et ses impressions
Maintenant, 'lhomme d’affaires voyage
deux a trois fois par année avec son
épouse, Janet. D’ailleurs, son réve est
de visiter la Chine, la Malaisie, le Vietnam,
I’Australie et la Nouvelle-Zélande.
C’est avec beaucoup d’humilité
que Cam Gentile accueille le Gutenberg
Hommage 2014 : «Je suis trés surpris,
s’exclame-t-il. Je suis sous le choc parce
que je ne m'y attendais pas. Apres toutes

GUTENBERG HOMMAGE

ces années, je suis content de recevoir
cette reconnaissance de mes pairs. C'est
ma derniere récompense. Je tiens a dire
que j'ai eu beaucoup de plaisir a travail-
ler avec différentes équipes, dont celle
de I'Institut. C’était fantastique et trés
valorisant. »

<€ Cam était un excellent gestionnaire, tres organisé et tres
respectueux des gens...un homme avec de belles valeurs
personnelles qu'’il savait traduire dans toutes ses actions. Cam,

merci d’avoir contribué au succes de Transcontinental! >

Monsieur Rémi Marcoux, C.M., O.Q., F.C.A.Fondateur et administrateur du conseil TC Transcontinental

Logiciels et CTP Flexo

Jean-Francois Lacombe

jela@esko.com 514-232-7356

Solutions de finition numérique
Michel Beauchamp
mibe@esko.com 514-973-7894

.
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Vos délais sont toujours plus courts. La correspondance couleur est plus impor-
tante que jamais. Vos clients voient en vous un fournisseur a valeur ajoutée. Que
vous produisiez des emballages, du matériel d’affichage, de la PLV ou autre: vous
aurez besoin d’un partenaire fiable. Un partenaire qui vous offre les meilleurs outils
et vous fait bénéficier de sa grande maitrise de I'industrie. Vous serez ainsi en
mesure de fournir des résultats qui vous donneront le sourire.

DES RESULTATS
QUI VOUS DONNENT

LE SOURIRE

www.esko.com
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NOS COMPLICES
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LES GAGNANTS ET LES PARTICIPANTS DU GALA GUTENBERG 2014

Votre Qi édition Gala contient plusieurs pages de contenu a valeur ajoutée. Repérez
les pastilles @ qui figurent dans le magazine et bon Qi!
Pour profiter pleinement de tout ce que votre Qi vous proprose, il vous suffit de suivre

Q Wwww.I-Cl.ca

Gutenberg
LAVICTOIRE!

les étapes suivantes :

1. Téléchargez I'application junaio, disponible gratuitement sur I’Apple Store et le Google

2014 Play Store.
2. Ouvrez I'application E et appuyer sur la loupe O. , qui se trouve en haut a gauche
de votre écran.
3. Tapez QI Gala 2014 dans la barre de recherche et sélectionnez le canal Ql Gala 2014.
4. Lorsque vous verrez la pastille a I'intérieur du magazine, pointez votre appareil mobile
dans la direction de I'image associée pour profiter du contenu augmenté.
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EDITORIAL

Hélene Pageau

Directrice marketing, conférences et événements
et directrice de la publication, ICI

Collaboration exceptionnelle et Victoire de I'imprimé!

Votre Qi s’est mis en tenue de gala en vous offrant deux versions de sa couverture. Certains d’entre vous, tels les parti-
cipants, a la soirée du 22 avril dernier, auront recu la version prestige, d’autres, la version réguliere.

Qi, vous le savez, vit principalement de la générosité de ses partenaires de I'lndustrie. La copie que vous tenez entre
vos mains est le fruit d’une collaboration exceptionnelle entre I'Institut, Spicers, qui a généreusement offert le carton
Invercote, Cascades, qui nous a offert le Enviro100 satin pour l'intérieur, Stylex 3D, qui nous a offert les deux magni-
fiques versions de la couverture, et, enfin, Multi-Reliure, qui a assemblé ce petit bijou dont nous sommes tres fiers.
Merci a tous de votre tres grande générosité. Grace a vous, cette édition est digne de célébrer la Victoire !

Le Concours se prépare tout au long de I'année. Faites donc vos provisions de belles pieces pour le Concours 2015.
Osez vous démarquer! Je vous invite a lire le mot de la présidente du Gala Gutenberg 2014, Marilene Fournier, qui en
inspirera plus d'un.

Consultez notre dossier spécial Gala Gutenberg et soyez fier de notre belle Industrie!

Bonnes découvertes!

Découvrez les étapes de production de la couverture, version prestige, en page 15.

Pourquoi le PAPIER ?

Parce que beaucoup d'endraits qui valent le détour
ne peuvent recevoir de signal et ﬂalo pourront

ommet d , e mo ne, ‘hmu‘ou l‘l‘b!ﬁ'lﬂdﬂnﬁ le sentier d'interprétation de la nature le plus @
prés de chez mn.il y a des endroits oir il est agréable de se promener avec une simple carte routiére, | Nomtar
nos cing sens et rien d'autre pour nous distraire. Pour en savoir plus : pourquoidePAPIER .com.
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PLUS BLANC, PLUS LEGER..TOUT (£ [ [AR T Ty



(/{00 CASCADES.COM

ROLLAND

REDECOUVREZ ROLLAND OPAQUE
EN VERSION AMELIOREE

PLUS BLANC, le papier offre désormais
une teinte blanc pur et un nouveau look.

PLUS LI'EGER, avec le nouveau
poids 7OM, parfait pour I'édition

et les rapports financiers.
. Naturellement, il perpétue la tradition

de performance Rolland.

Tout SIMPLEMENT MIEUX
que jamais!

Pour en savoir plus
sur notre gamme
complete de papiers

de qualité.

Q
Cascades

VERT DE NATURE"

OPAQUE
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'ENCRE :

A LA BASE

DE TOUS

LES

PROCEDES
D’IMPRESSION!

Christiane Lecomte

M.Sc. chimie-toxicologie

Directrice adjointe des services de consultation
et de recherche appliquée, ICI

Impossible d’'imaginer un procédé d'impression sans encre. Or, sa grande

complexité est généralement ignorée de I'utilisateur, et tres souvent

sous-estimée par les professionnels issus d’autres industries souhaitant

déposer des encres sur divers supports des technologies d’'impression.

Véritable engrenage au cceur de tout
procédé d’'impression, la recette d’'une
encre doit permettre a cette derniére de
satisfaire les contraintes imposées par
le procédé par lequel elle sera déposée
(telle que la viscosité, I'épaisseur, la gros-
seur des particules, etc.) et le support
utilisé (en ce qui a trait notamment a
'adhérence, etc.), tout en conférant a
'imprimé les propriétés imposées par
I'utilisation qui en sera faite en termes,
par exemple, de résistance a la lumiere,
aux égratignures,...

10
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Effectué lors de I'étape de la formulation,
le développement d’'une encre consiste
certes a choisir les matieres premieres,
a déterminer les quantités maximales
de chacune d’elles, de sorte a respecter
chacune des contraintes a satisfaire, mais
aussi a choisir la technologie de broyage
appropriée et a en définir les parametres,
de sorte a éliminer les agglomérats et les
agrégats de particules.

A chaque application sa formule
d’encre

Sachant que désormais les presses d'im-
pression sont utilisées a des fins manu-
facturieres, et ce, pour déposer des quan-
tités données de matieres imprimantes
variées dites fonctionnelles (telles que
des encres conductrices, sécuritaires,
électroluminescentes,etc.) sur des sup-
ports divers variés (papier, carton, films
plastiques, tissus, verre, etc.) — autres
que des substances colorées comme
les encres usuelles, savoir formuler une
encre destinée a un usage sur presse

printemps-été 2014
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d’'impression est devenu plus que jamais
critique.

Sachant que généralement ces
encres fonctionnelles sont a base de
nanoparticules, les formuler requiert
une expertise autant en chimie, qu’en

technologies d’'impression qu’en nano-
technologies et en microélectronique. Car
en effet, méme si la propriété désirée est
observée en laboratoire, le défi consiste
a la préserver lorsque la particule est
intégrée a une formule d’encre utilisable
sur presse.

Typiquement, de nouvelles molé-
cules voient le jour, des nanoparticules
sont modifiées, des résines nouvelles sont
mises au point, mais malgré la démons-
tration en laboratoire de leurs attraits en
solution (sous la forme liquide), elles
ne sont pas utilisables sur des presses
d’'impression. Cela requiert au minimum
des ajustements et éventuellement des
modifications des propriétés de surface
des nanoparticules.

Qi - Québec imprimerie - printemps-été 2014
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Quelques exemples d’applications
Ceci constitue d’ailleurs un obstacle
majeur a franchir prévenant I'apparition
d’applications imprimées a trés haute
valeur ajoutée, et qui plus est industria-
lisables. Ce n’est qu’apres avoir franchi
ce pas que ces imprimés de nouvelle
génération pourront voir le jour!

Parmi les applications prometteuses
figurent les dispositifs médicaux jetables,
les capteurs, les écrans, les imprimés a
affichage dynamique, les OPVs, les bat-
teries minces completement imprimées,
les lignes conductrices, les imprimés
sécuritaires, les emballages intelligents,
les imprimés interactifs, etc.
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DOSSIER

ICI : la référence en formulation
d’encres fonctionnelles

Malgré une pléthore de projets de
recherche mondialement consacrés
depuis 15 ans au développement d’'im-
primés fonctionnels, les formules des

LIVRE PARLANT

Iy
)
EEE
ENCRES

FONCTIONNELLES

¢
t". OFFSET

matériaux déposés sont réduites a leur
plus simple expression, a savoir un liquide
et des nanoparticules sans considération
aucune pour leur imprimabilité (notam-
ment leur capacité a étre imprimées sur
procédé rotatif, 'adhérence au support,

CARTES A PUCES

N

MEDICAL

200 ‘
%0
%0
0%

O
y

INTERACTION PAPIER/MOBILE

la capacité & mouiller et a démouiller une
surface, le temps de séchage, etc.) C'est
pourquoi I'lCl offre désormais ce service.

Outre le fait que I'ICI possede
une grande expertise en formula-
tion, en technologies d’'impression, en

IMPRIMES VIVANTS

TEXTILE
INTELLIGENT

&3

EMBALLAGE

FLEXO

Exemples d’utilisation des encres fonctionnelles
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DOSSIER

électrochromiques, des couleurs struc-
turelles spécifiques, etc.),

e |'amélioration de formules existantes
(comme une plus petite finesse de par-
ticules, une meilleure adhérence sur
certains supports, etc.).

Informations :
Christiane Lecomte
514-38-5061 poste 239
christiane.lecomte@i-ci.ca

| [Notre]l équipe
d’experts vous per-
met de donner vie a
vOS matériaux dans
des encres desti-
nées a des procedeés
Industriels. |

nanotechnologies et en microélectro-
nique, son équipe d’experts vous per-
met de donner vie a vos matériaux dans
des encres destinées a des procédés
industriels.

De plus, l'installation prochaine de
sa presse rotative hybride multiprocédés
permettra de valider la robustesse des
encres dans un environnement contrdlé
entierement dédié a cet effet.

Alliant professionnalisme, expertise,
technologies de dispersion et équipe-
ments d'impression de laboratoire, mais
aussi industriels, I'lCl est votre partenaire
de choix pour vos projets de formulation
en encres fonctionnelles.

Encore plus de raisons
de choisir Agfa.

Les meilleurs imprimeurs grand format choisissent Agfa.
Et maintenant. ils ont un plus grand choix avec nos
nombreux nouveaux modeéles, tel que la Titan S et HS
qui est désormais notre Jeti la plus productive, et que
dire de nos imprimantes Anapurna M3200RTR a rouleau
et notre hybride Anapurna M2500 offrant un rapport

qualité prix exceptionnel.

L . Quel que soit leur choix, ils peuvent toujours s’attendre
L'ICI se propose ainsi de vous soutenir

! i . a des équipements utilisant des technologies de fines
dans la mise au point des matiéres

imprimantes, et ce, notamment autour
de trois grandes thématiques :

e |'élaboration de formules d’encres a
partir de matériaux que vous souhaitez
utiliser;

e | a formulation d’encres possédant les
propriétés que vous recherchez (par
exemple des cibles de conductivité,
des intensités dans le cas d’encres

pointes et une qualité de construction des plus robustes
et fiables, pour une compatibilité optimale utiliser notre
nouveau logiciel de flux de production Asanti combiné

avec nos encres UV.

www.agfagraphics.com

AGFA &

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS
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Denise Laganiére

publications, I'’Association paritaire de santé et de sécurité du travail, secteur
imprimerie et activités connexes, cherche a susciter et a faciliter la prise en charge
de la prévention au sein des entreprises du secteur.

Bravo !

¥ . r
> - ¥ Par ses activités de formation, de conseil et d'aide et par ses différentes
3 .'r/
L

La reconnaissance : un des elements clé
de la satistaction au travall

Le Gala Gutenberg contribue sur le plan technique et
artistique a reconnaitre et a faire rayonner le talent,
la créativité et I'ingéniosité au sein de I'industrie et
du monde des communications graphiques. Le Gala
Gutenberg entraine aussi des effets positifs sur la santé
psychologique des personnes et sur les entreprises qui
les emploient.

Le gala permet d’exprimer la reconnaissance
d’une fagon particuliere qui déborde les murs de I'en-
treprise, voire de l'industrie. Il ne
devrait toutefois pas occulter I'im-
portance d’exprimer aussi de la
reconnaissance au quotidien. De
fait, la reconnaissance en milieu
de travail est considérée comme un
des éléments clé de la satisfaction
au travail. Pourquoi? Parce qu'elle
répond a des besoins fondamentaux
chez tout étre humain dont celui
d’étre reconnu comme membre de
I'organisation, d’étre apprécié pour
sa capacité a s’engager au sein du
processus de travail, a y investir
des efforts et de I'énergie, a accomplir des taches de
maniere efficace et efficiente et a produire un résultat
final reflétant un savoir-faire professionnel.

Selon Marie-Claire Carpentier-Roy, docteure en
sociologie et membre du Groupe de recherche sur les
aspects sociaux de la prévention en santé et sécurité
du travail (GRASP), « Les pratiques de reconnaissance,
quand elles sont intégrées aux rapports quotidiens
de travail, ont des effets bénéfiques sur les individus,
sur I'organisation et plus largement sur la société, car
alors le travail reprend la place qui lui revient dans le
développement individuel et social. Les individus ainsi

qualité.l

|Pour étre porteuse,
la reconnaissance
doit étre appliquée
selon des criteres de

valorisés retrouvent le goGt d’investir dans leur travail,
retrouvent un sentiment d’appartenance et le sens de
leur travail. »

Le Gala Gutenberg est un moment fort de I'année
consacré a la reconnaissance, pour le bien-étre de
toute l'industrie et de ses artisans. Hors Gala, la recon-
naissance s’exprime au quotidien a travers des gestes
simples tels qu’un bonjour chaleureux et un merci sin-
cere. |l existe autant de marques de reconnaissance que
d’individus. Selon des chercheurs de
la Chaire en gestion de la santé et
de la sécurité du travail (CGSST), la
reconnaissance accordée a une per-
sonne doit étre exprimée de fagon
sincere, étre manifestée dans un
délai raisonnable suivant la réali-
sation que I'on souhaite souligner,
provenir d’'une personne crédible
et de méme niveau hiérarchique
que la personne visée, refléter avec
justesse la réalisation, étre adaptée a
la personne a qui la reconnaissance
s’adresse et, enfin, étre cohérente
parce que les discours et les actions doivent véhiculer
le méme message.

Pour en savoir plus sur la reconnaissance au
travail, consultez le site Web de la Chaire en gestion de
la santé et de la sécurité au travail du travail (CGSST) :
www.cgsst.com sous la rubrique « Reconnaissance au
travail ». Vous y trouverez notamment un coffret conte-
nant des outils de sensibilisation, de mise en ceuvre et
des suggestions d’activités de reconnaissance.

Qi - Québec imprimerie - printemps-été 2014
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VOTRE Ql

ETAPES DE REALISATION

Afin de célébrer la 33¢ édition du Gala
Gutenberg, les précieux collaborateurs
du Magazine Qi vous offrent un couvert
remarquable. Merci a tous!

‘ MULTI
@ RELIURE

INVERCOTE!

STYLEX:
.«
Spicers’ »

Stylex 3D

Deux versions vous sont présentées
cette année. La premiere consiste
a I'application de dix couleurs d’es-
tampage en registre. La fabrication
des matrices a été effectuée a notre
atelier de Laval. 'application de la
pellicule métallisée a été réalisée
dans une séquence bien précise
pour rendre le visuel similaire a la
version imprimée. Le fournisseur
principal pour la pellicule métallisée
«foil », Foilgrafix situé a Montréal,
nous a soutenu dans la réalisation
de ce projet. Leur vaste éventail de produits nous a permis de
rencontrer les délais trés courts a I'exécution du projet.

Pour la seconde version, I'application d'une pellicule holographique
transparente pleine surface rehausse les couleurs et I'embossage.
Celle-ci, qui a été réalisée sur CNC (Computer Numerical Control)
a notre bureau, permet la réalisation d’'un embossage a niveau
multiple pour un effet 3D plus optimal.

)
AL

GTENBERL,
X

Multi-Reliure

Merci a I'équipe de Multi-Reliure pour la finition du magazine. Ces
deux versions thermocollées assurent un rendu des plus nobles.

Spicers et Iggesund

Merci a Spicers et Iggesund pour le carton Invercote Creato 16 pt
ayant servi de support a I'impression. Peu importe le procédé
d’'impression et de finition, nous garantissons une ceuvre de
qualité haut de gamme. Invercote, la feuille au blanc neutre qui,
sans craquer, se pliera a toutes vos exigences. Réalisez vos réves!

www.multireliure.com

Spécialité »
RELIURE ALLEMANDE
Colle chaude - PUR - Cousue

+ 2 lignes de production
jusqu’a 8 000/hr

Une équipe de
45 professionnels
a votre service
depuis 25 ans

Assembleuse 19 stations
2 Blow-In

Caméras
de reconnaissance

Transport :

28 $ par palette
région de Montréal
et Québec

MULTI
RELIURE

oy (@ You
=
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FUJHFILM

REDUIT LA GACHE

REDUIT LE MISE ® DE DEPART DE 32 %I
ENTRAIN DE 27 % :
| ®
2
! 4
¥ 4
REDUIT LE TEMPS DE A
MISE EN COULEURS .
DE 27 % : - |
| ® | .

UNE PLAQUE OFFRANT DES PERFORMANCES DE
HAUT NIVEAUX, UNE PLAQUE FIABLE ET SANS SOUCIS!

La réputée plaque LH-PJ de Fuijifilm offre a votre entreprise une qualité, une constance et une valeur éprouvée exceptionnelles.
Clest ce qui ressort d’une récente étude de John Zarwan, éminent rédacteur de l'industrie de I'impression. John a interviewé

25 imprimeurs qui sont passés aux plaques Fujifilm. Selon les imprimeurs, I'impact positif de 'adoption des plaques Fujifilm se

traduit par une réduction du temps de mise en train, de la gache de départ et du temps de mise en couleurs, ainsi que par leur
durabilité accrue durant les tirages, une diminution de gache au redémarrage, en plus d'économies de main-d'oeuvre, d'encre,

d'eau et de solution de mouillage.

Fujifilm peut vous offrir une performance supérieure et améliorer vos services pré-presse et d'impression.. Téléchargez la plus
récente étude (“White Paper”) de John Zarwan intitulé « Plates in the Pressroom : The Fuijifilm Advantage » (“Les plaques dans
la salle de presse : I'avantage Fujifilm”) a I'adresse www.fujifilm.ca/zarwanpdf pour découvrir par vous-méme la différence
que peut faire Fujifilm pour vous.

Une performance plaque éprouvée.

Fujifilm est un fournisseur “direct du manufacturier” a I'industrie Canadienne des arts graphiques. Nous maintenons au Canada un inventaire
de plus d'un million de plaques d'imprimeries. Fujifilm posséde des équipes de vente et de service qui demeurent dans votre communauté

et ce a travers le Canada. Nos produits sont supportés par la plus grande équipe technique Canadienne.

Parlez nous au 1-800-263-5018, gsmarketing@fujifilm.com ou visitez nous au www.fujifilm.ca/graphics.
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Gutenberg
LAVICTOIR
2014




&

Marilene Fournier
Présidente du Gala Gutenberg 2014

Vice-présidente Production, Imprimerie Ste-Julie

Nous avons célébré la Victoire!
Aprés la Révolution de 2013, qui a donné
un nouveau souffle au Gala Gutenberg,
nous avons célébré le 22 avril a la Tohu, la
Victoire de I'imprimé !

La Victoire a plusieurs niveaux :

La victoire de la pérennité pour un
tel évenement, la victoire d'une industrie
en constante évolution et qui sait s'adap-
ter aux marchés d'aujourd’hui, la victoire
d’une industrie vivante qui nous pousse
constamment a nous surpasser.

Une industrie ceuvrant pour son éco-
nomie et pour le maintien de ses emplois.

La victoire d'y croire encore et que
notre secteur d'activité est loin de s'éteindre.

En cette soirée de Victoire, il était
important de remercier tous les partici-
pants de faire en sorte que nos réves soient
maintenant présentés en couleurs et en
originalité.

Vous avez été nombreux a nous faire
parvenir des pieces, qui vous ont peut-étre
donné du fil a retordre, mais qui, une fois ré-

G

alisées avec un petit sourire de satisfaction,
en valent la peine et I'effort de vos équipes.

Il'y a eu des grands gagnants, mais
aucuns perdants. Encore une fois, apres
33 Gala Gutenberg, nous sommes a méme
de constater que nous avons un talent im-
mense au Québec; soyons-en fiers.

Parlant de fierté, je remercie le Comité
du Gutenberg 2014 de m'avoir permis de
participer a cette grande aventure. Vous
étes une équipe extraordinaire !

Les invités ont dégusté un menu a
la hauteur de ce bel évenement, un menu
100 % québécois. Une premiere au Québec!
Nous tenons a remercier tous les complices
de ce repas qui ont été nombreux a répondre
a notre projet, un peu fou, mais réalisable.
C’est un peu notre facon de les remercier
de nous laisser habiller leurs produits et de
les faire connaitre un peu plus.

Le défi des prochaines années, pour
nous tous, sera de continuer notre bataille
pour conserver la réalisation d'imprimés au
Québec. Et la reléve!...encourageons-la,

cette reléve ! Faites connaitre notre mé-
tier, notre passion, encourageons-le, car
un monde sans imprimé ¢a n’existe pas
et pas d'imprimeurs, pas d'impression...

Je termine en remerciant nos pré-
cieux commanditaires, sans qui le Gala
Gutenberg n'aurait pas été aussi coloré!
Je remercie également les 20 entreprises
qui ont collaborées a réaliser toutes les
piéces imprimées qui ont enjolivé la soirée.
Extraordinaire travail d'équipe !

Chers collegues, amis et complices,
merci d'avoir contribué a la Victoire du
Gutenberg 2014. Au nom du Comité, un
immense merci!

P-S. :Vos idées et vos commentaires
sont les bienvenus ! N'hésitez pas a com-
muniquer avec nous !

www.galagutenberg.ca
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L'industrie de I'imprimé a démontré, une fois
encore, son grand intérét a célébrer la Vic-
toire | Cette année, nous avons recu un total
de 107 pieces provenant de 32 entreprises,
qui emploient entre 2 et 380 employés.
La réussite ne se mesure pas, par la taille
d'une entreprise, mais bien par un travail
d'équipe formidable.

Le jugement des piéces, tache déli-
cate de nos six juges, est réparti en deux
soirées de cing heures. Le jury est composé
de professionnels provenant de I'ensemble
des spécialités de notre industrie.

Voici donc comment se déroule le
jugement.

Chacune des pieces est numérotée
grace a la fiche descriptive du bulletin de
participation, que vous nous avez fait parve-
nir. Les renseignements concernant I'iden-
tification de I'entreprise sont cachés, et, en
aucun temps, les juges ne connaissent la
provenance de la piece.

Chague juge regoit un bloc-notes qui
lui permettra de noter la piece selon quatre

Robert Legal
Responsable du Comité du jury du Gala Gutenberg 2014

au Collége Ahuntsic

champs de critéres tres précis. (Tous les
détails et le pourcentage alloué pour chaque
critére sont disponibles au www.galaguten-
berg.ca sous l'onglet Reglements.) Une
fois le travail des juges terming, toutes les
données sont compilées afin d'obtenir une
note moyenne, qui détermine |'ordre des
finalistes et, donc, des vainqueurs.

Ala fin de la deuxiéme soirée de tra-
vail, les piéces et la note des trois finalistes
de chaque catégorie sont placées sur la table
pour une confirmation de tous les juges, qui
valident alors si les pieéces gagnantes sont
dans le bon défi et dans la bonne catégorie.

Le Gala Gutenberg innove!
Le Comité du Gutenberg a le plaisir de vous
annoncer une toute nouvelle catégorie :
ENNOBLISSEMENT DE LIMPRIME !
Cette nouvelle catégorie, Défi Tech-
nigque ou Défi Innovation, s'adresse a tout
projet qui a eu recours a une ou plusieurs
technigques complémentaires : découpe,
estampage, gaufrage, vernis, laminage, fini-

Enseignant en Techniques de |I'impression

tion... bref, toutes ces fantastiques étapes
qui ajoutent un grand plus a I'imprimé.

En terminant, je tiens a remercier
tous les juges, bénévoles, de surcroit, qui
ont généreusement accepté de donner
de leur temps et de leur savoir a ce grand
événement qu’est le Concours Gutenberg!

Un gros merci a nos juges :

Réjean Bernier (ICl), Bruno Térroux (Groupe Ferron),
Stéphane Labrie (Relitech), Jean-Francois Desjardins
(Collége Ahuntsic), Sylvie Ouzilleau (Nolin BBDO), Alain

Patenaude (HEC Montréal)

Q
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= Unisource

'efficacité réinventée”

Nous vivons dans un nouveau monde dynamique.
La rapidité de la mise en marché est importante,
mais maintenant avec une perspective plus large.
Aujourd’hui, elle doit se faire de maniere plus sécuritaire,
plus intelligente et plus durable. Pour 'emporter sur la
concurrence, vous avez besoin d'un partenaire fiable.

Unisource peut étre ce partenaire — et votre unique ressource.
Nous sommes obsédés par la recherche des gains

d'efficacité et par la création et I'exploitation de nouvelles
possibilités de maniére a ce que vous puissiez

vous concentrer sur ce que vous faites de mieux.

Unisource a ’lhonneur d’étre Partenaire Platine
du Gala Gutenberg 2014

unisourcedesign.ca
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 VOLET
DEFI TECHNIQUE

Malgré une ou plusieurs exigences hors du commun (délai
d'exécution, budget, contrainte environnementale, etc.)
qui relevaient le niveau de difficulte,
ils ont réussi a réaliser un projet au-dessus

des standards de l'industrie.

CATEGORIES

EDITION (JOURNAL, MAGAZINE, LIVRE)
EMBALLAGE
COMMUNICATION D’ENTREPRISE
ETIQUETTE
AFFICHAGE
MARKETING

Criteres d’évaluation du volet
DEFITECHNIQUE 2013-2014

Qualité générale 25% Apparence générale 15%
Qualité technique 50% Innovation 10%

APPARENCE GENERALE DEFITECHNIQUE QUALITE GENERALE
Création et design Description du Défi Technique Qualité de la piece par rapport aux autres
Qualité photo Procédé d'impression et ses contraintes Registre d'impression
Choix du support d’'impression Contrainte du support, Complexité de I'encrage Uniformité des couleurs
Mise en valeur des procédés d’ennoblissement Forme de la piece, Complexité de la finition Finition (registre, qualité de la finition)
Types d’encre (Pantone, métallique, Complexité de la piéce

encres réactives, etc.)
Utilisation de procédés d’ennoblissement
(vernis sélectif, UV, effets de vernis, lamination,

découpe, gaufrage, finition, pliage, etc.)
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DEFITECHNIQUE CATEGORIE EDITION

LIVRES

L'Empreinte (100 employés)
Cirque du Soleil
Michael Jackson One (programme souvenir)

Procédé d'impression : Offset a feuilles
Supports d'impression : intérieur : Impression sur Galerie Art Silk
texte 200M, couverture : Galerie Art Silk couverture 240M

MAGAZINES

TC Transcontinental Québec (140 employés)
TC Transcontinental Interweb

Victoria Cross Book Magazine

Procédé d'impression : Offset
Supports d'impression : Papier Gloss, Carton Gloss

JOURNAUX

TC Transcontinental Transmag (120 employés)
Métro Montréal
Mazda étagé

Procédé d'impression : Offset Séchage a froid
Support d'impression : Resolute News FSC 45¢g

22

Qi - Québec imprimerie - printemps-été 2014

Par des couleurs éclatantes et des contrastes élevés, sans oublier les
détails des costumes, ce magnifique volume a I'oblong représentait un
défi colossal. Pour obtenir des détails aussi précis, imprimer avec une
trame conventionnelle était hors de question. Nous avons donc utilisé
une trame Staccato 20 microns (équivalent de 500 Ipi) afin d’obtenir
toute la richesse et la subtilité des jeux de lumieres sur les costumes.
Par contre, la trame Staccato transporte beaucoup d’encre sur la feuille.
Pour éviter ce probleme, nous avons peaufiné une courbe de couleurs
qui permet d'obtenir des couleurs chatoyantes et des détails ultrapré-
cis. Pour habiller le volume, nous avons savamment combiné laminage
velours et vernis ultra-violet sélectif glacé, ainsi qu'un estampage « or ».
L'ensemble de I'ceuvre est sublime!

Cette médaille est remise pour acte de bravoure remarquable, ou acte
éminent d'audace, de vaillance ou d’abnégation, ou le dévouement ultime
au devoir, en présence de I'ennemi.

Afin de lui rendre justice, sur la couverture, un embossage a plusieurs
couches a été effectué afin de faire ressortir le relief de chaque détail
de la médaille. Un vernis UV a été par la suite appliqué, car le laminage
aurait atténué le brillant de la médaille.

Nous avons choisi d'utiliser un papier 120M, car notre client désirait un
volume d'épaisseur raisonnable. Ce magazine est le deuxiéme d'une
série qui sera éventuellement offerte dans un coffret de collection.

Ce projet mérite la Victoire !

Le défi? Aligner parfaitement trois bandeaux de largeurs différentes,
avoir exactement les mémes couleurs sur ces trois pages et maintenir le
registre de coupe au millimétre prés, et ce, en imprimant a 80000 copies
a I'heure. Voila le défi que représentait cette publicité parue dans le
quotidien Métro.

La qualité des ajustements était cruciale afin de bien rendre justice au
concept de I'annonceur. En effet, la moindre déviation, méme dans les
tolérances normales, de couleurs ou de positions aurait, eu un impact
important sur le concept. Les opérateurs ont di composer avec les délais
serrés de production d'un quotidien et avec un niveau de complexité
commercial ! Le résultat est admirable !
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FINALISTES

LIVRES

| A

Kayjon (60 employés)
Guy Lavigueur
Erosion

MAGAZINES JOURNAUX

TC Transcontinental Interweb (370 employes) TC Transcontinental Transmag (120 employés)
Véro Médias Transcontinental SENC Métro Montréal
Magazine Véro, mon premier numéro Volkswagen translucide

TC Transcontinental Acme Direct
(270 employés)

Canada Post Corporation

Collection Canada 2013

TC Transcontinental Interweb (370 employés)
Souvenir Avanti
Catalogue Faro 2014

PARTICIPANTS

Gravure Choquet
TC Transcontinental Québec

Victoria Cross Book couverture
seulement

Marquis Imprimeur
Institut des Etudes Acadiennes
Histoire de I'Université de Moncton

Imprimerie Solisco Marquis Imprimeur Marquis Imprimeur
Ciment Québec Editions de I'Homme Eric San
Volume Gustave Papillon Instants de beauté Space Cadet

Qi - Québec imprimerie - printemps-été 2014
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GAGNANT

DEFITECHNIQUE CATEGORIE EMBALLAGE

@

Supremex (181 employés)
Yves Rocher
My New 2014 Beauty Guide

Procédé d'impression : Flexographie
Support d'impression : Papier couché deux cotés gloss

FINALISTES

IMS (65 employés)
Montour
Lebon Dijonnaise

PARTICIPANTS

Pazazz (100 employés)
Senheiser
Ubisoft Sleeve Box

At =. 1

h J JD‘H— N o ‘!
X !{:}\;.. ' —— i
\I'z;*'-f"*{’- o = i
| = el
SEL

Imprimerie Contact Inc Pazazz Paragraph
Camellia Sinensis Art de vivre Fabrications Antidote
Thé vert Matcha Sora Boite de parfum Pure Diamant Boite

Caroline Néron

Le défi d'impression était important,
compte tenu qu’'une trame stochas-
tique a 20 microns était utilisée pour
I'impression a tres haute vitesse de
cette enveloppe. Lencre UV utilisée
nous a permis d'obtenir le lustre qu'un
vernis représenterait. Rares sont les
imprimeurs qui prennent un tel risque
en flexographie et qui osent un tel
niveau de précision, au Québec. La
finesse du grain de peau, les couleurs
éclatantes et le registre parfait font de
cette enveloppe un défi emballant!

Ci-contre : recto et verso de |I'enveloppe

Plastube
Banana Boat Cool Zone

Qi - Québec imprimerie - printemps-été 2014
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PARTICIPANTS

RockTenn
Unilever
Boite Dove Men+Care

RockTenn
L'Oréal Paris
Boite Revitalift Miracle Blur Eye

Supremex
Yves Rocher
Pleins feux sur ma beauté

TC Transcontinental Acme Direct
L'Oréal Paris
Vichy soins experts pour hommes

RockTenn
L'Oréal Paris
Boite Men Expert

Supremex
Yves Rocher
Savor the Joy of Gift-Giving

Supremex
Yves Rocher
SOS Fraicheur

BIMAGINE

photographie

Photo - Retouche - 3D

Services photographiques complets

Décors

in| f 2

www.imaginestudio.ca
9270 boul. Des Sciences, Anjou, Qc.

514-956-1670
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GAGNANT

DEFITECHNIQUE CATEGORIE COMMUNICATION D’ENTREPRISE

TC Transcontinental Québec (140 employés)
Trinergie
L'ultime détente

Procédé d'impression : Offset
Support d'impression : Offset

FINALISTES PARTICIPANTS

‘\

Le défi? Développer un nouveau
concept pour représenter |'ultime
détente du circuit nordique de Spa
Mathers.

'équipe devait s'assurer de la concor-
dance des couleurs sur trois différents
supports d'impression, et ce, tant sur
le recto que le verso. Les supports
d'impression utilisés étant tous non
couchés, la grande charge d’encre de
ce concept, incluant un grand nombre
de fonds en quadrichromie, ajoute a
la complexité de ce travail.

De plus, notre équipe de la finition a
d@ porter une tres grande attention a la
qualité du pliage et au repérage entre
les différentes sections afin d'assurer
un mariage parfait des images.

Le résultat est plus qu'invitant !

PDI (150 employes) Au Point Reprotech Groupe PLB Graphique Imprimerie Filigrane
Danik Demontigny SNC Lavalin Prinoth Ltée Canada Gauthier Designers
Brochure DBA 0179 Jeux de cartes de Noél avec glissiére Brochure et insertions Prinoth 6 Papeterie Gilbert, Séguin et

Guilbault, avocats

TC Transcontinental Acme Direct Imprimerie Filigrane Imprimerie Filigrane Imprimerie Pub Cité
(270 employés) Thomas Design Communication Colagéne clinique graphique Smart & Biggar
L'Oréal Canada Papeterie Foti Drouin Papeterie Bonaldo Carte de Noél 2013

Guide technique 2013
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PARTICIPANTS

Imprimerie Ste-Julie
Revue Qi Québecimprimerie
Couvert Qi Québecimprimerie

-

Imprimerie Solisco
Canandes International Tours

Canandes Tesoros de I'Amérique
latine

Kayjon Kayjon
Saint-Louis Communications Saint-Louis Communications
Brochure Solano YUL

Les Evadés
Autopromotion pour 13 entreprises
Le livre qui se lit jusqu’a la faim

L'Empreinte
Gestion Genevieve Kelly
900, de Maisonneuve

i s
v j‘“ _f,ladu
& mi‘-ﬂd‘

PDI Marquis Imprimeur
Gallant Leman Group Marquis

Aéroport de Montréal - Catalogue L'art de trouver votre solution
boutique hors taxes

i W

Kayjon
DAC Aviation International
DAC «20 years»

Kayjon
Chaz Consultants
Brochure - Scotia McLeod

w
/ L o
S
Kayjon Kayjon
Saint-Louis Communications Sid Lee
Myst Courrier Vinicole de la Vallée du Rhone

Paragraph PDI
Innovation Promo Cirque du Soleil
Boite de présentation Programme Zarkana

TC Transcontinental Acme Direct
Nolin Branding & Design
Global 8000
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GAGNANT

DEFITECHNIQUE CATEGORIE ETIQUETTE

Imprimerie Ste-Julie (85 employés

Coteau Rougemont

Cidre de glace 2012

Procédés d'impressions : Flexographie et sérigraphie
Support d'impression : 3 mill bopp.

FINALISTES

Corporation d’étiquette Multi-Color
et Collotype Canada (/5 employes)
Constellation Canada

Bodacious

PARTICIPANTS

\ix\\&"-"‘“'
B "
S o g
s i L9 .

Le défi? En utilisant des matériaux pré-
cis, nous avons délaminé le matériel et
procédé sélectivement a la destruction
de la colle sur la partie qui deviendra
la languette. Sur le méme passage
de presse, nous avons procédé a une
impression sur la section non collée,
puis avons relaminer sur un support
transparent afin de répondre au besoin
de conditionnement du client sur sa
ligne de production haute vitesse.
Par la suite, et toujours sur le méme
passage de presse, nous avons tourné
le matériel et avons imprimé le recto
de I'étiquette en deux couleurs PMS.
L'étape finale était une dorure et un
vernis décor sélectif, en sérigraphie.
Le tout a été découpé en ligne au
format de I'étiquette et en incluant
une perforation, permettant de créer
la languette. Le résultat joint I'utile a
I'agréable !

Corporation d’étiquette Multi-Color
et Collotype Canada (/5 employés)
Jackson-Triggs (Constellation Canada)
Delaine

B

Corporation d’étiquette Multi-Color
et Collotype Canada

Constellation Canada
Hémisphere Rosé

23

Corporation d’étiquette Multi-Color
et Collotype Canada

Constellation Canada
Wallaroo Trail
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PARTICIPANTS

Gravure Choquet Imprimerie Ste-Julie Pazazz Pazazz
Lowe Martin Group Canadian Liquid Gold Cidrerie Intermiel Broue Alliance
Timbres Cook Island (Gold Penny) Maple Sugar, Golden Pearls Etiquettes bouteilles Chou Chen'n Etiquettes flexographiques

pour les bouteilles Take-1

GAGNANT

DEFITECHNIQUE CATEGORIE AFFICHAGE

Créer une banderole en représen-
tant des illustrations en tres haute
résolution, HD flexo, sur un support
de polyéthyléne, c'est un beau défi
technique! Notre équipe a réussi a
atteindre un degré de registre et des
couleurs vives grace a |'utilisation
d’une tres haute linéature. De plus,
la gorge, I'espace délimitant la répé-
tition de I'image, est techniquement
réduite a son minimum. Limprimé en
quadrichromie, sans ajout de couleur
d'accompagnement, ajoute de la com-
plexité vu le rendu exemplaire. Les
banderoles ont été laminées, assurant
une protection maximale en lieu de
vente et un fini super lustré. De quoi
ajouter un plus a lI'expérience client
en magasin !

Promoflex International (40 employés)
Mark 4

Doritos Halloween Basewrap

Procédé d'impression : Flexographie

Support d'impression : Polyéthylene 3,5 mm

Qi - Québec imprimerie — printemps - été 2014
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GAGNANT

DEFITECHNIQUE CATEGORIE MARKETING

@

L'Empreinte (100 employés)
Reitmans Canada
Livre CEM

Procédé d'impression : Offset a feuilles
Supports d'impression : intérieur : Cougar opaque lisse texte 160M, couverture avec rabat : Cougar couverture 160M

FINALISTES PARTICIPANTS

Le défi était une reliure allemande
dos carré avec les pages intérieures
découpées en escalier. La découpe
de toutes les pages se devait d'étre
faite de maniére a garder I'excédent
de papier et a garantir ainsi la stabi-
lité nécessaire lors de I'assemblage.
Cet excédent venait se séparer lors
du rognage final grace a plusieurs
points d'attache savamment placés.
Un rainurage de toutes les pages a
été également nécessaire afin de
maximiser les images en double page.
Ceci avait pour but d'éviter que le
lecteur n'aplatisse complétement
le volume et affaiblisse le collage
a I'épine. La pose d'une languette
au-dessus et en dessous de I'épine
venait renforcir la téte, avant de coller
le tout. L'étape finale a été de complé-
ter la thermoreliure sur notre BQ-470.
Vous remarquerez au final I'alignement
quasi parfait des pages !

Kayjon (60 employes) Danalco Impressions Gravure Choquet Gravure Choquet
Headen Health Education Media Danalco Impressions Gravure Choquet Gravure Choquet
The Art of Adherence Calendrier Calendrier Gravure Choquet 2014 Sélecteur Foil FX

A

Paragraph (108 employés)

Crocus pour Essilor Kayjon Kayjon

Le soleil brille Denise Hobbs, Promotions Jeffrey Simbow & Associés
&Marketing Dr Schools
Allen

Kayjon
Snell Medical Communication
Brochure Retina Case
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PARTICIPANTS

Kayjon
Gendron Communications inc
Marché Central

0
24

-

(¥
o P
et

Paragraph
Paragraph

Cartes de Noél 2013 - autopromotion

5

Kayjon PDI
Palm & Havas
Volkswagen - Winter after Sales

Kayjon
Headcan Health Education Media
Parce que les matins comptent

St-Louis Communications
Les résidences au Ritz-Carlton, Mtl

Paragraph
Lise Watier
Bouteille de parfum Something Sweet

Promoflex International
Promoflex
Tablier Phénix

Pazazz
Venture Communications Ltée
Toyota Direct Mail Map

TC Transcontinental Acme Di
Top Drawer Creative

Peak Moment 2014 CANFund Calendar

TC Transcontinental Québec
Industrielle Alliance
Brochure Campagne REER Magazine

I

. WWW.KBRGRAPHICS.COM

LED-UV
Riil

rect TC Transcontinental Acme Direct
Clud Med Sales Canada
Percez le secret du bonheur

< AHE

Durcissement
& séchage
instantané

. WWW.KBRGRAP

-

T T z—m—'—

LONGUE FAIBLE
degagement

duree devie I e
7 -~ de chaleur
el B = 3

514-739-5656 / 800-361-1498
www.kbrgraphics.com
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Service Optiprint est la pour vous aider a
identifier vos travaux de RS&DE et a aller
chercher, pour ces travaux, les
remboursements ou les créedits d'impodts
auxquels vous avez droit.

Fier partenaire
platine du Gala
Gutenberg 2014
et de vos projets
de RS&DE

Merci de nous
faire confiance

Service

OPT Iz

Gestion-conseil RS&DE et Services fiscaux

993, montée Masson, bureau 202
Terrebonne (Québec) J6W 3A3

(450) 471-0995 www.optiprint.ca
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 YOLET
DEFI INNOVATION

lls ont osé aller plus loin, et ont réalisé
un imprimé révolutionnaire par son design,
ses matieres premieres, son processus de fabrication,
sa forme ou son usage.

CATEGORIES

EDITION (JOURNAL, MAGAZINE, LIVRE),
EMBALLAGE
COMMUNICATION D’ENTREPRISE
ETIQUETTE
MARKETING
AFFICHAGE

Criteres d’évaluation du volet
DEFI INNOVATION 2013-2014

Qualité générale 25% Apparence générale 15%
Qualité technique 10% Innovation 50 %

APPARENCE GENERALE DEFI INNOVATION QUALITE GENERALE
Création et design Description du Défi Innovation Qualité de la piece par rapport aux autres
Qualité photo Processus de fabrication Registre d'impression
Choix du support d'impression Usage du produit Uniformité des couleurs
Mise en valeur des procédés d’ennoblissement Considération environnementale Finition (registre, qualité de la finition)
Audace et créativité Complexité de la piece

Nouveauté
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GAGNANT

DEFI INNOVATION CATEGORIE EDITION

@

Paragraph (108 employés)
Novograf Marketing
Deluxe Werewolf the Apocalypse 20" Anniversary Edition

Procédé d'impression : impression sur presse offset
Support d'impression : intérieur : Papier Gusto soie 160 M

GAGNANT

La version Metal Deluxe Werewolf
the Apocalypse 20th Anniversary
Edition est une conception de Richard
Thomas et Michael McLaren, de Onyx
Path Publishing.

Novograf Marketing a inspiré I'idée et
a décidé de créer ce livre en collabora-
tion avec |'expertise de Paragraph, qui
aimprimé le projet. Les collaborateurs
de Paragraph, Stylex 3D, Métropolitain
Loose Leaf et Multi-Reliure, ont ras-
semblé leurs idées afin d’en arriver a
un résultat exceptionnel.

La réalisation de la dorure, I'impres-
sion de la couverture a effet métallisé,
I'embossage cuirette, la découpe au
laser, le sceau de résine, lareliure, en
passant par I'assemblage de métal
dans la couverture avant nous offrent
un livre-objet digne de I'impression-
nant jeu de réle et de ses millions
d'admirateurs.

DEFI INNOVATION CATEGORIE EMBALLAGE

RockTenn (205 employés)
Beiersdorf

Boitier Eucerin

Procédés d'impression : Lithographie offset a feuille sur carton et PET, estampage a chaud, collage complexe
Supports d'impression : Carton Printkote et plastique PET

La couleur de la peau sur le film PET
devait concorder avec celle sur la
boite. Nous avons choisi d'imprimer
le film d'abord, de sorte a obtenir la
couleur souhaitée et a mieux controler
le rendu sur le carton. Sur épreuve,
nous avions préalablement déterminé
le bon fondu du contour blanc ver
sus le débordement de la couleur.
La conception complexe de la boite
répond a l'objectif : démontrer I'état
«avant» et |'effet du produit «aprés »;
elle inclut des panneaux ouvrants
avant et arriere et une découpe interne
qui maintient le produit en position
dans son compartiment. Le collage
de cette structure a nécessité des
ajustements de précision. Limage
«avant et apres » imprimée sur film
est insérée manuellement dans la
structure aprés le collage.
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GAGNANT

DEFI INNOVATION CATEGORIE COMMUNICATION D’ENTREPRISE

Cette piece de création unigue nous a
demandé des efforts d'innovation qui
nous ont permis de nous dépasser.
Tout en y reproduisant un masque
de la collection du Pérou, les invités
devaient également y découvrir l'invi-
tation qui se trouvait a I'intérieur. Nous
avons utilisé une couverture glacée
de 10 pt, de qualité supérieure, et
appliqué des encres process et PMS,
plus deux vernis superposés soit, mat
et glacé le tout sur presse six couleurs
Heidelberg 40 po. Nous avons fait la
découpe des deux morceaux et par
la suite fait le pliage du deuxieme
morceau de I'invitation. Finalement,
nous avons collé de fagon tres précise
le masque servant a retenir le tout en
place. Les gens devaient tirer sur le
masque pour ouvrir I'invitation rete-
nue par de petits nics.

@

L'Empreinte (100 employés)
Brad Marketing
Invitation Pérou pour le MBAM

Procédé d'impression : Offset a feuilles
Supports d'impression : recto : Impression 2/5, PMS + bump, WB mat, vernis de presse sélectif
et verso : en deuxieme passe sur Tango couverture C2C 10 pt

GAGNANT

DEFI INNOVATION CATEGORIE ETIQUETTE

Le feuillet souvenir chinois représente
les huit portes de nos quartiers chinois
canadiens.

Les défis ont été, premierement, de
réaliser le microgaufrage simultané-
ment avec I'estampage a chaud tout
en conservant une netteté exemplaire
dans les textes et illustrations.
Deuxiemement, nous devions décou-
per a I'emporte-piece le contour du
feuillet et I'ouverture carrée au centre
sans aucun point d'attache (nics). Le
carré au centre a été vidé simultané-
ment a I'aide d’un procédé d'éjection
pneumatique. De plus, 8 888 feuillets
ont été numérotés avec de la dorure.
Le tout a été réalisé sur des feuilles
gommeées et préperforées, ce qui
rendait ce travail d'une complexité
fort appréciable.

Tout en délicatesse, cette piece unique
a su plaire aux communautés asia-
tiques canadiennes... et bien sr a
tout bon collectionneur!

Gravure Choquet (19 employés)
Postes Canada
Portes des quartiers chinois

Procédés d'impressions : Estampage a chaud, gauffrage et découpage
Support d'impression : Papier sécuritaire gommé Tullis Russell 80 Ib
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GAGNANT

DEFI INNOVATION CATEGORIE MARKETING

RA)

L'Empreinte (100 employés)
Reebok CCM
Boitier Reebok CCM 2014

Procédé d'impression : Offset a feuilles
Supports d’'impression : Impression 4/4 + Lamination velvet + UV sélectif sablé recto, lamination Scuff Free
verso sur Carolina C2C 24 pt

GAGNANT

Notre défi était d’adapter une boite
de transport a son contenu tout en
lui donnant I'illusion d"y avoir collé du
«ruban » de hockey. Il a fallu prévoir un
angle dans la conception de la boite
afin d'y accueillir les huit catalogues
brochés a cheval, puisqu'ils sont plus
bouffants a I'épine qu’a la face. Un
espace a été réservé aux onglets,
montrant le nom des catalogues.
Notre équipe a travaillé avec Actega
pour la portion vernis ultra-violet sablé
sélectif destiné a rehausser la surface
des rubans noirs. Quelques essais
de textures de trame ont été néces-
saires afin d’augmenter |'épaisseur
du vernis et de donner |'effet attendu.
Le contraste causé par un laminage
velours sous le vernis ultra-violet
vient grandement accentuer le jeu
de textures!

DEFI INNOVATION CATEGORIE AFFICHAGE

@

Pazazz (100 employés)
Morrocan Oil
Banniere vinyle Morrocan Oil 26 x 44

Procédé d'impression : Offset a feuilles - UV
Support d'impression : Vinyl super smooth 14 0z white block-out - Banner material

Cette banniéere de vinyle était aupa-
ravant réalisée sur imprimante grand
format et proposait un résultat a basse
résolution.

Nous avons acheté le vinyle, I'avons
coupé en feuille, puis I'avons imprimé
sur presse offset en quadrichromie et
une couleur PMS, avec une linéature
de 250 lignes. Puis, nous avons appli-
qué un vernis UV satin et terminé le
tout par une lamination, améliorant
le rendu de facon incroyable. Sans
I'impression UV, nous n'aurions pu
imprimer le travail en offset.

Nous avons atteint le but fixé avec le
client : améliorer la qualité des ban-
nieres de facon phénoménale avec
un procédé conventionnel, et ce, a
faible coUt.

De quoi s'afficher comme gagnant
ce soir!
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PARTICIPANTS INNOVATION - TOUTES CATEGORIES

E -y
u“"m
Corporation d’étiquette Multi-Color  Danalco Impressions Gravure Choquet Groupe PLB Graphique
et Collotype Canada Danalco Impressions H+M E.-U. Casino de Montréal
Inniskillin Boule de Noél et son emballage Brochure corporative Passeport 100000 raisons de célébrer

Inniskillin Ice wine

Impression d’Or Imprimerie Solisco Lico Imprimeur Marquis Imprimeur
Impression d'Or Imprimerie Solisco L'isle de Bacchus Editions Marchand de feuilles
Livret Promotion 3D Grand Prix de Montréal 2013 Vin de glace Jardins de givre Voleurs de sucre, Eric Dupont

: A
o
ot
MP Repro Pazazz PDI Imprimerie Pub Cité
Ville de Montréal Broue Alliance PDI Imprimerie Pub Cité
Cartes touristiques des divers London Calling Case Stacker Innovation Calendrier Pop Cité 2014

arrondissements de la ville de Mtl

— 1 aE
Y \‘;".':I:B:’ e
Imprimerie Pub Cité TC Transcontinental Acme Direct TC Transcontinental Acme Direct TC Transcontinental Acme Direct
Imprimerie Pub Cité NSCL Beer Boulangerie St-Méthode McDonald
Campagne de Noél 2013 Crack Open Summer 2013 Les grains de St-Méthode Savings you'll love

TC Transcontinental Transmag Xpression Num.Eric
Métro Montréal X-PO
Roule tes cennes Mur semi-translucide Heart Qi
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PARTENAIRES BOUFFE

Quelques mots de notre traiteur passionnée!
Merci a tout nos délicieux complices et partenaires québécois pour |'excellent repas de la soirée de Gala!

Employer des aliments frais, vitaminés, savoureux, bien présentés et bénéfiques pour la santé, c'est la, d’aprés elle, que la cuisine
prend son sens.

Tant pour les aliments frais que les produits artisanaux, le savoir-faire québécois transforme la cuisine en véritable féte locale et colorée.
Depuis 20 ans, I'offre et la disponibilité de produits d'ici sont telles qu’elles transforment sa quéte du plaisir gastronomique !
Développer le menu du Gala 2014 it un réel plaisir !

Soléne Thouin, Traiteur

BROME
LAKEW

P michEL Tanoe &=

Amyco RSEYE - JODOIN bl

lart du vrai!

H CASSIS %
) Y/
T % Howz

\UEYEZ/  4FiLLES LTM Pi

GALAXIE DIGITALE

Offre des technologies avant-gardistes pour
vos marchés existants et futurs grace a ses
modules grande vitesse vous permettant
de créer valeur ajoutée et différenciation.

SMAG - SRAMAG Group

22, avenue du Garigliano - ZAC les Gatines

91601, SAVIGNY-SUR-ORGE Cedex - France

Tel. +33 (0)1 69 05 59 33 - Fax +33 (0)1 69 96 30 20 - info@sramag.com
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PARTENAIRES PRODUCTION IMPRIMEE

INVERCOTE!

CollegeAhuntsic G
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DES COMMUNICATIONS GRAPHIQUES
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MEMBRES DU COMITE

André Goyette Imprimerie Contact Marilene Fournier Imprimerie Ste-Julie
Andrée-Anne Sauvé  Factorie I'agence Robert Legal College Ahuntsic
Bruno Laplante AGFA Michel Beaulieu Heidelberg Canada
Hélene Pageau ICl Luc Janson LEmpreinte

Tiré a part magazine Qi - Québec imprimerie numéro 33 - printemps - été 2014. Tous droits réservés©

Abonnez-vous au magazine gratuit de I'industrie graphique : www.qi-quebecimprimerie.com/abonnement.



Juswauuoqge/wod-ardwdwaganb-tbmmm : anbiydeib auisnpul| ap 1nieIb suzebew ne snoA-zauuoqy

©S9AI3S24 SHOIP SNO] *FL0T 919 - sdwajund - €€ ospwnu sapdwdwW] 399aNY -

10 suizebew 1ied e 211

AN

WIVEZ LE JUGEMENT DES PIECES EN PHOTOS :

- Québec imprimerie - printemps-été 2014

Qi



Kodask SONORA XP

LE NOUVEL UNIVERS DE LOFFSET

UN UNIVERS OU QUALITE
D'IMPRESSION ET
RENTABILITE RIMENTSAVECSS
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QU RAITEMENT
SANS PRODUITS CHIMIQUES
SANS EAU
SANS COMPROMIS

Avec les plaques sans traitement KODAK SONORA XP,
vous n'avez plus a choisir. Vous éliminez développement
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Régent Bernier

T regent.bernier@i-ci.ca

Directeur du département de flexographie de I'ICl et président de I'ATFFEQ

Apres la Révolution, célébrons la Victoire!

C'est avec grand plaisir que nous voyons les résultats
du virage fait par le Concours Gutenberg lors de la
Révolution amorcée I'an dernier. Cette Révolution a
permis a tous les domaines de I'imprimé de présenter
des pieces diversifiées et intéressantes. On voit une
progression de la participation des gens de I'emballage
et de la flexographie. En effet, le tiers des pieces pré-
sentées proviennent de notre domaine! Il faut prévoir
que cette tendance est la pour rester, ces domaines
de I'imprimé sont trés sollicités par leurs clientéles
quant au de I'innovation et les défis techniques qui en
découlent toujours.

Cette année, 'ATFFEQ a participé activement a
la promotion du Concours Gutenberg et continuera a
le faire aupres de l'industrie de I'emballage imprimé.
Comme toute révolution, celle du Gutenberg a comporté
une part de risque, mais elle présente aujourd’hui de
belles opportunités pour toute I'industrie de I'imprimé
de faire valoir son savoir-faire.

Conférence ATFFEQ

La conférence de I’'ATFFEQ le 29 mai prochain portera
entre autres sur le pourquoi et le comment entreprendre
une démarche de développement durable en entreprise
et les enjeux de I'achat local d’emballages au Québec.
La date de tombée de cet article ne permet pas de
confirmer tous les sujets qui seront couverts lors de
cette demi-journée de conférence. Nous sommes a
finaliser le contenu qui saura, comme a I'habitude,
informer les participants de fagon pertinente sur ces
sujets d’actualité. Le BBQ annuel de I'ATFFEQ suivra
les conférences de I'apres-midi en formule 5 a 7.

’ATFFEQ profitera de I'occasion pour lancer une
initiative pour promouvoir I'achat local d’emballages
au Québec. Cette initiative vise a sensibiliser tant les
fabricants de produits alimentaires et autres que les
fabricants d’emballages sur I'importance et les avan-
tages économiques que représentent une collaboration
étroite entre fabricants locaux.

Certaines entreprises achetent déja leurs embal-
lages au Québec sans le mentionner, et d'autres négligent
peut-étre d’inclure ce critére lorsque vient le temps
de choisir un fournisseur d’emballages. Notre premier
objectif sera de faire connaitre les avantages de I'achat
local d’emballages et de promouvoir I'affichage de cette
mention sur ces derniers. Pourquoi ne pas se soucier
tant du contenu que du contenant imprimé lorsque
nous fabriquons des produits? Telle est la question
que toute I'industrie manufacturiére du Québec doit se
poser pour s’assurer que, lorsque possible, les produits
livrés seront vraiment 100 % québécaois.

Tournoi de golf de I'industrie

A noter que I'ATFFEQ participera a I'organisation du
tournoi de golf de I'industrie de I'imprimé qui aura lieu
le 17 juin prochain a I'Auberge Chateau-Bromont. On
vous attend en grand nombre pour la premiere de cet
évenement.

Les détails de ces évenements sont au
www.atffeq.ca

atHeq

Association technique

des flexographes

et fabricants d’emballages
du Québec
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Jamie Barbier]

Président de PDI
Représentant de I'étude pour I'AQII

N [ ] [ ] ,l [ ]
A tous les participants de I'industrie

/7 Ve . ye" . /7
québecoise de I'imprimé
L’Association québécoise de I'industrie de I'imprimé (AQIl), en partenariat
avec ’Association technique des flexographes et fabricants d’emballages
du Québec (ATTFEQ), I'Institut des communications graphiques et de I'im-
primabilité (ICl), le Comité sectoriel de main-d’ceuvre des communications
graphiques du Québec (CSMOCGQ), I’Association canadienne de I'imprimerie

(ACI) et plusieurs autres partenaires importants dans notre industrie, travaille
a I'élaboration d'une étude sur I'état de I'industrie de I'imprimé au Québec.

Comme vous le savez, I'industrie québécoise de I'im-
primé a subi d'importants changements en raison de la
derniere récession et des forces du marché attribuables
a I'évolution de la technologie. Ce changement struc-
turel a entrainé une consolidation de notre secteur au
Québec. En Amérique du Nord, il y a eu une diminution
appréciable du nombre d’entreprises et de leurs parts
de marché. L'industrie de I'imprimé doit adapter ses
modeles de gestion et profiter des nouvelles technologies
afin de demeurer concurrentielles.

Cette étude présentera un portrait actuel de I'in-
dustrie et les résultats d’enquétes menées aupres de
gestionnaires d’entreprises québécoises du domaine
de toutes les tailles. Ces enquétes visent a étudier les
enjeux économiqgues, technologiques et les enjeux en
matiere de gestion dans I'industrie. Elles visent aussi a
déterminer dans quelle mesure l'industrie québécoise
de I'imprimé adoptent de nouvelles stratégies commer-
ciales axées sur des produits a valeur ajoutée et des
innovations technologiques.

Ce rapport contiendra également des analyses et
des statistiques provenant de I’Association canadienne

N
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1 Comité sectoriel de main-d'ceuvre o X NAJ soeon
Gh :') des communications graphiques it
‘!‘_ du Québec

de I'imprimerie et d’autres associations américaines.
Pour les entreprises du Québec, cet outil deviendra un
important indicateur sur les tendances et les parametres
du marché de I'imprimé, les investissements en tech-
nologies et les conditions d’affaires dans les différents
secteurs de I'industrie de I'imprimé.

Nous sollicitons votre appui afin de nous aider a
mettre en ceuvre ce rapport important. Votre participation
en tant qu’entreprise du secteur au Québec apporterait
un soutien de taille dans un esprit de collaboration
au sein de notre industrie. Nous vous demandons de
contribuer en répondant a nos sondages et entrevues
qui seront menés par I'une des plus prestigieuses
universités du Québec. Les données recueillies seront
traitées avec le plus grand soin et en toute confidentialité.

Au nom de tous les partenaires de ce projet qui
englobent tout le milieu de I'industrie de I'imprimé, nous
vOUS remercions pour votre précieuse collaboration.
S.v.p cliquez sur ce lien www.imprimeriequebec.com/
engagement pour participer et contribuer a la progression
de l'industrie de I'imprimé au Québec.

CANADIAN PRINTING INDUSTRIES ASSOCIATION
ASSOCIATION CANADIENNE DE L'IMPRIMERIE

QO

INSTITUT
DES COMMUNICATIONS GRAPHIQUES
ET DE LIMPRIMABILITE
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TOURNOI DE

GOLF

DE L'INDUSTRIE
DE L'IMPRIME

Sous la présidence
d’honneur de monsieur
Jean Denault

CHATEAU-BROMONT

LE 17 JUIN 2014

Vos organisations s'unissent afin de vous inviter
a leur tournoi de golf de 'année

Ne manquez pas l'assemblée générale annuelle
du CSMO des communications graphiques du Québec

www.aqii.ca
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VOS ASSOCIATIONS DE GAUCHE A DROITE:

ATFFEQ Association technique des flexographes et fabricants d’ emballages du Québec
AQIl Association québécoise de l'industrie de I'imprimé

ICI Institut des communications graphiques et de I'imprimabilité

CSMOCGQ Comité sectoriel de main-d’ceuvre des communications graphiques du Québec
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Toutes les images,
toutes les catégories,

tous les clips des remises de trophées
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www.galagutenberg.ca




Benoit Tougas

Enseignant au Collége Ahuntsic au département de Techniques de I'impression

Nouveau logo et nouvelle Image

Apres 45 ans d’existence, le College Ahuntsic rajeunit son identité

visuelle. Le logo institutionnel devait étre rajeuni afin de refléter I'image

du College Ahuntsic d’aujourd’hui : jeune, moderne et dynamique.

Le logo choisi s’appuie sur des recherches, des consul-
tations et des analyses des meilleures pratiques dans
les établissements d’enseignement supérieur et les
sociétés. Il assure une continuité avec le design utilisé
depuis 2008 dans les publications du College.

La création et I'élaboration du nouveau logo et
de la nouvelle image du College Ahuntsic ont suivi un
processus de création qui s'appuie sur nos valeurs et
les caractéristiques qui définissent le College.

Nos valeurs : ouverture, excellence, priorité accor-
dée a la réussite par I'étudiant et par toute la commu-
nauté, milieu accueillant, stimulant et favorisant le
développement global de la personne

Nos caractéristiques : Jeune, dynamique, urbain,
multiethnique, accessible, un des plus grands cégeps
de Montréal, avec une vaste gamme de programmes
d’études, beaucoup de services offerts aux étudiants,
de ressources et d’équipements de pointe

Composantes du nouveau logo

College : Il est moins visible que le mot « Ahuntsic »,
pour laisser la priorité a notre nom.

A :La couleur primaire rouge est associée au
dynamisme, a I'énergie et a la jeunesse. Elle reflete les
valeurs d’excellence et de réussite (tout comme dans
certains relevés de notes : la note A). Placée graphi-
quement au milieu du logo, la lettre « A» en assure
I'équilibre, la stabilité et le sérieux.

Ahuntsic : L'image de marque du College est
désormais axée sur le mot « Ahuntsic », ce qui favo-
rise le sentiment d’appartenance. C’est un nom ciblé,
simple et court.

|Jeune, dynamique,
urbain, multiethnique,
accessible, un des
plus grands cégeps de
I\/Iontréal...l

CollegeAhuntsic : Labsence d’espacement entre
les mots, comme dans une adresse courriel, rappelle
le caractere moderne, urbain, technologique de notre
établissement. La police Trebuchet, une police de
caractere Web, assure un meilleur référencement.
Comme I'ensemble des productions graphiques du
College, ce logo a un style épuré.

Le nouveau logo accroit donc la clarté du message
du College Ahuntsic. Il traduit bien la volonté du College
de projeter une image institutionnelle de marque.

Source : Service des communications du College Ahuntsic.

www.collegeahuntsic.qc.ca

CollegeAhuntsic

le grand cégep de Montreéal
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NOUVELLES

LA TROISIEME EDITION DE LA

GRANDE CAMPAGNE
DE SENSIBILISATION

La campagne permet de sensibiliser le grand public a 'omni-
présence de I'imprimé et d’encourager la releve a faire carriere
dans ce domaine.

Janvier 2014 — Afin de sensibiliser le grand public a I'importance de I'imprimé, I'Institut des commu-
nications graphiques et de I'imprimabilité (ICI) a lancé la troisieme édition de cette grande offensive
publicitaire. Sous le theme «Pas d'imprimeur, pas d'impression », le message a été diffusé sur une
période de trois semaines dans plus de quarante hebdos, dans le journal Métro et dans le journal Les
Affaires, et ce, grace a la collaboration de TC Transcontinental. Une fois de plus, nous avons obtenu
la participation des Hebdos du Suroft, de Hebdos Québec, organisme qui regroupe plus de 30 hebdos
indépendants, ainsi que I'appui des Editions Rogers, qui nous a permis de rejoindre plus de 330 000
abonnés par les magazines Loulou, Chéatelaine et [Actualité Ce qui a porté la visibilité de la Campagne
a plus de 26 millions de copies imprimées en circulation.

Partagez votre histoire et inspirez la releve !
helene.pageau@i-ci.ca

«J'éprouve une véritable passion pour mon métier. A 16 ans, je travaillais déja

comme pressier a I'imprimerie de mon oncle, puis j'ai fait mes débuts comme
superviseur de production au département d'impression d’une grande chaine
d’alimentation du Québec. Je suis né dans un pot d’encre!

Il est naturel pour moi d’avoir joint L'Empreinte depuis une dizaine d'années
comme associé. C'est la réputation, I'avancée technologique et les nouvelles
capacités de production de L'Empreinte qui ont motivé mon choix. Je suis prét a
relever les nouveaux défis qui vont de pair avec I'acquisition d’équipements de
fine pointe et bien sir la présence de mon garcon Simon, qui grandit au sein de
I'entreprise. Notre industrie a vraiment besoin d’une reléve a plusieurs niveaux
car les départs seront nombreux dans les prochaines années. |l faux encourager

nos jeunes a s'inscrire au College Ahuntsic et méme a visiter une imprimerie! »

PAS D'IMPRIMEUR,
PAS D'IMPRESSION.
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Je me souviens a 17 ans de mon premier emploi
d’été. Je suis entré a I'lmprimerie LEmpreinte
grace aux encouragements de mon pere. Pour
la premiére fois, je réalisais ce qu'il faisait
dans la vie. J'ai été impressionné et surpris
par les équipements et par la technologie
de pointe. J'ai été attiré par ce domaine, qui
réunit mon coté analytique avec mon intérét
pour le travail manuel. J'ai ensuite choisi de
m’inscrire au College Ahuntsic en Techniques
de I'impression, ol j'y ai passé trois belles
années. La formation au Collége est trés com-
plete; elle nous apprend toutes les bases
qu'il faut avoir pour se lancer ensuite sur le
marché du travail. La formation comprend des
cours d’'impression, de matiéres premieres,
de finition, mais aussi de physique de la
couleur et de science. Ces années d’études
m’ont permis d’apprendre mon futur métier,

mais elles m’ont également mené a vivre
des expériences uniques. Encouragé par mes
enseignants, j’ai eu la chance de participer
au concours de sélection d’Imprimerie qui m'a
mené au concours Worldskills 2009, a Calgary.
Ces expériences ont poussé encore plus loin
mon intérét pour le domaine de I'imprimerie.
Aujourd’hui neuf ans plus tard, je reléve des
défis tous les jours et je continue de vouloir
me perfectionner dans mon métier. Je suis
toujours fier de voir concrétement le résultat
de mon travail. En ce qui concerne la reléve,
je pense qu'il faut amener les jeunes dans
les imprimeries afin qu’ils découvrent ce
domaine malheureusement méconnu. Dans
les prochaines années, il y aura beaucoup de
postes a combler dans cette industrie. C'est
donc un avenir prometteur qui s’offre a vous.
Simon Beauchamp, UEmpreinte

« Pour ma part, ce qui m’a conquise, c’est I'odeur ... Uodeur de I'encre, de I'alcool,
du papier, des machines... le bruit des néons qu’on allume quand l'usine est
vide. On suit papa dans ses pas et, dans la vue d'une petite fille de cing-six ans,
on regarde ce colosse marcher dans son usine, a ne pas comprendre son sourire
dans I'immeédiat, un sourire qu’on comprend juste plus tard, quand on comprend
la magie de la transformation d’'un simple rouleau de papier blanc, et une fois les
couleurs appliquées, la découpe effectuée, quand on comprend le pouvoir de la

transformation d’une matiére vierge en un produit fini avec toutes ses odeurs!
Les rires du personnel qui y mettent leur coeur dans cette métamorphose... Tu
ne peux que tomber en amour avec le métier.

Encore aujourd’hui, méme apres le court week-end, le lundi, la premiere odeur qui te
monte au nez, aux tripes, c’est réconfortant, c’est magique... c’est impressionnant!»

TEMOIGNAGES DE NOTRE INDUSTRIE

«Lavingtaine, I'age ou I'on cherche
a relever des défis, ou la routine
n’est pas la bienvenue dans notre
vie, a la recherche d’un emploi qui
viendrait nous défier chaque jour...
I'idée de travailler dans une impri-
merie ne passe malheureusement
méme pas a |'esprit.

La ou il y a de I'impression, la
majorité y voit une publicité, un
message, une boite. C’est lorsqu’on
met les pieds dans une imprimerie
pour la premiére fois que I'on com-
prend tout de suite la complexité
de cette industrie.

Le souci du détail, de la précision,
de I'esthétique, la gratitude de pro-
duire le concept d’un graphiste ou
d’une agence, la continuelle partie
de ping-pong entre les clients, les
fournisseurs et les destinataires
finaux, on est ici trés loin du simple
bouton «Print» de notre imprimante
de bureau! C’est un travail d’équipe
ou chaque personne est a sa place,
réunissant plus d’'un métier et d'un
tempérament sous un méme toit. La
passion du métier ne se transmet
pas nécessairement du propriétaire
vers ses employés. C’est tout sim-
plement de tenter sa chance dans
I'industrie et d'y rester accroché!
Pour ma part, mon pére a seulement
eu a dire : «Tu es la bienvenue! »
Marie-Philippe Goyette, Imprimerie Contact

«Finissant universitaire en 1983 avec un diplome en main, je suis a la
recherche d’emploi dans mon domaine d’études. La conjoncture économique
difficile, apres prés d'un an de recherche, on me propose un travail comme
représentant dans I'imprimerie.

Février 1984 marque le début d’une grande aventure, qui dure encore apres
plus de 30 ans. Fort d’une volonté de travailler, mais n’ayant aucune expé-
rience dans la vente et encore moins dans I'imprimerie, je retourne a I'école
suivre des cours au College Ahuntsic, histoire d’avoir une base en imprimerie.
Je réalise assez vite la complexité du métier et de I'industrie, mais aussi le
plaisir et la satisfaction de réaliser et de produire des imprimés.

Industrie de haute technologie et en constante transformation, les défis se
vivent au quotidien. Le souci de rendre un imprimé et un service parfaits

demande une collaboration et un travail d’équipe sans relache. Chaque
personne a sa responsabilité dans le processus, et le rendu du travail et le
travail d’équipe sont la clé du succes.

La releve devient primordiale pour perdurer et stimuler I'industrie. La reléve
est comme le changement technologique : elle nous permet d’avancer et
d’étre au premier plan.

Depuis maintenant quelques années, je prépare cette releve et I'accompagne
pour garder cette vision d’une industrie qui se doit d’étre fiere et d’étre présente
pour des décennies. »

André Goyette, Imprimerie Contact
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INSTITUT
DES COMMUNICATIONS GRAPHIQUES
ET DE LIMPRIMABILITE

Gerrueeecrr

R-MESURE

Perfectionnement de vos ressources, mise a niveau, gestion
et productivité. .. Notre service de formation est 1a pour répondre a tous
vos besoins. A I'lnstitut, nous sommes partenaire de votre démarche de
formation et d’apprentissage. Nos formateurs sont des spécialistes dans
leur sphere d’activité et les notions qu’ils enseignent sont concretes et
facilement applicables a votre milieu de travail.

Que ce soit en entreprise ou dans nos locaux, sur nos équipements ou sur
les votres, nos spécialistes s’assurent de répondre a vos besoins par une
approche personnalisée.

Communiquez avec nous etil nous fera plaisir de discuter de vos
besoins avec précision et de vous tailler une offre sur-mesure!

Nos formations se 2{ ces«1€ a Vos besoins

Téléphone : 514 389-5061 / Courriel : lise.labonte@i-ci.ca / www.i-cl.ca
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PRIMEUR.

PAS D'IMPRESSION.

L'imprimerie est plus vivante que jamais. Faites carriere avec nous.
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