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➟➟ Offerte en entreprise ou dans nos locaux

Formation sur mesure

Pour plus d’informations :

➟➟ Offre sur mesure pour répondre à vos besoins

➟➟ Optimisation du temps investi en formation

➟➟ Aussi offerte en anglais

➟➟ Formateurs chevronnés

➟➟ Amélioration du niveau de compétence des travailleurs

➟➟ Avantageux pour des formations de groupe

ICI
999, avenue Émile-Journault Est
Montréal (Québec) H2M 2E2 CANADA

Téléphone : 514 389-5061 poste 230
Courriel : lise.labonte@i-ci.ca
Site internet : www.i-ci.ca
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Votre Qi édition Gala contient plusieurs pages de contenu à valeur ajoutée.  
Repérez les pastilles  qui figurent dans le magazine, et bon Qi !
Pour profiter pleinement de tout ce que votre Qi vous proprose, il vous suffit de suivre les 
étapes suivantes :
1. Téléchargez l’application junaio, disponible gratuitement sur l’Apple Store et le  

Google Play Store ;
2. Ouvrez l’application  , et appuyez sur la loupe , qui se trouve en haut à gauche  

de votre écran ;
3. Tapez Qi Gala 2015 dans la barre de recherche, et sélectionnez le canal Qi Gala 2015 ;
4. Lorsque vous verrez la pastille à l’intérieur du magazine, pointez votre appareil mobile dans 

la direction de l’image associée pour profiter du contenu augmenté.
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Hélène Pageau
Directrice marketing, conférences et évènements 
et directrice de la publication, ICI

Coupable !
Je l’avoue : j’adore notre industrie. Oui, certaines années sont plus difficiles que d’autres. 
Oui, les budgets sont restreints.

Alors, lorsqu’au bout du fil, un partenaire accepte avec fierté de nous offrir de 
collaborer à la production des pièces qui enjolivent la soirée du Gala Gutenberg, je me 
dis que j’ai une chance inouïe de côtoyer des hommes et des femmes si passionnés 
par notre industrie !

Ces collaborateurs ne font pas que produire les pièces d’affichage, les menus, les 
billets, les sacs, les décors et, bien sûr, ce Qi. Ils ne font pas que nous livrer du papier et 
du carton. Ils s’impliquent dans la création, nous proposent de magnifiques ajouts (que 
nous n’oserions demander !), et, ensemble, nous créons la magie de la soirée du Gala.

En équipe, nous sommes donc coupables de nous permettre de pousser la 
création, d’utiliser des papiers fins à faire rêver, d’ennoblir les menus, de créer une 
forêt ! Bref, tous, nous souhaitons célébrer l’imprimé et créer des pièces uniques… 
Eh bien, nous avons du plaisir à le faire ! Du plaisir ? Du plaisir malgré ces centaines 
d’heures investies d’année en année ? Eh bien, oui ! Un plaisir fou !

Depuis maintenant trois ans, j’ai la chance de faire partie du Comité organisateur 
du Gutenberg. Depuis trois ans, l’engouement de ces collaborateurs exceptionnels ne 
ment pas. Pourquoi acceptent-ils tous de donner de leur temps, de leurs produits, de 
leur savoir-faire ? Je crois qu’ils sont tous aussi coupables que moi : ils adorent leur 
industrie et en sont fiers.

De la part du Comité, merci  !

Le Concours se prépare tout au long de l’année. Faites donc vos provisions de belles 
pièces pour le Concours 2016. Osez vous démarquer ! www.galagutenberg.ca

Les Membres du Comité organisateur du Gutenberg 2015 :

André Goyette, Imprimerie Contact, division de Netpak 
Lucie Benoit, Dieco Finition 
Pierre Bellefeuille, Au Point Reprotech  
Michel Beaulieu, Heidelberg 
Bruno Laplante, AGFA 
Robert Legal, Collège Ahuntsic 
Marilène Fournier, Imprimerie Ste-Julie  
Hélène Pageau, ICI
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Denise Laganière
Par ses activités de formation, de conseil et d’aide et par ses différentes 
publications, l’Association paritaire de santé et de sécurité du travail, secteur 
imprimerie et activités connexes, cherche à susciter et à faciliter la prise en charge 
de la prévention au sein des entreprises du secteur.

AS
P

Le Règlement sur la santé et la sécurité du travail exige 
que ces interventions soient sécurisées. Les normes sur la 
sécurité des machines fournissent des indications quant aux 
moyens de procéder. 

La limitation de la vitesse combinée à d’autres mesures 
de réduction des risques est l’un des moyens de sécuriser 
l’exécution de travaux en zone dangereuse sous énergie.  

Le recours à une méthode de maitrise d’énergie, quelle qu’elle 
soit, requiert une analyse pour identifier les risques pouvant 
subsister après que toutes les mesures de prévention et de 
protection ont été prises en compte. 

Les normes spécifiques aux machines d’impression 
et de transformation du papier requièrent des valeurs de 
vitesse maximale à respecter en cas d’intervention en zone 
dangereuse avec des protecteurs ouverts, ainsi que les 
mesures de sécurité complémentaires qui doivent accom-
pagner l’utilisation de la vitesse réduite, celle-ci ne pouvant 
être considérée isolément.

Comment s’assurer que cette méthode de travail res-
pecte les normes et répond aux exigences du Règlement 
sur la santé et la sécurité du travail, notamment en ce qui 

concerne la maitrise des énergies ? L’ASP répond à cette 
question dans une nouvelle fiche de sa série Action sur les 
machines. 

Vous y trouverez un tableau qui présente, pour diverses 
tâches exécutées sur différents équipements, les zones dan-
gereuses et les conditions de sécurité minimales associées 
aux valeurs de vitesse réduite. Les situations traitées sont 
issues des plus récentes versions des normes européennes, 
américaines et internationales sur la sécurité des machines. 

Nous vous invitons à consulter cette fiche d’information 
avant de mettre en place une méthode de travail qui utilise 
la vitesse réduite comme moyen de réduction des risques.
Vous vous assurerez de le faire selon les règles de l’art. Si 
des méthodes de travail utilisant la vitesse réduite sont déjà 
implantées au sein de votre entreprise, notre fiche vous 
permettra d’en vérifier la conformité. 

Consultez la fiche Action sur les machines – Interventions 
sur des machines en imprimerie – L’utilisation de la 
vitesse réduite à partir de notre site Web sous la rubrique 
Publications/Sécurité des machines et des outils.

www.aspimprimerie.qc.ca

| Le recours à une méthode 
de maitrise d’énergie, 
quelle qu’elle soit, requiert 
une analyse [de] risque. |

Ralentir en toute sécurité : une méthode de 
travail qui utilise la vitesse réduite pour réduire 
les risques… plusieurs conditions s’appliquent
En imprimerie, de nombreuses tâches (p. ex. changement de plaque, 

nettoyage des blanchets) nécessitent d’intervenir sur des machines 

en mouvement avec des protecteurs ouverts, retirés ou neutralisés. 
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Benoit Tougas
Enseignant au Collège Ahuntsic au département de Techniques de l’impression

Le Collège Ahuntsic effectue une actualisation 
du programme de Techniques de l’impression
L’équipe des enseignants du département de Techniques de  

l’impression, tout comme les participants aux prix Gala Gutenberg, 

ont eux aussi relevé des défis d’innovations et des défis techniques. 

Nouveau programme de formation  
en Techniques de l’impression
En effet, le ministère de l’Éducation, du Loisir et du Sport 
(MELS) a autorisé le Collège Ahuntsic à effectuer une actua-
lisation du programme Techniques de l’impression non 
pas parce qu’il était désuet, mais pour mieux l’arrimer aux 
développements et aux évolutions technologiques des nou-
veaux marchés en imprimerie. Une révision complète des 
compétences et une mise à jour de la grille de cours ont été 
effectuées et implantées dès l’automne 2015.

La révision et l’actualisation d’un programme technique 
de niveau collégial n’est pas une simple tâche. Tout d’abord, 
il faut respecter les contraintes, les normes et les exigences 
du MELS dans l’écriture et la forme que doit prendre la 
structure d’un programme technique de niveau collégial. 
De plus, nous avons à évaluer les compétences techniques 
qu’auront besoin les travailleurs de demain pour répondre 
aux exigences immédiates et futures de l’industrie.

Depuis presque un an, Élisabeth Daneault, conseillère 
pédagogique au Collège Ahuntsic, accompagne l’équipe des 
enseignants du département de Techniques de l’impression 
dans l’écriture et l’élaboration du nouveau programme. Elle 
est une aide précieuse pour cheminer, réfléchir et réaliser 
de juste façon le travail d’élaboration d’un programme selon 
les normes du MELS.

Répondre aux nouveaux besoins de l’industrie
Le domaine de l’impression est de plus en plus varié : des 
nouveaux marchés s’ouvrent, des nouvelles technologies 
font leur apparition, et nous n’avons qu’à penser aux déve-
loppements des encres intelligentes. 

Aujourd’hui, nous imprimons sur des supports de toutes 
sortes à l’aide d’une multitude de procédés d’impression, 
quelques fois même en combinant certains d’entre eux. 
C’est en constatant cette réalité qu’entre en jeu la volonté 
de l’équipe des enseignants de prendre le pouls exact de 
l’industrie et de rester à jour techniquement quant à la 
formation.

La collaboration et les discussions qu’ont les enseignants 
avec les membres des organismes tels que le CSMOCGQ, 
l’AQII, l’ATFFEQ et une étroite collaboration avec l’ICI (Institut 
des communications graphiques et de l’imprimabilité) ont 
permis des échanges sur les compétences nécessaires pour 
la formation de la relève et sur les enjeux que l’industrie de 
l’impression aura à surmonter dès demain. 

Toutes ces démarches ont mené à l’élaboration de 
nouveaux cours, de nouveaux contenus techniques et d’un 
nouveau programme qui proposera des techniciens en 
impression encore plus polyvalents.

Étudiants à l'œuvre
Les commentaires des gens de l’industrie à propos des stages 
ont été considérés, puisque dès maintenant, le programme 
intègre l’alternance travail-études (ATE). 

Dans son cheminement, l’étudiant aura la possibilité 
d’aller un minimum de deux fois en industrie, soit un stage 
d’été après la première année et une deuxième fois après 
la deuxième année de formation. 

Ces stages rémunérés ont pour but de permettre à 
l’étudiant de mettre en pratique et de valider les compétences 
qu’il aura acquises au cours des sessions précédentes. 
D’autre part, dans certains cours, l’étudiant ira en industrie 
pour observer et parfaire sa formation dans différents secteurs 
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et diffiérentes spécialités. C’est le cas entre autres du nou-
veau cours en impression numérique et du volet sur les 
procédés complémentaires, pour ne nommer que ceux-là. 

L’industrie sera donc sollicitée pour recevoir ces 
étudiants durant la session afin qu’ils puissent acquérir 
les compétences manquantes à leur formation. Ces nou-
veautés seront un complément à la formation, mettant en 
contact les étudiants et l’industrie, et fournira une précieuse 
main-d’œuvre à l’industrie durant l’été.

Techniciens polyvalents 
Des améliorations concrètes ont été apportées, et une 
approche mettant l’accent sur la qualité et la productivité 
est appliquée à tous les cours du programme. L’impression 
offset sur presse à feuilles se divisera maintenant en thé-
matiques. L’étudiant explorera l’impression de travaux de 
type commercial, d’emballages, d’éditions, etc. 

Nous triplons les heures de formation en impression 
flexographique, ce domaine présentant une forte croissance 
et étant en manque de relève. 

Nous introduisons un cours de chimie appliquée 
pour permettre aux étudiants de mieux comprendre les 
interactions en impression en plus d’être initiés aux nano-
technologies. Ces nanoparticules se retrouvent dans les 
matières transférables permettant la production d’imprimés 
intelligents. 

De plus, grace à une étroite collaboration entre l’ICI 
et le Collège Ahuntsic, nous utiliserons la nouvelle presse 
hybride multiprocédé, qui permet la production d’imprimés 
intelligents et ouvre les portes sur les impressions du futur.

Aussi, les contenus des cours sur le papier, l’encre, 
l’estimation, l’amélioration continue, la production de plaque 
offset et flexographique, la finition, la reliure, etc. sont 
continuellement maintenus à jour afin de suivre les évo-
lutions dans le domaine des communications graphiques.

Nous sommes fiers du nouveau programme de 
Techniques de l’impression et nous avons hâte à l’automne 
pour commencer cette nouvelle aventure. Soyez assuré 
que nous avons à cœur notre industrie, et c’est en ce sens 
que nous voulons assurer une relève compétente qui saura 
répondre à vos exigences les plus élevées. 

Pour en savoir plus, n’hésitez pas à communiquer avec 
nous ou visitez le site Web du Collège Ahuntsic sous 
l’onglet  Programmes : Techniques de l’impression.

www.collegeahuntsic.qc.ca

Concours Gala Gutenberg
Chaque année, des entreprises de différentes spécialités, 
utilisant des procédés d’impression diversifiés, proposent 
des pièces dans l’espoir de remporter un prix lors du 
Concours Gala Gutenberg.

Chaque année, vous nous éblouissez par la qualité 
des imprimés qui sont soumis. La compétence technique 
des gens de l’industrie ne permet aucun questionnement 
à ce sujet ; vos réalisations en font la preuve. Merci de 
participer, de démontrer votre savoir-faire, et félicitations 
aux gagnants.

J’aimerais me joindre aux enseignants du département 
de Techniques de l’impression pour souligner le travail du 
président du jury du Concours Gutenberg, M. Robert Legal. 
De plus, nous saluons et félicitons le Comité pour l’orga-
nisation de cet évènement prestigieux.

| Nous sommes fiers du 
nouveau programme de 
Techniques de l’impression 
et nous avons hâte à l’au-
tomne pour commencer 
cette nouvelle aventure. |
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platine du Gala 
Gutenberg 2015 
  
Soyez prêts,  
Soyez certifiés! 

www.optiprint.ca 

Service Optiprint est là pour vous 
aider à identifier vos travaux de 

RS&DE et à aller chercher, pour 
ces travaux, les remboursements 

ou les crédits d’impôts auxquels 
vous avez droit. 

 
Service Optiprint est aussi là pour 

vous accompagner tout au long de 
votre processus de certification à 

une norme de qualité, de traçabilité 
ou de sécurité alimentaire. 

 Gestion-conseil RS&DE 
 Services fiscaux  
 Accompagnement à la certification 
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Mot du président
Après la Révolution de 2013 et la Victoire de 
2014, nous avons célébré la Fierté! C’est plus 
de 300 adeptes de notre belle industrie qui ont 
participé le 14 mai dernier au Centre des sciences 
de Montréal au 33e Gala Gutenberg.
La Fierté de l’imprimé à plusieurs niveaux :
la Fierté de garder une pérennité pour 
l’évènement phare de notre industrie 
au Québec, la Fierté d’un domaine en 
constante évolution et qui sait s’adapter 
aux marchés d’aujourd’hui, la Fierté d’une 
industrie vivante qui nous pousse constam-
ment à nous surpasser.

En cette soirée, il était important 
de remercier tous les participants. Vous 
avez été nombreux à nous faire parvenir 
des pièces. Ces pièces qui vous ont sure-
ment donné du fil à retordre, mais qui, 
une fois réalisées, vous remplissent de 
fierté. Ces pièces que vous avez réalisées 
avec vos équipes ou collaborateurs ont 
été présentées à l’ensemble de l’industrie 
pour que nous puissions les admirer et les 
commenter. 

Comme par les années passées, il 
y a eu de grands gagnants, mais aucun 
perdant. Après 33 Galas Gutenberg, nous 
sommes à même de constater que nous 

avons un talent immense au Québec, et 
nous devons en être très fiers. 

Lors de la soirée, les invités ont 
dégusté un menu à la hauteur de ce bel 
évènement, un menu encore une fois 
100% québécois. Nous tenons à remer-
cier tous les complices et partenaires de 
ce repas, qui ont été nombreux à répondre 
à notre projet. C’est un peu notre façon 
de les remercier de nous laisser habiller 
leurs produits en les faisant connaitre un 
peu plus. 

Notre défi des prochaines années 
sera de continuer notre bataille pour conser-
ver la réalisation d’imprimés au Québec 
et, ainsi, encourager notre relève, cette 
relève qui est des plus importantes pour 
notre industrie ! Il est important de faire 
connaitre notre métier, notre passion, car 
un monde sans imprimé, ça n’existe pas, 
et sans imprimeurs, pas d’impression…

Je termine en remerciant nos 
précieux commanditaires, sans qui le 

Gala Gutenberg n’obtiendrait pas un tel 
succès! Ils ont choisi de célébrer la Fierté 
de notre belle industrie. Je remercie éga-
lement les entreprises qui ont collaboré à 
réaliser toutes les pièces imprimées qui ont 
enjolivé la soirée. Plus de 20 imprimeurs, 
partenaires et artistes de l’ennoblissement, 
certains mêmes compétiteurs (!), ont tra-
vaillé ensemble afin de réaliser notre décor. 
Un travail d’équipe incroyable et apprécié! 

Je ne pourrais terminer sans remer-
cier le Comité du Gutenberg 2014 de 
m’avoir permis de présider cette grande 
aventure cette année. Après trois années 
consécutives au Comité, je peux vous 
confirmer que vous êtes une équipe for-
midable et d’un dévouement incroyable 
pour l’industrie ! 

À tous, merci d’avoir contribué à la 
Fierté du Gutenberg 2015.

AU NOM DU COMITÉ, 
UN IMMENSE MERCI !
P.-S. : Vos idées et vos commentaires sont 
très importants et les bienvenus. Vous 
souhaitez vous joindre au Comité? Vous 
êtes un fervent défendeur de notre indus-
trie? Vous avez des idées et du temps à 
investir dans le Gutenberg? N’hésitez pas 
à communiquer avec nous!

www.galagutenberg.ca

André Goyette
Président du Gala Gutenberg 2015

Directeur général, Imprimerie Contact, division de Netpak



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 n

um
ér

o 
35

 - 
Pr

in
te

m
ps

-É
té

 2
01

5.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

11
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2015

Robert Legal
Responsable du Comité du jury du Gala Gutenberg 2015

Enseignant en Techniques de l’impression au Collège Ahuntsic

Notre industrie a démontré, une fois encore, son 
grand intérêt à célébrer la Fierté. 
Cette année, malgré des périodes plus 
difficiles, nous avons reçu un total de 
88 pièces, dont 68 du défi technique et 
20 du défi innovation ; 33 entreprises 
ont participé : des PME de 3 employés 
jusqu’aux grandes entreprises. Une belle 
augmentation par rapport à l’an dernier! De 
plus, les pièces proviennent de plusieurs 
régions du Québec, ce qui nous permet 
de dire : «mission accomplie»!

Le Gala continue d’innover
Fier de vouloir s’adapter à juste mesure, 
le Comité du Gutenberg annonce une 
toute nouvelle catégorie : EMBALLAGE 
FLEXIBLE. Tout produit imprimé sur de la 
pellicule flexible ou extensible, par exemple 
des contenants de plastique, des opercules, 
des pochettes de plastique refermables, 
des sacs, des emballages thermorétrac-
tables, etc. pourront être soumis tant au 
défi technique qu’au défi innovation. Le 
Concours compte désormais un total de 
17 catégories, 10 défis techniques et 8 dans 
la catégorie innovation.

Pour augmenter vos chances de 
remporter un prestigieux Gutenberg, je 
vous recommande d’inscrire vos pièces 
dans plusieurs catégories. L’information 

sur la description et des exemples d’im-
primés sont disponibles en tout temps 
sur le site www.galagutenberg.ca sous 
l’onglet Règlements, ce qui vous permettra 
de bien choisir parmi l’une des 17 catégo-
ries. Si toutefois vous avez des questions 
concernant la catégorie ou le défi où inscrire 

votre pièce, je vous invite à communiquer 
avec nous.

Le jugement a eu lieu en février der-
nier. Ce travail remarquable a demandé plus 
de huit heures. Au nom des membres du 
Comité et en mon nom, je tiens à remercier 
tous les juges, bénévoles de surcroit, qui 
ont généreusement accepté de donner 
de leur temps et de leur savoir à ce grand 
évènement qu’est le Concours Gutenberg.

Vous aimeriez vivre l’expérience de juge? 
Vous connaissez une personne de votre 
équipe qui aimerait participer? N’hésitez 
surtout pas à communiquer avec moi. C’est 
une expérience vraiment très enrichissante.

Robert Legal
514-389-5921, poste 2874

Mot du jury

Michel Tremblay (Graphiscan)  
Alain Patenaude (HEC Montréal) 
Réjean Bernier (ICI) 
Nicolas Labbé (Zen BrandingDesign) 
Gaétan Ouellette (Dieco) 
Marc Richard (RockTenn)

| Merci aux entre-
prises de faire de 
ce Gala la fierté de 
tous. |
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ROLLAND

Une marque de confiance.

Après plus de 130 ans d'existence, dont 22 au sein de 

Cascades, Rolland est de retour! Soyez assuré que nous 

serons plus que jamais dévoués afin de vous offrir des 

papiers fins performants, innovateurs et écologiques.

www.rollandinc.com

ROLLAND
EST DE
RETOUR!
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QUALITÉ GÉNÉRALE
•  Qualité de la pièce par rapport 

aux autres 
• Registre d’impression 
• Uniformité des couleurs 
•  Finition (registre, qualité de  

la finition) 
• Complexité de la pièce 

APPARENCE GÉNÉRALE
• Création et design
• Qualité photo
• Choix du support d’impression
•  Mise en valeur des procédés  

d’ennoblissement

DÉFI TECHNIQUE
• Description du défi technique
•  Procédé d’impression et ses 

contraintes
• Contrainte du support
• Complexité de l’encrage
• Forme de la pièce
• Complexité de la finition
•  Types d’encre (Pantone,  

métallique, encres réactives, etc.)
•  Utilisation de procédés  

d’ennoblissement (vernis  
sélectif, UV, effets de vernis, 
lamination, découpe, gaufrage, 
finition, pliage, etc.)

CRITÈRES D’ÉVALUATION  
DU VOLET DÉFI TECHNIQUE  

2014-2015
Qualité générale 25 %
Apparence générale 15 % 
Qualité technique 50 %
Innovation 10 % 

CATÉGORIES
ÉDITION (JOURNAL, MAGAZINE, LIVRE)  

EMBALLAGE 
ÉTIQUETTE 
AFFICHAGE 

MARKETING AUTOPROMOTION 
MARKETING CLIENT 
ENNOBLISSEMENT

Malgré une ou plusieurs exigences hors du commun (délai d’exécution, budget, contrainte 
environnementale, etc.) qui relevaient le niveau de difficulté, ils ont réussi à réaliser un 
projet au-dessus des standards de l’industrie.

défi technique

Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2015
13

VOLET 
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gagnant

TC Transcontinental Transmag  
(125 employés)
Métro
Subaru

TC Transcontinental Transmag  
(125 employés)
La Presse
Cahier REER, Pub Desjardins

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (JOURNAL)

La ville de Salaberry-de-Valleyfield, véritable car-
refour d’une myriade de spectacles d’envergure 
et d’évènements culturels, souhaitait faire 
découvrir ses nombreuses activités et inviter 
la population à revisiter la plus connue : les 
Régates de Valleyfield. L’eau, l’histoire et 
l’éclat des activités de la ville devaient être 
célébrés dans cette édition spéciale : 

Première Édition.
La présentation en jaquette à 
trois volets, brochés en effet sur-
prise, offrait un produit différent. 
Avec des volets de différentes 
grandeurs, un registre stable 
et impeccable, ainsi que des 
couleurs constantes d’une 
copie à l’autre, le défi a été 

relevé en imprimant, en bro-
chant et en livrant plus de 
60 000 exemplaires dans 
la même journée. Le 
résultat ? Un numéro à 
conserver et un défi 
relevé !

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (JOURNAL)

VIVA-Média.ca (50 employés)
Première Édition
La ville de Salaberry-de-Valleyfield
Procédé d’impression : Offset-séchage à froid
Support d’impression : Resolut Newsprint 45 gr

finalistes
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Imprimerie FL Web (15 employés)
Gazette Sociale
Diary of a Social Gal

L’Empreinte (120 employés)
Cirque du Soleil
Michael Jackson One

Outre le défi de reproduire avec fidélité les images 
époustouflantes du spectacle Love du Cirque du 

Soleil, nous avions aussi à trouver une méthodolo-
gie de production afin d’estamper une très grande 

surface or sur la couverture et de reproduire 
l’apparence des anciens disques phonogra-
phiques qui rappellent l’ère des Beatles. 

Nous avons travaillé de près avec notre 
fournisseur, Stylex 3D, à faire plusieurs 
essais pour peaufiner la matrice et l’effet 

des sillons. L’estampage avec micro-
gravure a contribué à créer une pièce 
inoubliable qui a comblé les attentes 

de notre client et des nombreux 
admirateurs du spectacle !

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (MAGAZINE)

PDI Solutions d’imprimerie intégrées (140 employés)
Cirque du Soleil
BeatlesTM LoveTM

Procédé d’impression : Offset
Supports d’impression :  Couverture : Tango 14 pt 

Intérieur : Galerie Art Gloss 200M Texte

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (MAGAZINE)
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gagnant

finalistes

Nap-Art Imprimeurs (26 employés)
Constructions Chapam Inc.
Brochure Yoo Montréal

Photogram Technologies (7 employés)
Transcontinental-DC Comics
Couvertures de bandes dessinées

Le défi était de reproduire, avec de l’encre et du papier, 
les œuvres originales du photographe québécois 
Nicolas Ruel, dont la démarche est basée sur une 
reproduction grand format sur des plaques d’acier 
inoxydable.
Pour simuler l’inox, deux couches d’encre métal-
lique argentée ont été appliquées sur du papier 
glacé. Après le séchage, nous avons imprimé les 
images aux fortes tonalités et aux contrastes 
dramatiques, en quadrichromie, puis appliqué 
une encre or métallique et enduit le substrat 
d’un vernis aqueux glacé pour bien sceller 
le tout.
Les pages corporatives ont été chargées 
d’une importante masse noire, et les 
textes en encre métallique dorée ont 
été appliqués sur du papier satin. Un 
vernis aqueux mat et un vernis sélec-
tif glacé appliqué à sec sont venus 
rehausser ces pages.
Le résultat ? Un superbe livre 
objet.

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (LIVRE)

DÉFI TECHNIQUE ÉDITION (LIVRE)

L’Empreinte (120 employés)
Arton Capital inc
Empowering Global Citizenship
Procédé d’impression : Lithographique
Supports d’impression : HannoArt fini Silk et Classic Crest
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gagnant

Netpak (75 employés)
Nasco
Laura Secord

Afin de faire le lancement du nouveau parfum Midnight 
Romance, pour Ralph Lauren, L’Oréal cherchait une boite 
de présentation exceptionnelle, que leurs représen-
tants pouvaient utiliser lors des rencontres avec les 
spécialistes de beauté, dans les pharmacies et les 
magasins à grande surface.
Nous avons donc conçu et réalisé une boîte avec 
pop-up. Une fois le gabarit de découpe accepté, 
le graphiste de L’Oréal a complété la conception 
visuelle.
Avec une fermeture originale, le pop-up  
dimensionnel et les fentes pour insérer 
l’information supplémentaire, cette jolie 
boite a réussi à joindre l’utile à l’agréable 
afin de faire bonne première impres-
sion lors du dévoilement du produit. 
Romance assurée !

DÉFI TECHNIQUE EMBALLAGE

DÉFI TECHNIQUE EMBALLAGE

PDI Solutions d’imprimerie intégrées (140 employés)
L’Oréal Canada
Boite BA-Midnight Romance
Procédés d’impression :  Boite : Offset 

Dépliant et carte : Numérique
Supports d’impression :  Tango 24 pt C2C 

Dépliant : HannoArt 10 pt Silk 
Carte : HannoArt 14 pt Silk

Compagnie RockTenn  
(210 employés)
Bio Biscuits Inc.
Boite vétérinaire Denta



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 n

um
ér

o 
35

 - 
Pr

in
te

m
ps

-É
té

 2
01

5.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

18
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2015

gagnant

finalistes

Corporation d’étiquette Multi-Color 
et Collotype Canada (70 employés)
Constellation Canada
Open

Le défi ? Remplacer une bague en 
carton par une bague autocollante 

aux extrémités. De plus, la couleur noire 
omniprésente devait être très intense 

tant au recto qu’au verso et le tout sur film 
métallique BOPP.

Sur le recto apparaissent une impression numé-
rique en quatre couleurs plus blanc et une lamination 

de matériel clair. Un vernis mat partiel, en repérage, en 
flexo a été ajouté, puis un motif en vernis relief ultraglacé 

en sérigraphie.
Au verso, le support a été teinté en noir et un vernis mat pleine 

grandeur a été appliqué.
La découpe de la forme incluait une fente au dos à ½ po des extrémi-

tés, permettant d’utiliser le matériel autocollant pour refermer la bague. 
Un résultat chic et élégant !

DÉFI TECHNIQUE ÉTIQUETTE

DÉFI TECHNIQUE ÉTIQUETTE

Imprimerie Ste-Julie (85 employés)
Aux Champs d’Élise
Élisé
Procédés d’impression : Numérique, flexo, sérigraphie 
Supports d’impression :  2 mil Metallic Bopp et  

lamination claire 1,6 mil

Corporation d’étiquette Multi-Color 
et Collotype Canada (70 employés)
Constellation Canada
See Ya Later Ranch
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Flash Grafix (12 employés)
Agence Réservoir Publicité Conseil
MC3

Photogram Technologies  
(7 employés)
Disney
Ariel et Belle

Photogram Technologies (7 employés)
AD+.Mikyoung Kim Design
Murale Autin Abia
Procédé d’impression : Lenticulaire 
Support d’impression : Feuille lenticulaire 20 lpi 120 pt

Ce projet représentait un grand 
défi technique, car l’ensemble des 

panneaux imprimés en lenticulaire 
devaient tous être synchronisés afin que 

la transition d’une image à l’autre s’effectue 
d’une façon continue. Le montage manuel des 

panneaux étant fait individuellement, il était pri-
mordial de tenir compte de l’alignement de chaque 

panneau par rapport au panneau précédent afin de syn-
chroniser la séquence complète pour l’observateur. Une 

grande expérience et une maitrise des notions du montage 
lenticulaire étaient requises afin d’arriver à un résultat parfait.

Le résultat : avec une superficie de 1 672 pieds carrés, cette murale 
lenticulaire réalisée au Québec avec des panneaux juxtaposés pour 

l’installation douanière de l’aéroport international Austin-Bergstrom, du 
Texas, est la plus grande murale lenticulaire animée au monde.

DÉFI TECHNIQUE AFFICHAGE

DÉFI TECHNIQUE AFFICHAGE



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 n

um
ér

o 
35

 - 
Pr

in
te

m
ps

-É
té

 2
01

5.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

20
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2015

gagnant

finalistes

Cette brochure de 16 pages, couverture à même, offre un 
exemple de saturation des couleurs hors du commun. 
La finesse des détails d’impression dans les zones 
d’ombre est surprenante et audacieuse ! Saurez-
vous déjouer votre perception entre ce qui vous 
saute aux yeux et ce qui vous guette dans le noir ?  
En repoussant les limites, vous offrant une impres-
sion chargée à bloc et un laminage velours,  
nous oserions dire : « Main de fer dans un gant 
de velours ».

DÉFI TECHNIQUE MARKETING AUTOPROMOTION

DÉFI TECHNIQUE MARKETING AUTOPROMOTION

LithoChic – L’Orange Bleue (29 employés)
LithoChic – L’Orange Bleue
Brochure Hot, Cool & « Sexy »
Procédé d’impression : Offset 
Support d’impression :  Discovery soie 160M 

couverture

PDI Solutions d’imprimerie intégrées (140 employés)
PDI Solutions d’imprimerie intégrées
Carte de Noël PDI

L’Empreinte (120 employés)
L’Empreinte
Calendrier L’Empreinte 2014
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gagnant

Zip Communication (20 employés)
Le Massif de Charlevoix
Brochure Vision 2020

PDI Solutions d’imprimerie intégrées (140 employés)
Danik Demontigny
Brochure Challenger 350

Cette pièce a été un magnifique 
projet de création, d’impression et 

de précision. La couverture possède 
une lamination glacée et un vernis UV 

sélectif mat. Les pages intérieures ont reçu 
une attention particulière. Un vernis UV sélectif 

glacé a également été appliqué. Le tout a été coupé 
avec une grande précision afin d’assurer l’effet étagé, 

et ce, même avec la serviette insérée et collée à la main. 
C'était un défi réussi, et le résultat final en fait un objet de 

marketing à la hauteur de cette entreprise.

DÉFI TECHNIQUE MARKETING CLIENT

DÉFI TECHNIQUE MARKETING CLIENT

Imprimerie F.L. Chicoine (35 employés)
Zenima
Zeni Spa
Procédé d’impression : Offset feuille 
Supports d’impression :  Pochette : Tango 16 pt C2C 

Feuillets : Pacesetter Soie texte 200M
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gagnant

finalistes

Stylex 3D (15 employés)
L’Uomo Montréal
35 ans L’Uomo Montréal

Cette pièce unique sert de sélecteur de couleur en estam-
page, en passant par les teintes de dorure, les différentes 
teintes argentées, les couleurs métalliques, les couleurs 
pigmentées, les superposition de perlé, clair et effet 
métallisé, les effets holographiques, les différents 

types de gaufrage et texture et finalement la gravure 
Intaglio et le letterpress. 
Issu d’un tirage limité, le Sélecteur présente 36 dif-
férents effets qui sont expliqués au dos. De 
plus, un bloc signature et une pastille à gratter 
dévoilant un numéro sont également réalisés 

en estampage à chaud. Le coffret est com-
posé d’une fenêtre en PVC clair estampé en 
foil « second surface » argent, ainsi qu’un 
estampage et gaufrage « combination ».
Au-delà de 50 passages de presse ont 
été nécessaires à la production de cette 

pièce. Voici un outil indispensable qui 
représente si bien ce qu’est l’en-
noblissement d’un imprimé.

DÉFI TECHNIQUE ENNOBLISSEMENT

DÉFI TECHNIQUE ENNOBLISSEMENT

Gravure Choquet (19 employés)
Gravure Choquet
Sélecteur Foil FX (2e édition)
Procédés d’impression : Estampage à chaud, gaufrage, gravure Intaglio 
Supports d’impression :  Carton noir Classic Crest, Carton blanc Invercoat, 

Carton noir 40 pt

Stylex 3D (15 employés)
Groupe Central
Papeterie Groupe Central
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Imagerie TDI
Aéroport de Montréal
PTV

Corporation d’étiquette  
Multi-Color et Collotype Canada
Constellation Canada
Vintage Ink

Cartonek
Frampton Brasse
Boite dégustation

Au Point Reprotech
Hörst
Hörst Authentisch Mann

Au Point Reprotech
Technorm
Technorm-L’expertise à l’échelle humaine

Attitude Marketing
Bureau laitier du Canada
2015 Milk Calendar

participants
DÉFI TECHNIQUE TOUTES CATÉGORIES
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participants
DÉFI TECHNIQUE TOUTES CATÉGORIES

Imprime-Emploi
Imprime-Emploi
Rapport annuel 2013

Imprimerie F.L. Chicoine
Diapason Communication Graphique
Pochette Valise Maxi  

Imprimerie F.L. Chicoine
Groupe FBL
Laissez votre entreprise entre bonnes mains

Imprimerie FL Web
Permacon
Navascape

Imprimerie F.L. Chicoine
Éditart International 
Magazin’Art

Imprimerie Ste-Julie
29 février
29 février

L’Empreinte
Musée des beaux-arts de Montréal
Invitation Fabergé

La Coop Fédérée 
La Coop Fédérée 
Forum des gestionnaires

LithoChic – L’Orange Bleue
EXFO
Volume Company and Product Overview 

LithoChic – L’Orange Bleue
Musée canadien de l’histoire
Volume Witness  

MP Repro
Centre de design de l’UQÀM
Exposition Glenn Murcutt

IMS Identification Multi Solutions
Elite Dairy
Kéfir fraise
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participants

Promoflex International
Sobeys
Foodland Share the holidays

Musée de L’imprimerie du Québec
Projet du Musée
Sur les traces d’Albert Laberge

PDI Solutions d’imprimerie intégrées
Frank Lyman Design
Frank Lyman – Printemps 2015

Netpak
SCVI
Parasitol Platinum

DÉFI TECHNIQUE 
TOUTES CATÉGORIES

UNE TRADITION D’EXCELLENCE

FIER PARTENAIRE
DE VOTRE SUCCÈS

FÉLICITATIONS
AUX GAGNANTS!

LA FIERTÉ!LA FIERTÉ!
2015
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Starflex
Fairfield
Poly-Fil Ultra Plus

Pub Cité
Smart & Biggar
MC3

Promoflex International
Promoflex International
Calendrier Promoflex 2015

Stylex 3D
Mini Media-Loto-Québec
Emballage Célébration

Stylex 3D
Agence Octane par TC Media
Le Grand Soir 2013

Innovation de Fujifilm avec  
une nouvelle plaque flexo

Qualité et productivité inégalée 
et 100% sans solvant
La plaque Flexographique lavable à l’eau Flenex 
fournit la qualité d’impression la plus élevée sur le 
marché et de plus sa production est la plus rapide, 
tout en réduisant considérablement  le coût d’usage 
par rapport à d’autres technologies lavable à l’eau, 
thermique ou solvant.

•    La durée totale du processus de fabrication des 
plaques en moins de 40 minutes

• La plus haute qualité flexo (200 lpi, point de 1%)

• Beaucoup plus de production par quart de travail

•  Élimine les coûts associés à la technologie  
solvant et thermique

Pour plus d’informations, visitez Flenex le www.fujifilmusa.com.

15-FUJI-0344_QiQuebecimprimerie_Mag_RUN.indd   1 3/9/15   12:59 PM

participants
DÉFI TECHNIQUE TOUTES CATÉGORIES
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participants
DÉFI TECHNIQUE TOUTES CATÉGORIES

TC Transcontinental Métropolitain
La Presse
Chrysler

TC Transcontinental Métropolitain
La Presse
Publicité Desjardins

Stylex 3D
Indigo Blue Light
Emballage et présentoir Blue Light

TC Transcontinental Québec
Galerie de Bellefeuille
Brochures Hunt Slonem

TC Transcontinental Québec
BRP
SPY300 MY15

©2015 Xerox Corporation. Tous droits réservés. Xerox, Xerox et le Dessin®, iGen® et À vos côtés dans vos défis®  
sont des marques de commerce de  Xerox Corporation aux États-Unis et (ou) dans d’autres pays.

Des couleurs réellement uniformes, chaque fois que vous imprimez.  
Rien de plus simple avec l’iGen 150 de Xerox.

xerox.ca
1-800-275-XEROX

Avec l’iGen® 150 de Xerox®, la gestion des couleurs est du grand art – qu’il s’agisse de tirages ordinaires ou de travaux plus complexes. Nous 
proposons la gamme d’imprimantes et de presses couleur numériques la plus étendue de l’industrie, ce qui nous permet d’offrir un large éventail 
de technologies pour la gestion des couleurs. Nos produits, combinés aux services de nos conseillers et à notre formation, vous assureront de 
pouvoir maîtriser l’impression couleur numérique avec la confiance nécessaire pour satisfaire chaque client, de la  première à la millionième page.
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participants
DÉFI TECHNIQUE TOUTES CATÉGORIES

TC Transcontinental Québec
Éditions GID
Histoire de Ste-Pétronille

TC Transcontinental  
ACME Direct-Ross Ellis
Cirque du Soleil
Programme Dralion

TC Transcontinental Québec
BRP
F3 Spyder 2015 Brochure

TC Transcontinental  
ACME Direct-Ross Ellis
Coffret Prestige
Coffret Prestige

TC Transcontinental  
ACME Direct-Ross Ellis
TC Transcontinental ACME Direct-Ross Ellis
Invitation au cirque

PRODUCTIVITÉ, 
QUALITÉ, 
FLEXIBILITÉ ET 
DÉVELOPPEMENT DURABLE

Xeikon        info.americas@xeikon.com        www.xeikon.com

Transférez vos fichiers et obtenez vos étiquettes numériques gratuites.seetheproof.com

Manon Leclerc
Presidente, Les Étiquettes Berco

Notre presse Xeikon nous a permis de percer le marché de l'impression des 

étiquettes numériques. Sa grande qualité d'impression et ses nombreux 

avantages nous ont rapidement distingués de nos concurrents!

RENTABILITÉ
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VIVA Média.ca
Hebdos du Suroît 
Capital, guide 2014 des employeurs  
et créateurs d’emplois

VIVA Média.ca
L’Étoile
Votre guide de réception des Fêtes

TC Transcontinental Transmag
TC Média, Informateur Rivières-des-Prairies
Vivre Ici 2014

TC Transcontinental Transmag
Métro
Tangerine

participants
DÉFI TECHNIQUE 
TOUTES CATÉGORIES

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e

Photo   •   Retouche   •   3D

IMAGINE
M u l t i - M é d i a

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e

IMAGINE
p h o t o g r a p h i e
9270 boul. des Sciences, Anjou, Qc, H1J 3A9

P H O T O
w e b  s o l u t i o n

IMAGINE
M u l t i - M é d i a

Photo   •   Retouche   •   3D

www.imaginestudio.ca
9270 boul. Des Sciences, Anjou, Qc.

514-956-1670

Corporatif

Produits

Services photographiques complets

Décors
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Toutes les images, toutes les catégories,  
toutes les capsules vidéo des remises de trophées  

sont disponibles au :

www.galagutenberg.ca
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APPARENCE GÉNÉRALE
• Création et design
• Qualité photo
• Choix du support d’impression
•  Mise en valeur des procédés 

d’ennoblissement

DÉFI INNOVATION
• Description du défi innovation
• Processus de fabrication
• Usage du produit
• Considération environnementale
• Audace et créativité
• Nouveauté

QUALITÉ GÉNÉRALE
•  Qualité de la pièce par rapport 

aux autres
• Registre d’impression
• Uniformité des couleurs
•  Finition (registre, qualité  

de la finition)
• Complexité de la pièce

CRITÈRES D’ÉVALUATION  
DU VOLET DÉFI INNOVATION  

2014-2015
Qualité générale 25 %
Apparence générale 15 % 
Qualité technique 10 %
Innovation 50 % 

VOLET 

Ils ont osé aller plus loin, et ont réalisé un imprimé révolutionnaire par son design, ses 
matières premières, son processus de fabrication, sa forme ou son usage.

défi 
  innovation

CATÉGORIES
ÉDITION 

EMBALLAGE 
AFFICHAGE 

MARKETING AUTOPROMOTION 
MARKETING CLIENT 
ENNOBLISSEMENT

Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2015
31
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gagnant

finalistes

Le défi ? Allonger la couverture du programme souvenir 
afin d’imager un totem.
Plusieurs tests en début de projet ont été nécessaires 
pour raffiner un blocage permettant au programme 

de ne pas sortir de son boitier. Le poids du livre était 
l’obstacle premier ! 
La coordination des formats a été également un 
tour de force. Nous devions à la fois produire 

le programme en thermosoudure pendant que 
nous faisions découper le cabaret servant de 
glissoir et le boitier. Nous avions également 
prévu d’imprimer la couverture intérieure 
arrière du programme sur le cabaret. Ainsi, 

nous pouvions être certains que si le pro-
gramme était plus petit que le cabaret, 
nous pouvions quand même y voir la 
même image en dessous.

Embossage multiniveau, reliure 
et découpe, pliage et collage de 
32 100 copies : un défi relevé  
avec brio !

DÉFI INNOVATION ÉDITION

DÉFI INNOVATION ÉDITION

L’Empreinte (120 employés)
Cirque du Soleil
Programme souvenir Totem
Procédé d’impression : Lithographique 
Support d’impression : Opus Dull

TC Transcontinental Qualimax (45 employés)
Embassy (Hill Times Publishing)
Embassy’s 10th Anniversary

TC Transcontinental Transmag (125 employés)
TC Média
Cahier rabais de Noël



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 n

um
ér

o 
35

 - 
Pr

in
te

m
ps

-É
té

 2
01

5.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

gagnant

finalistes

33
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2015

Compagnie RockTenn  
(210 employés)
Unilever (WH Group)
Nexxus - Emergencée

Ce coffret combiné CD et DVD 
avec couverture rigide multipli imi-

tant la reliure caisse a été un défi d’in-
novation hors du commun. Notre équipe 

de design a réussi à proposer un concept 
unique qui répondait à toutes les attentes du 

client et même plus, car le cout unitaire était 
beaucoup plus économique qu’un vrai produit avec 

une finition de reliure caisse. L’innovation, la créativité 
et la collaboration de l’équipe ont été exceptionnelles  

et notables.

TC Transcontinental ACME Direct-Ross Ellis 
(240 employés)
OEM Inc.
Epica Retrospect 10th Anniversary
Procédé d’impression : Offset 
Supports d’impression : Printkote board 20 pt SBS et board 15 pt SBS

DÉFI INNOVATION EMBALLAGE

DÉFI INNOVATION EMBALLAGE

TC Transcontinental ACME Direct-Ross Ellis  
(240 employés)
Video Service Corporation
Don Cherry 25th Anniversary
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gagnant
Le défi était de fabriquer un berlingot géant, d’une seule 
pièce et collé avec un ruban mousse à un seul endroit. 
De plus, nous n’avions aucune rainure pour le pliage. 
Nous avons donc fait des demi-coupes et des doubles 
demi-coupes au verso, sur notre table de découpe, en 
utilisant un carton EBright ECT 29B blanc 2 côtés. 
Le client nous demandait également d’être en 
mesure de réutiliser le berlingot après l’avoir 
installé. Nous devions donc faire en sorte de 
pouvoir le replier après l'utilisation pour le 
transporter dans une minifourgonnette. Pour 
ce faire, nous avons installé des aimants à 
la tête du berlingot, ce qui nous donnait 
la possibilité de le plier pour le transport. 
Mission accomplie !

DÉFI INNOVATION AFFICHAGE

TC Transcontinental Québec (130 employés)
Groupe Impresse
Présentoir : Berlingot Natrel
Procédé d’impression : Numérique grand format 
Support d’impression : Carton ECT 29B EBright 2 côtés

Esko fourni des solutions intégrées qui améliorent la profitabilité dans 
la chaîne d’approvisionnement de l’emballage et de l’impression

www.esko.com

Solutions de finition numérique
Michel Beauchamp
mibe@esko.com 514-973-7894

Logiciels et CTP Flexo
Jean-François Lacombe
jela@esko.com 514-348-6200

DES RÉSULTATS
QUI VOUS DONNENT
LE SOURIRE
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finaliste

Gravure Choquet (19 employés)
Gravure Choquet 
Cartes de vœux 2014

Le retour en puissance des 
disques de vinyle sur les tablettes 

des détaillants a été pour nous une 
magnifique opportunité. Ayant une grande 

expertise dans ce domaine, nous avons 
développé un coffret promotionnel pour nos 

clients. À l’exception du boitier, toutes les pièces 
ont été entièrement conçues à l’imprimerie. On peut 

constater l’utilisation de différents finis dont la lamina-
tion, le vernis mat UV, le vernis aqueux glacé et le 3D UV. 

Le résultat : un produit à l’aspect vintage, mais débordant de 
technologies actuelles !

TC Transcontinentsal – Ross Ellis (240 employés)
Ross Ellis
Still Spinning After all These Years
Procédé d’impression : Offset 
Supports d’impression :  Paper Sleeve : Offset 160M FSC  

Jacket : Printkote 10 pt SBS, 15 pt SBS, 20 pt SBS et 24 pt SBS 
Hard Cover Box : Coated Gloss 160M collé sur du 80 pt Chipboard

gagnant

DÉFI INNOVATION MARKETING AUTOPROMOTION

DÉFI INNOVATION MARKETING AUTOPROMOTION
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gagnant

finaliste

Un beau défi dans un petit écrin !
La complexité du projet était dans le concept du projet 
entier. Le papier imprimé en quadrichromie, sur du 
offset 100M, devait être replié tel une œuvre d’ori-
gami et former une bague. Plusieurs essais ont 
été nécessaire afin d’arriver au pliage idéal, qui 
permettait à la bague de bien reposer dans l’écrin. 

Le but de cette promotion ? Le client avait 
engagé deux jeunes hommes en tuxedo qui 
se promenaient à l’extérieur de la boutique 
et faisaient des demandes en mariage aux 
passantes. Le hasard a voulu qu’une seule 
heureuse ait retrouvé une vraie bague 
dans l'un des écrins !

DÉFI INNOVATION MARKETING CLIENT

DÉFI INNOVATION MARKETING CLIENT

Au Point Reprotech (40 employés)
Perrywinkles
Promotion bague
Procédé d’impression : Numérique 
Support d’impression : Offset 100M blanc

MYÖ communications (3 employés)
Spicers et Enveloppe Laurentide
La boucle !
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finaliste

Stylex 3D (15 employés)
Agence Octane
Le Grand soir 2014
Procédés d’impression :  Estampage, Impression numérique 

sur estampage, Numérotation Foil, 
Guilding Die

Supports d’impression : Carton 15 pt, Carton Touché

Pour ce projet, l’innovation était de rigueur.
Pour le recto de la carte, il y a un estampage imprimable doré, 
suivi en registre d’une surimpression numérique, puis d'un laminé 
fini velours. Un vernis UV en registre avec l’impression et une 
seconde couleur d’estampage ont été ajoutés. Pour rehausser 
l’effet, une très légère texture a été appliquée sur la cravate 
et le veston. Une numérotation en estampage doré a été 
ajoutée sur l’invitation finale.
Un second carton est imprimé en noir, et un laminé velours 
a été estampé.
Ces deux cartons ont été collés et coupés au format final. 
Pour avoir une finition plus uniforme, un gilding noir a 
été appliqué.
Pour l’enveloppe, une texture de cuir a été créée, et ce, 
sur deux cartons. Un troisième carton prédécoupé a été 
placé entre les deux cartons texturés afin d’y recevoir 
la carte d’invitation. Ces trois couches collées ont été 
découpées. Afin d’assurer l’uniformité du concept, 
nous avons effectué un gilding de la tranche pour 
avoir une enveloppe complètement noire.
Magnifique !

DÉFI INNOVATION ENNOBLISSEMENT

DÉFI INNOVATION ENNOBLISSEMENT

LithoChic – L’Orange Bleue (29 employés)
LithoChic – L’Orange Bleue
Coffret Staccato 20 microns
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TC Transcontinental Métropolitain
Accès Laurentides
Subaru Ironman Tremblant

TC Transcontinental Métropolitain
La Presse
Salon de l’auto

Compagnie RockTenn
Tocca Beauty
Quintette

LithoChic – L’Orange Bleue
Musée de la civilisation – Éditions du Septentrion
Calendrier 2014

Gravure Choquet
Mookieyams
Coffret invitation DAC JET

LithoChic – L’Orange Bleue
LithoChic – L’Orange Bleue
Brochure Portfolio

LithoChic – L’Orange Bleue
Musée de la civilisation – Éditions du Septentrion
Voyage au cœur des collections  
des premiers peuples

participants
DÉFI INNOVATION 
TOUTES CATÉGORIES
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jugement
DES PIÈCES EN PHOTOS
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partenaires

partenaires

COMPLICES  DU REPAS

PRODUCTION  IMPRIMÉE

TM
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partenaires
DIAMANT

PLATINE

OR

ARGENT

BRONZE
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EMBALLAGE FLEXIBLE
Tout produit imprimé sur de la pellicule flexible  

ou extensible, par exemple des contenants  
de plastique, des opercules, des pochettes  

de plastique refermables, des sacs, des emballages 
thermorétractables, etc. pourront être soumis tant 

au Défi Technique qu’au Défi Innovation.

CATÉGORIE
NOUVELLE

2016
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BUVP15-002 • unisource canada • uvu awards • annonces magazines • INFO: nP/delPhine
PUBlIcatION: québec imPrimerie • VersION: français • FOrMat: 8,25" x 11" • cOUleUr: cmYK • lIVraIsON: 2 mars • ParUtION: mai/juin

 être 
vu

ET
par

Soumettez votre tr avail dèS maintenant. 
profitez de notre expoSition qui fer a eScale danS 
quatre villeS et du catalogue deS gagnantS uvu pour  
faire connaître votre talent au reSte du monde.
Date limite D’inscription  : 15 juin 2015
veritivcorp.com/uvu

VeritiV Vous permet de Vous démarquer de la foule.

Anciennement « Unisource UvU prix d’excellence en graphisme et en impression »

ton
chien

ta
maman

Ton
dc
Les pLus grands  
de L’industrie

BUVP15-002 UVU Awards_CFE_ann_QI.indd   1 15-03-02   15:15
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AT
FF

EQ

Régent Bernier
Directeur du département de flexographie de l’ICI et président de l’ATFFEQ 
regent.bernier@i-ci.ca

Projet d’assurance collective : une autre bonne 
raison de devenir membre de l’ATFFEQ !
L’ATFFEQ, toujours désireuse d’offrir de nouveaux services 
et avantages à ses membres, a mis sur pied un régime 
d’assurance collective en collaboration avec Catena Solutions 
Financières inc., une entreprise établie depuis près de 
20 ans. L’assurance collective est au cœur des stratégies de 
rétention et de recrutement de personnel qualifié. Parce qu’il 
est de plus en plus difficile d’offrir des avantages sociaux 
intéressants à un prix abordable, c’est une belle occasion 
d’étudier sans frais cette opportunité. 

Pour les entreprises offrant déjà un régime d’assurance 
collective, ce regroupement permettra de réduire les couts 
de gestion de vos régimes respectifs tout en maintenant des 
garanties attrayantes pour les employés. 

À noter : il est possible et souhaitable de participer à 
cette démarche sans attendre la date du renouvellement 
annuel de votre régime d’assurance collective actuel. De 
plus, les couvertures, la tarification, les taux de maladie et 
dentaires seront établis pour chaque entreprise en tenant 
compte de votre expérience et de votre historique d’assu-
rance. Cela élimine les risques de payer pour les autres, 
puisque chaque entreprise est évaluée indépendamment. 
Bref, c'est une belle opportunité de magasiner votre assurance 
collective. L’adhésion au régime d’assurance collective est 
facultative pour les entreprises membres de l’ATFFEQ. Ce 
projet démontre bien la pertinence de notre slogan : « Unis 
pour impressionner ». 

N’hésitez pas à joindre directement Manon Robert, 
de Catena, qui se fera un plaisir de répondre à toutes vos 
questions et  à tous vos besoins, à mrobert@catena.ca, ou 
visitez le site Web http://www.catena.ca. 

Une autre bonne raison de devenir membre 
de l’ATFFEQ ! 
Pour information sur notre membership, joignez Mala Dupont, 
responsable des services aux membres, maladupont@atffeq.
ca, ou consultez le www.atffeq.ca/devenir-membre/.

Tournoi de golf de l’industrie 
Le deuxième tournoi de golf de l’industrie aura lieu le 
10 juin 2015 au Golf Le Boisé deTerrebonne. L’ATFFEQ se 
joint aux autres acteurs importants de l’industrie pour organi-
ser cet évènement, qui devrait afficher complet cette année 
encore. Réservez vos places rapidement, car l’an dernier, 

nous avons dû refuser des participants. Le tournoi de golf 
sera précédé de l’Assemblée générale annuelle du Comité 
sectoriel de main-d’œuvre des communications graphiques  
du Québec (CSMOCGQ). Cette rencontre aura lieu pendant 
le déjeuner, et permettra de mieux connaitre cet organisme 
et ses réalisations importantes pour le développement de 
notre main-d’œuvre spécialisée. N’hésitez pas à vous inscrire 
aux deux activités.

Gala Gutenberg
Depuis trois ans, l’ATFFEQ s’implique à plusieurs niveaux 
dans l’organisation et la promotion de ce prestigieux Gala 
auprès des entreprises du domaine de l’emballage. Nous 
sommes fiers de participer activement au succès de cet 
évènement annuel. N’oublions pas que c’est une équipe de 
bénévoles toujours aussi dévoués et proactifs qui organise 
le Gutenberg ! Célébrons tous la Fierté de notre industrie. 

Conférence : Les normes de sécurité alimentaire 
pour les emballages
Organisée en collaboration avec l’ICI, la conférence du 18 juin 
prochain portera sur un sujet brulant d’actualité pour notre 
domaine : les normes et les certifications de sécurité alimen-
taire pour les emballages. En effet, l’emballage alimentaire 
constitue la plus grande part de notre industrie. Il est le 
premier contact avec l’aliment, et doit donc répondre à tous 
les critères de salubrité, de qualité et même de légalité. On 
constate dans l’industrie une forte progression de l’implan-
tation ou de l’intention d’implantation de ces normes pour 
répondre à des exigences des clients qui sont préoccupés 
par la conformité des emballages utilisés pour protéger et 
promouvoir leurs produits alimentaires. 

Les différentes normes, certifications et initiatives tou-
chant la sécurité des emballages alimentaires seront abor-
dées : l’initiative GFSI et les normes BRC Packaging, SQF, 
IFS PacSecure, norme ISO 22000, le système HACCP, ainsi 
que les risques de migration de certaines composantes de 
l’emballage. 

La conférence sera suivie dès 17 h du BBQ annuel de 
l’ATFFEQ, activité de réseautage gratuite soulignant le début 
de l’été (inscription sans frais obligatoire). Pour information 
et inscription, visitez le site de l’ATFFEQ, au www.atffeq.ca. 
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MERCI À NOTRE  
COMMANDITAIRE : 

MERCI À NOS PARTENAIRES : 

en collaboration avec

Pour plus d’information et pour vous inscrire : www.i-ci.caPour plus d’information et pour vous inscrire : www.i-ci.ca

CONFÉRENCE
FLEXO 
EMBALLAGE
 DÉMYSTIFIER LES CERTIFICATIONS  DÉMYSTIFIER LES CERTIFICATIONS 

18 juin 2015
13 h 30 à 17 h

suivi du BBQ annuel  
de l’ATFFEQ 

 Gestion-Conseil RS&DE · Services comptables et fiscaux · Certification
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VOS ASSOCIATIONS DE GAUCHE À DROITE :   CSMOCGQ  Comité sectoriel de main-d’œuvre des communications graphiques du Québec
ICI  Institut des communications graphiques et de l’imprimabilité    •    AQII  Association québécoise de l’industrie de l’imprimé                        
ATFFEQ  Association technique des flexographes et fabricants d’emballages du Québec        

Rendez-vous à 8 h 30 pour l’Assemblée générale annuelle du Comité sectoriel de main-d’œuvre des communications graphiques du Québec. 
Que vous soyez golfeur ou non, vous êtes tous les bienvenus. Commencez cette belle journée de réseautage en prenant connaissance de ce 
que le CSMOCGQ fait pour vous et pour le secteur des communications graphiques.

Votre participation est précieuse. Venez en grand nombre  !

Inscription obligatoire 
pour le golf et l’AGA 

au www.aqii.ca

 8 h  Début des inscriptions
 8 h 30  Brunch et AGA du CSMOCGQ
 11 h 30  Départ simultané de golf
 18 h  Souper

Date limite d’inscription  : 
le 1er juin 2015

LE 10 JUIN 2015 
Au Golf Le Boisé de Terrebonne

2
e
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Vous êtes une entreprise  
en communications graphiques ?

Vous êtes un travailleur autonome  
avec un NEQ (numéro d’entreprise de Québec) pour le 
secteur des communications graphiques ?

Pour nous joindre : lise.labonte@i-ci.ca, 514-389-5061 poste 230 
www.i-ci.ca/formation_calendrier.htm

Visitez le site internet de Grafi’Com au www.graficom.ca 
514-387-0788 poste 424

Devenez membre de Grafi’Com       
          pour seulement 100$/an

    afin d’avoir accès à

toutes les formations de l’ICI à 0$*

*   Basé sur le remboursement du salaire du participant, et ce, jusqu’à concurrence de 20 $ de l’heure pour un maximum de 140 $ par jour.

Que vous soyez : 
Imprimeurs : offset, rotogravure, flexographie, numérique, et plus.
Fournisseurs : papiers, encres, plaques, manufacturiers de presse, reliures, et beaucoup plus. 
Domaines : emballages, enveloppes, copies, tube de plastiques, et autres.
Agences : de publicités, studio de design graphique, de publications, etc.
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26 ans au service des arts graphiques, ça se souligne !
En tant qu’ingénieur mécanique, Pierre a amorcé sa carrière dans l’industrie du 
verre, mais c’est au sein des arts graphiques que sa contribution a été la plus 
marquante. En effet, en 1989, Pierre s’est joint à l’équipe d’ingénierie à titre 
d’ingénieur de projets chez Yvon Boulanger Ltée.

De 1989 à 2004, Pierre a touché à tous les domaines depuis la conception 
jusqu’à la réalisation finale des travaux visant la modification et l’installation de 
presses, d’équipements de prépresse et l’automatisation de lignes de finition. 
Mais c’est certes sous l’aile de Jean-Pierre Desbiens que Pierre a su relever les 
plus grands défis avec un succès éclatant en se voyant confier la conception et 

la construction d’usines de fabrication de billets à Montréal, à San Antonio et à Sydney. 
Mais là ne s’arrête pas la contribution de Pierre, car après un court passage à la Ville de Montréal, il 

rejoint les rangs de Service Optiprint en 2006 pour participer activement à la croissance des services de RS&DE 
tout particulièrement en Ontario. Il a contribué à l’établissement d’une réputation d’excellence permettant 
d’assurer la présence d’Optiprint au Canada anglais pour de nombreuses années.

Sur le plan personnel, nous retenons de notre collègue Pierre sa très grande minutie dans tout ce qu’il 
entreprenait, son sens des responsabilités et ses grandes compétences techniques. Nous n’oublierons pas 
ce grand voyageur qu’il était, son humour décapant et sa générosité naturelle !

Toute l’équipe d’Optiprint tient à te remercier, Pierre, pour le formidable travail que tu as effectué. C'était 
un plaisir et un privilège de travailler à tes côtés. Nous te souhaitons une retraite heureuse et en santé. 

31 ans au service des arts graphiques, c’est exceptionnel !

Benoit a amorcé sa carrière, en 1979, en tant que chimiste dans l’industrie de la 
transformation alimentaire, puis dans l’industrie des cosmétiques, mais c’est au 
sein des arts graphiques que sa contribution a été la plus marquante. En effet, 
au cours des 31 dernières années, la contribution de Benoit a été exclusivement 
dédiée à l’avancement des arts graphiques.

En tant que chimiste, Benoit s’est joint à l’équipe de chimie comme chef de 
service chez Yvon Boulanger Ltée. De 1984 à 1994, Benoit a touché à tous les 
domaines du groupe chimie de l’entreprise depuis la mise en œuvre du service 
technique jusqu’au développement et à la fabrication des encres. Sa contribution 

a aussi été appréciée à titre de chef de service du département de finition et comme directeur du service 
à la clientèle. De 1994 à 2005, Benoit a élargi son champ d’expertise en travaillant successivement chez 
Multifoam International, Emballage Trium, Promoflex International et Wilco.

En 2005, Benoit rejoint les rangs de Service Optiprint pour participer activement à la croissance des 
services de RS&DE aussi bien au Québec qu’en Ontario. Il a contribué à l’établissement d’une réputation 
d’excellence permettant d’assurer la présence d’Optiprint pour de nombreuses années.  

Sur le plan personnel, nous retenons de notre collègue Benoit sa très grande disponibilité et ses grandes 
compétences techniques qu’il partageait avec ses collègues avec une très grande aisance. Tout en étant d’un 
sérieux irréprochable au travail, nous n’oublierons pas cet épicurien qui sait prendre le temps de rire, de nous 
faire rire et d’apprécier les moments de gratitude lorsqu’ils surviennent.

Toute l’équipe d’Optiprint tient à te remercier, Benoit, pour le formidable travail que tu as effectué. 
C'était un plaisir et un privilège de travailler à tes côtés. Nous te souhaitons une retraite heureuse et en santé. 

L’HEURE DE LA RETRAITE A SONNÉ POUR  
NOS AMIS ET COLLÈGUES PIERRE GASCON  
ET BENOIT DESJARDINS 
C’est avec le sens du devoir accompli et d’une carrière bien remplie 
qu’ils tireront leur révérence en 2015.

N
OU

VE
LL

ES
 



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 n

um
ér

o 
35

 - 
Pr

in
te

m
ps

-É
té

 2
01

5.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

49
Qi - Québec imprimerie - printemps-été 2015

N
OU

VE
LL

ES
 

LA PLUS GRANDE MURALE LENTICULAIRE 
ANIMÉE DU MONDE INSTALLÉE À L’AÉROPORT 
ABIA D’AUSTIN, AU TEXAS, RÉALISÉE AU QUÉBEC 
« Avec une superficie de 1 672 pieds carrés, la murale lenticulaire réalisée 
avec des panneaux juxtaposés par Photogram Technologies Inc. pour 
l’installation douanière de l’aéroport international Austin-Bergstrom, du 
Texas, bat le record Guinness enregistré par 10 pieds carrés », indique 
Sébastien Rouleau, de Photogram. 

Sous la direction de l’artiste architecte Mikyoung Kim, 
le projet intitulé « Time Lines » a été converti en une 
murale lenticulaire animée en mouvement perpétuel 
d’une largeur de 212 pieds et d’une hauteur de près 
de 8 pieds, totalisant au-delà de 1 672 pieds carrés. 
L’œuvre reproduit les fuseaux horaires mondiaux. Le 
fuseau horaire de la ville d’Austin, au Texas, est montré 
en son centre. Cette nouvelle œuvre de Mikyoung Kim 
a été commandée pour la construction de la section 
douanière de l’aéroport dans le cadre du programme 
Art in Public Places de la ville d’Austin.

« La fabrication de cette murale format géant 
avec des effets spéciaux animés a nécessité une mai-
trise technique avancée en conception graphique, en 
impression et en techniques de montage lenticulaire. 
Elle a demandé l’utilisation de nombreux secrets com-
merciaux développés par les membres de l’équipe de 
Photogram sur une longue période de temps », explique 
Pierre Gougeon, président et fondateur de Photogram.

Le développement de nombreux secrets com-
merciaux a récemment permis de faire évoluer les 
techniques d’impression lenticulaire, ce qui ouvre de 
nouveaux débouchés à la technologie d’effets spéciaux 
optiques dans le domaine du design et des projets archi-
tecturaux. « Ces nombreux secrets commerciaux offrent 
de nouvelles possibilités pour le design architectural, 

domaine qui peut bénéficier de l’attrait des effets 
optiques d’animation lenticulaire. »

« On peut reproduire des effets de changement 
d’images, de 3D de type holographique et même de 
courtes séquences vidéo dans des panneaux impri-
més juxtaposés et ainsi créer des murales géantes 
ayant un impact visuel impressionnant », affirme 
Sébastien Rouleau, copropriétaire de Photogram. « Nous 
travaillons présentement à sensibiliser le marché des 
États-Unis quant à nos nouvelles techniques d’impres-
sion pour des projets de design et d’architecture avec 
nos collègues AD+ de New York », dit le fondateur, 
Pierre Gougeon. « Photogram est déjà bien connue 
dans l’industrie de l’impression commerciale pour son 
expertise lenticulaire. Nous avons fabriqué à travers les 
années de nombreux projets à haute visibilité pour des 
entreprises comme le Cirque du Soleil, Walt Disney et 
l’éditeur TV Guide, aux États-Unis. L’été dernier, nous 
avons travaillé sur les éditions lenticulaires des bandes 
dessinées DC Comics, un projet gigantesque imprimé 
au Canada », explique Pierre Gougeon.

CONTACT MÉDIA : 
Sébastien Rouleau 450-621-1811, poste 20 
srouleau@photogramtech.com 
www.PhotogramTech.com
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Février 2015 – Afin de sensibiliser le grand public à 
l’importance de l’imprimé, l’Institut des communica-
tions graphiques et de l’imprimabilité (ICI) a lancé la 
quatrième édition de cette grande offensive publicitaire. 
Sous le thème « Sans imprimeur, le monde perd de 
sa saveur », le message a été diffusé dans les hebdos 
TC Transcontinental, dans le journal Métro, dans les 
hebdos de VIVA Média, dans ceux de Hebdos Québec, 
organisme qui regroupe plus de 30 hebdos indépen-
dants, ainsi qu’avec l’appui des Éditions Rogers, qui 
nous permettra de joindre plus de 330 000 abon-
nés à l'aides des magazines LOULOU, Châtelaine et 
L’actualité. Cela portera la visibilité de la campagne à 
plusieurs millions de copies imprimées en circulation.

« Nous sommes très fiers de constater que les 
grands joueurs de l’industrie travaillent ensemble à 
la réussite de ce projet d’envergure, tous conscients 
que l’imprimé demeure le véhicule idéal d’une bonne 
communication, explique Hélène Pageau, directrice du 
marketing, conférences et évènements à l’ICI et instiga-
trice du projet. Le Collège Ahuntsic, le Comité sectoriel 
de main-d'œuvre des communications graphiques 
du Québec (CSMOCGQ), l’Association technique des 
flexographes et fabricants d’emballages du Québec 
(ATFFEQ), l’Association québécoise de l’industrie 
de l’imprimé (AQII), FP Innovations, Imprimerie F.L. 
Chicoine, Imprimerie FL Web, Imprimerie Ste-Julie, 
Kayjon, L’Empreinte, Graphiscan, Solisco, Tembec-
Kallima ont tous emboité le pas. Leur implication 
et leur soutien sont indissociables de la réussite de 
cette campagne. L’imprimé est omniprésent ! Nous 
souhaitons sensibiliser le grand public à son envi-
ronnement immédiat et à l’importance qu’il joue dans 
leur quotidien. »

L’agence de publicité Les Évadés a démontré un 
grand sens créatif, et toute l’équipe impliquée dans 
l’élaboration de la campagne s’est dévouée à la réussite 
de ce mandat, et ce,  jusque dans les moindres détails. 
« Une offensive sur les réseaux sociaux a été ajoutée à 
la démarche cette année, et ce, grâce à l’inestimable 
collaboration des Évadés, explique Hélène Pageau. »

« Rappelons que l’objectif principal de cette 
campagne est de promouvoir les carrières de l’im-
primé et de redorer l’image de notre industrie. Les 
trois premiers volets (depuis 2012) ont suscité un 
vif intérêt auprès du grand public, résultant entre 
autres en une augmentation du taux d’inscriptions 
aux cours reliés au domaine de l’imprimerie. Les 
nouvelles technologies et systèmes informatisés, les 
imprimés intelligents ou organiques tel l’affichage 
dynamique font de ce métier un créneau d’avenir. 
Nos entreprises doivent pouvoir compter sur une 
relève en nombre suffisant, et ce, rapidement, ajoute 
André Dion, directeur général de l’ICI. »

« Outre le volet imprimé de la campagne, le 
site carrieresenimprimerie.com nous offre, bien sur, 
de l’information sur les carrières dans le domaine de 
l’imprimé, mais également sur notre engagement pour 
le développement durable et aussi une foule de liens 
vers de l’information pertinente sur notre industrie. 
Nous pourrons aussi visionner quelques capsules et 
télécharger le visuel représentant la campagne, ajoute 
Hélène Pageau. »

Pour suivre la campagne, consultez le site Web :
http://carrieresenimprimerie.com

CRÉDITS :   
Agence : Les Évadés, photographe : Alain Desjean

LA QUATRIÈME ÉDITION DE LA 

GRANDE CAMPAGNE 
DE SENSIBILISATION

ON PARLE DE NOUS...

« Sans imprimeur, le monde perd de sa saveur »

J’étais récemment en formation à l’Institut des communications graphiques et de l’imprimabilité (ICI), à Montréal, et je suis 
tombé dans ses locaux sur une affiche que j’avais trouvée remarquable.
Celle-ci fait partie d’une campagne de communication qui cherche à sensibiliser sur l’importance de l’imprimé, et 
qui évolue aujourd’hui avec un nouveau message efficace : « Sans imprimeur, le monde perd de sa saveur ». Cette cam-
pagne sert principalement à inciter l’inscription d’étudiants dans des filières de l’industrie imprimée, car si l’imprimerie 
connait une baisse de volume, contradictoirement, ce domaine recrute et recherche constamment de nouveaux profils.  
La campagne a été orchestrée par l’agence Les Évadés, de Montréal.

Bertrand Meunier, 9 mars 2015, Undressed Design 
http://www.undressed-design.com/2015/03/sans-imprimeur-le-monde-perd-de-sa-saveur
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SANS IMPRIMEUR,  
LE MONDE PERD DE SA SAVEUR.
Faites carrière dans l’imprimerie.  
Nous ne manquons pas de projets, mais de monde pour les imprimer.

carrieresenimprimerie.com



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
ué

be
c 

im
pr

im
er

ie
 n

um
ér

o 
35

 - 
Pr

in
te

m
ps

-É
té

 2
01

5.
 T

ou
s 

dr
oi

ts
 ré

se
rv

és
©

A
bo

nn
ez

-v
ou

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

qu
eb

ec
im

pr
im

er
ie

.c
om

/a
bo

nn
em

en
t.

Noir riche c=50, m=40, j=40, k=100

Cert no. SW-COC-1899

Cert no. SW-COC-1899

d’économie de coûts.  
Ce n’est pas à négliger.

KallimaMD offre jusqu’à

Calculez vos économies potentielles :  
kallima.com/Calculateurs+d+economie

%
Kallima C1C, C1C Plus et C2C, le choix idéal pour 

tous vos produits d’impression. En plus de l’excellente 

qualité d’impression, l’avantage du faible grammage 

peut représenter jusqu’à 20 % de plus de papier pour 

votre argent*. Utilisez notre calculateur d’économies 

de coûts pour savoir combien vous pourriez épargner. 

De plus, ayez l’esprit tranquille, la certification FSC® 

de Kallima vous assure que notre papier rencontre 

les normes les plus rigoureuses concernant les 

forêts les mieux gérées à travers le monde.

*  Les économies actuelles peuvent varier en fonction des produits choisis pour fins de 
comparaison et des prix du marché. Pour avoir une idée plus précise de vos économies, 
consultez kallima.com/Calculateurs+d+economie.

Kallima vous offre plus de papier par 100 lb.
C2C 14 pt (28 po x 40 po) 

KallimaMD

Tango® Carolina®

(Le nombre de feuilles par 100 lb est calculé en se basant sur le grammage 
publié par les manufacturiers.)

(nombre de feuilles par 100 lb)

Productolith® Pts. 

Couvert 130 lb

224

206 206

195

179


