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GAMME D’IMPRIMANTES GRAND FORMAT HYBRIDES 
À DEL UV ACCURIOWIDE 160/200

Si vous songiez déjà à combiner sur une seule imprimante les tâches d’impression sur supports rigides et sur rouleaux 
flexibles, l’imprimante grand format hybride à DEL UV AccurioWide est exactement ce qu’il vous faut. Elle se décline en 
deux modèles pour mieux répondre à vos besoins : l’AccurioWide 160, qui prend en charge les supports de 1,6 mètre de 

largeur, et l’AccurioWide 200, qui prend en charge les supports de 2,0 mètres de largeur. Leur qualité d’image supérieure et 
leur productivité élevée pour des applications destinées à l’intérieur et à l’extérieur impressionneront même vos clients les 

plus exigeants et les plus soucieux de la qualité.

POUR DES  
RÉSULTATS PLUS GRANDS 

QUE NATURE.

DÉPASSEZ LES ATTENTES.
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Téléphone 514 389-5061
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pour des 
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du niveau de 
COMPÉTENCE 
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Formateurs 
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[Infos] Lise Labonté 514-389-5061 poste 230 [Adresse] 999, Émile-Journault Est, Montréal, Québec  H2M 2E2

OPTIMISATION 
DU TEMPS investi 
en formation



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 - 
Pr

in
te

m
p

s-
ét

é 
20

19
 - 

Sp
éc

ia
l G

al
a.

 T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

5
Qi - Québec imprimerie - printemps-été 2019

ÉD
IT

O
R

IA
L

Hélène Pageau
Directrice marketing, conférences et évènements 
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Voici notre 40e numéro !
C’est en novembre 2006 que paraissait le premier numéro de 
Qi - Québec imprimerie !
Mme France Brodeur, alors fondatrice et rédactrice en chef du Qi, a investi énormé-
ment de temps, d’effort et d’énergie à créer ce magazine qui, 12 ans plus tard, conti-
nue sa mission.

France détenait un baccalauréat en traduction, une maîtrise en terminologie et un doc-
torat en ingénierie linguistique. Elle a également suivi des cours en imprimerie et en 
communications graphiques. Alors, imaginez sa réaction si, par mégarde, nous utili-
sions le terme « couvert » en lieu et place du mot « couverture » !

France était une passionnée et fervente défenderesse de notre langue.

Au fil des parutions, Qi a approfondi des thèmes aussi variés que l’impression grand 
format, l’emballage, l’étiquette, la flexographie, le jet d’encre, la réalité augmentée et 
l’imprimé intelligent. 

Pour les nostalgiques, il y a eu également un Spécial Gutenberg : 30 ans. Nous y avons 
relaté une foule d’histoires entourant les Galas des années 1980, 1990 et 2000. Vous 
pouvez d’ailleurs le consulter en visitant le site Web du Gutenberg, au galagutenberg. ca, 
ainsi que sur le site du Qi : quebecimprimerie.com (no 29).

Il y a quelques années, Qi devenait le magazine officiel du Gala Gutenberg. Quel bon-
heur de pouvoir vous présenter les pièces inscrites au Concours, ainsi que les finalistes 
et les gagnants !

Pour l’occasion, le Qi revêt une tenue de gala ! Grâce à la précieuse collaboration de 
nos partenaires, nous vous offrons, encore une fois, un magnifique numéro. Je vous 
invite à consulter les notes de production, en page 3, pour découvrir nos partenaires 
et les étapes de réalisation.

Bonne lecture !

Hélène Pageau
Directrice, Marketing, conférences et évènements
Institut des communications graphiques et de l'imprimabilité 
helene.pageau@i-ci.ca
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Benoit Tougas
Enseignant au Collège Ahuntsic au département  
de Techniques de l’impression

L’électronique imprimée et les étudiants 
en Techniques de l’impression du 
Collège Ahuntsic
Un projet d’impression électronique mettant 
en collaboration les spécialistes de l’ICI, les 
étudiants et les enseignants de Techniques de 
l’impression, ainsi que Jean-François Dorval, 
coordonnateur en Infographie en prémédia 
au Collège Ahuntsic, aidera à définir les 
compétences nécessaires dont un techni-
cien a besoin pour réaliser la production d’un 
imprimé électronique.

CONTEXTE MIS DE L’AVANT PAR M. DORVAL

Le diplômé du DEC en Techniques de l’impres-
sion possède déjà la majorité des connaissances 
et maitrise presque toutes les compétences 
nécessaires pour ce nouveau champ d’activités 
professionnelles du domaine des communica-
tions graphiques qu’est l’électronique imprimée.

Toutefois, certains aspects de cette nouvelle 
voie sont étrangers au technicien en impression : 
les connaissances de base de l’électronique et 
des télécommunications ne lui sont pas fami-
lières. Le fait de devoir travailler avec une préci-
sion du micromètre représente un défi, puisque 
cette échelle est inhabituelle dans le contexte 
de la production de produits de communication. 
Pour le contrôle de la qualité, la nature même des 
outils et de la mesure est différente.

Un autre aspect différent est celui de la mul-
tiplicité des procédés d’impression utilisés. 
Puisqu’un produit d’électronique imprimée 
(comme une batterie, par exemple) pourrait 

être fabriqué à partir de plusieurs procédés d’im-
pression (flexographie, sérigraphie, jet d’encre, 
rotogravure, etc.), cela représente un proces-
sus relativement nouveau et un défi pour le 
technicien.

Finalement, des notions concernant les diverses 
matières et leur transférabilité, les compatibili-
tés chimiques, les propriétés barrière, les traite-
ments de surface et le complexage (lamination 
ou collage mécanique de deux matériaux) sont 
des exemples de connaissances pour lesquelles 
le technicien aura besoin de perfectionnement.

PROJET

Pour valider de tels propos, la réalisation d’un 
projet d’impression d’un produit imprimé élec-
tronique est réalisé. Le projet consiste à créer, 
produire et imprimer un élément électronique qui 
pourrait facilement être intégré ou être apposé 
sur un colis, comme une boite de livraison. 

La fonction de l’imprimé électronique peut être 
variée. Par exemple, elle pourrait être de nature 
sécuritaire. 

« Nous sommes heureux que nos 
étudiants participent à ce projet. 
Ils sont mis en contact avec les 
nouvelles technologies et de nou-
veaux marchés comme celui des 
imprimés électroniques. »
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Faites appel à nos experts aujourd’hui!
recovery.cascades.com

Cascades est le plus 
grand récupérateur et 
consommateur de fibres 
recyclées au Canada.

Nous vous aidons à mettre 
en œuvre des solutions 
de récupération faites sur 
mesure pour les imprimeurs, 
en tout respect pour 
l’environnement.

Réduisez vos coûts de gestion

Déviez plus de matières 
résiduelles de l’enfouissement

CO
LL

ÈG
E 

AH
U

N
TS

IC

La lecture de cet imprimé avec un téléphone cel-
lulaire permet la transmission des informations 
programmées et la vérification de l'ouverture 
ou non du colis. Cet imprimé électronique a été 
présenté lors de la cérémonie des Prix d’excel-
lence en communications graphiques du Collège 
Ahuntsic en mai 2019.

Nous sommes heureux que nos étudiants par-
ticipent à ce projet. Ils sont mis en contact avec 
les nouvelles technologies et de nouveaux mar-
chés, comme celui des imprimés électroniques. 
Une première constatation est formulée : il faut 
que les techniciens qui produisent ces imprimés 
électroniques maitrisent parfaitement les procé-
dés d’impression. 

Dans le programme collégial de Techniques de 
l’impression, nos étudiants développent déjà 
leurs compétences en impression offset, en 
flexographie, en sérigraphie et en numérique 
pour répondre à ces nouveaux marchés.

Pour plus de détails sur le programme 

Techniques de l’impression, visitez le 

site Web du COLLÈGE AHUNTSIC sous la 

rubrique « Programmes DEC, Techniques » 

et sélectionnez ensuite « Communication, 

création et culture ». 

benoit.tougas@collegeahuntsic.qc.ca 

www.collegeahuntsic.qc.ca
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Michel Desjardins
Musée de l'imprimerie du Québec

L’imprimé saute à la puce ! 
Projet pédagogique d’éducation à l’imprimerie de demain 

L’imprimerie est à un point tournant. Fort de 
son expérience et de sa capacité à innover, 
ce secteur d’expertise et d’entrepreneuriat a 
lancé une campagne pour changer les per-
ceptions, faire connaitre ses perspectives 
d’avenir et inciter jeunes et moins jeunes à 
s’engager dans son développement.

Marquée par des transformations parfois difficiles, 
une mutation stimulée par l’adaptation aux nouvelles 
technologies et de nouveaux enjeux environnemen-
taux, l’industrie de l’imprimerie a hérité d’une image 
peu stimulante auprès du public et du marché du 

travail. Ceci interfère aussi dans les conseils donnés 
par les conseillers d’orientation, notamment dans le 
milieu scolaire. Il en découle une pénurie de main-
d’œuvre dans les usines et les entreprises, affectant 
ainsi leur développement. À un moment où l’indus-
trie travaille activement à modifier ces perceptions, 
le Musée de l’imprimerie du Québec souhaite contri-
buer à cette importante opération pour l’avenir de 
ce secteur de l’entreprise. En mettant son expertise 
pédagogique, ses liens avec le milieu scolaire et sa 
connaissance de l’évolution et des innovations de 
cette industrie, il en est le promoteur incontestable.

Conscient des enjeux contemporains de l’impri-
merie, le Musée peut en effet montrer que celle-ci 
sait s’adapter, qu’elle est en constante évolution et 
qu’elle continuera de l’être dans le futur. Il peut aussi 
communiquer la fierté d’un métier et d’une industrie 
dynamiques, initier le public scolaire aux avancées 
emballantes de ses technologies, et démontrer son 
importance pour de nombreux secteurs de l’écono-
mie, de la société et de la culture.

UN NOUVEAU MUSÉE DE L’IMPRIMERIE  
DU QUÉBEC POUR LE 21E SIÈCLE 

Le NOUVEAU Musée de l’imprimerie est là pour faire 
découvrir au public et aux apprenants le fil conduc-
teur qui traverse son évolution : l’innovation. Il veut 
donner le gout à tous de contribuer à leur tour aux 
innovations qui vont transformer le monde !

La première phase du projet est d'étendre, aussi 
rapidement que possible, avec l’appui de l’industrie 
et la collaboration solide des autres partenaires, le 
programme pédagogique du Musée directement 
dans les écoles, avec l’intention de l’implanter plus 
tard de façon permanente dans ses murs. Ce pro-
jet porte l’esprit du nouveau Musée de l’imprimerie 
du Québec, qui est en phase d’élaboration depuis 
deux ans.

é  Expérimentation de l’électronique imprimée sur des 
presses d’avant-garde à l’Institut des commu nications 
graphiques et de l’imprimabilité

Avec la collaboration de Jean-François Leclerc, consultant pour le Musée, muséologue, ex-directeur du Centre d’histoire de Montréal (1996-2018)

Photo : Marie-Lyne Tarabulsy



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 - 
Pr

in
te

m
p

s-
ét

é 
20

19
 - 

Sp
éc

ia
l G

al
a.

 T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

LES RÉSULTATS



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 - 
Pr

in
te

m
p

s-
ét

é 
20

19
 - 

Sp
éc

ia
l G

al
a.

 T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

Imprimé sur Rolland Opaque, 160M texte. Ce papier contient 30 % de fibres postconsommation, est 
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Pour plus d’informations, visitez ROLLANDINC.COM

EXACTO COMMUNICATIONS 
CLIENT ROLLAND
PUBLICATION / INSERTION Magazine Qi Spécial 37e Gutenberg 
DATE February 12, 2019
FORMAT 8.25” X 111” _ 0.125 bleed

# IDENTIFICATION D-1545_QI

 

ON VEUT TOUS
CHANGER LE MONDE,
MAIS PERSONNE NE VEUT
CHANGER DE PAPIER.

NOUS, OUI.

30%
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Quelle belle aventure cette coprésidence 
du 37e Gala Gutenberg !
Nous nous sommes alliés à un dyna-
mique Comité organisateur afin d’en-
courager le partage d’expériences et 
de nouvelles idées, mais aussi afin de 
démontrer la vigueur de l’industrie d’au-
jourd’hui et de demain. 

C’est avec une grande joie que nous 
partageons la coprésidence, voulant 
souligner l’importance de la relève 
comme moyen d’assurer la pérennité 
de nos entreprises.

Au moment de rédi-
ger ces quelques 
lignes, les membres 
du Comité auront 
réalisé une tâche 
colossale qu’est 
celle de solliciter 
des pièces auprès 
des imprimeries et 
des entreprises qui 
composent notre 
vibrante industrie. 

Tout un succès d’équipe ! 

Merci à tous ceux et celles qui de près 
ou de loin ont contribué à la réussite 
de cet évènement démontrant l’excel-
lence de notre domaine d’activité, que 
ce soit le travail des bénévoles respon-
sables de l’organisation ou encore des 
membres de l’équipe de l’ICI. Merci 
aux partenaires financiers sans qui ne 
serait possible un tel Concours, qui se 
conclut par ce Gala.

Notre secteur d’activité est plus que 
jamais dynamique par la création d’im-
primés qui appellent les sens et font de 
leur marque des expériences mémo-
rables. À l’ère du numérique, symbole 
de l’instantanéité, nos passionnés 
entrepreneurs, employés, designers, 
se surpassent et font honneur à notre 
média. 

Ensemble, nous formons une indus-
trie qui repousse les limites et qui en 

est ici aujourd’hui 
grâce à l’audace et 
à la persévérance 
dont nous faisons 
tous preuve chaque 
jour. 

La riche expertise 
de  not re  indus -
trie est aussi tein-
tée d’un bassin de 
repreneurs et de 
futurpreneurs déter-
minés à faire rayon-

ner encore davantage notre média. 
Cette édition du Gutenberg aura per-
mis aux ambassadeurs engagés des 
années à venir de faire connaissance et 
de créer des liens pour éventuellement 
stimuler la collaboration entre eux. 

Ce Gala est une célébration en soi : la 
célébration de la passion pour les arts 
graphiques. 

Soyons fiers de nos réalisations ! 
Soyons fiers de nous !

MEMBRES DU COMITÉ ORGANISATEUR DU GUTENBERG 2019 :
Gilles Blais et Lauréanne Houde-Blais, coprésidents du Comité (Précigrafik), Yvon Sauvageau (Multi-Reliure), 
André Goyette (Imprimerie Contact, division du Groupe Minimédia), Audrey B. Vachon (Laklé), Chantal Vallée 
(Spicers), Hélène Pageau (ICI), Karl Belafi Jr. (KBR), Mala Dupont (OPTIPrint), Mariane Beauchesne-Chrétien (ICI), 
Marie-Eve Huppé (ICI), Martin Gagnon (Multi-flex), Martin Houle (Reprodoc), Patrick Choquet (Gravure Choquet), 
Stéphane Labrie (CSMOCGQ), Stephanie Balayan (KBR), Suzie Gaudreault (Supremex) et Zara-Emmanuelle Villani 
(Enveloppe Concept)

Lauréanne Houde-Blais 
et Gilles Blais
Directrice stratégie  
et président chez Précigrafik
Coprésidents du Gutenberg 2019

« Merci à tous ceux et 
celles qui de près ou de 
loin ont contribué à la 
réussite de cet évène-
ment démontrant l’excel-
lence de notre domaine 
d’activité. »

mot des coprésidents
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Le prestigieux Concours Gutenberg en 
est à sa 37e édition, et sa popularité est 
en constante progression
Le nombre d’invités et la quantité de 
pièces présentées démontrent claire-
ment l’intérêt de tous de faire rayon-
ner notre secteur d’activité. Les pièces 
présentées sont toutes dignes de men-
tion, et font l’éloge du savoir-faire et du 
talent des membres de vos entreprises. 
Par leur design, leur originalité et leurs 
réalisations, toutes ces pièces parti-
cipent au succès de vos clients et, par 
le fait même, de vos entreprises.

Encore cette année, 
vous avez répondu 
en grand nombre. 
Nous avons reçu 
119 pièces prove-
nant de 43 entre-
prises dont 15 pour 
une première parti-
cipation. Toutes les 
catégories sont fiè-
rement représen-
tées, et 10 pièces ont été présentées 
dans la nouvelle catégorie, « l’Auda-
cieux », où l’innovation, l’imagination 
et le savoir-faire sont au rendez-vous.

Le jugement a été réalisé en février 
dernier et a nécessité deux soirées fort 
chargées. Plus de neuf heures de travail 
ont été nécessaires aux six juges et à 
moi-même afin d’évaluer, une par une, 
les pièces soumises. 

Je vous souligne que lors du juge-
ment, toute information concernant la 
provenance des pièces est masquée, 
et qu’en tout temps, les juges n’ont 
aucune information de leur provenance, 
sauf bien entendu pour la catégorie 
marketing autopromotion. 

Encore une fois, les descriptions et 
la mise en valeur de vos pièces sont 
essentielles et font toute la différence. 
Il s’agit de votre seule chance d’in-
fluencer les juges, de façon anonyme, 
évidemment. 

Une multitude de pièces sont produites 
annuellement dans vos entreprises, et 
plusieurs d’entre elles, j’en suis sûr, 
méritent d’être présentées. Pensez à 
préparer votre prochaine participation 

en commençant 
dès maintenant la 
sélection de vos 
pièces, et souve-
nez - vous  qu'en 
présentant  p lus 
d’une pièce dans 
des catégories dif-
f é r e n t e s ,  v o u s 
au g m e ntez  vo s 
chances de pouvoir 

tenir le fameux trophée et de l’exhi-
ber fièrement dans votre salle d’expo-
sition. Votre réussite fera l’orgueil de 
votre client.

Vous pourrez découvrir les textes décri-
vant les pièces gagnantes dans les 
pages suivantes, afin de bien com-
prendre l’ampleur des projets. En 
soumettant des pièces au Concours 
Gutenberg, vous faites beaucoup plus 
que de participer à un concours… 
Vous faites en sorte que notre indus-
trie rayonne. Ainsi, nous nous don-
nons des outils pour nous démarquer. 
Merci de votre grand intérêt pour ce 
Concours. Je vous assure que pour le 
Comité organisateur, votre participation 
est notre récompense!

Stéphane Labrie
Coordonnateur de la formation  
au Comité sectoriel de main-
d’œuvre des communications 
graphiques du Québec
Responsable du Comité  
du jury du Gutenberg 2019

Si vous souhaitez vivre l’expérience de juge ou si vous connaissez une 
personne de votre équipe technique qui aimerait participer, n’hésitez pas  
à communiquer avec nous : info@galagutenberg.ca.

« Pensez à préparer votre 
prochaine participation 
en commençant dès 
maintenant la sélection 
de vos pièces ! »

mot du jury
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ç ÉQUIPE DE JUGES BÉNÉVOLES 2019 : 

 Monsieur Régent Bernier  
 Monsieur Jean-François Desjardins 
 Monsieur Benoit Tougas  
 Madame Geneviève Demers  
 Monsieur Michel Éric Gauthier 
 Madame Annie Desjardins

mot du jury
Grille d’évaluation des pièces :

CARACTÉRISTIQUES  
DU PROJET

APPARENCE GÉNÉRALE AUDACE

75 % 15 % 10 %
 � Qualité de la pièce par 
rapport aux autres 

 � Description du projet 
(court texte explicatif)

 � Complexité et forme de la pièce 

 � Registre d’impression

 � Uniformité des couleurs

 � Procédés d’impression 
et leurs contraintes

 � Contrainte du support

 � Complexité de l’encrage

 � Finition (complexité, registre, 
qualité de la finition) 

 � Types d’encre ou de toners 
(Pantone, métalliques, 
encres réactives, etc.)

 � Création ou design

 � Qualité photo

 � Choix du support d’impression 

 � Mise en valeur des procédés 
d’ennoblissement

 � Processus de fabrication inusité

 � Usage du produit

 � Audace et créativité

 � Nouveauté
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Réalisez des 
graphiques splendides.
Jetez un coup d’œil à la gamme novatrice 
d’appareils numériques couleur à 5e station 
de RICOH. 

Distinguez votre entreprise de la concurrence grâce à des 
capacités de médias surdimensionnés, une qualité d’image 
exceptionnelle, la possibilité d’imprimer sur des stocks spécialisés, 
des substrats pouvant aller jusqu’à 360 g/m2 et une 5e station de 
couleur pour des toners clair, blanc, jaune fluo, rose fluo et rouge 
invisible.

Offrez une gamme impressionnante de capacités complètes 
que les appareils numériques traditionnels à quatre couleurs ne 
peuvent tout simplement pas égaler. Surpassez le CMJN. Allez 
encore plus loin. Voyez grand. Imaginez les possibilités. Offrez de 
façon proactive de nouvelles applications tout en solidifiantt la 
fidélité de vos clients, créant ainsi une croissance de votre base et 
une augmentation de votre bénéfice net.

Regardez la vidéo et 
inspirez-vous en pour faire 
progresser votre entreprise. 

Ricoh Canada Inc., 100-5520 Explorere Way, Mississauga, ON L4W 5M3, www.ricoh.ca. 
©2018 Ricoh Canada, Inc. Tous droits réservés. Ricoh® et le logo Ricoh sont des marques de 

commerce enregistrées de Ricoh Company, Ltd. Toutes les autres marques de commerce sont la 
propriété de leurs propriétaires respectifs.
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Imprimerie FL Web (25 employés)
Journal d’Outremont
Journal d’Outremont

Procédé d’impression : Rotative
Support d’impression : Écopaque offset texte 90M

Le Journal d’Outremont est un hebdoma-
daire de grande qualité. 

Le choix de son papier très blanc, le Éco-
paque offset, ajoute du contraste aux 
couleurs. 

La qualité d’impression est mise au 
défi chaque semaine, car nous rece-
vons plusieurs publicités compor-
tant un niveau de noir très élevé. 
Malgré cette grande couverture 
d’encre, le rendu est impeccable. 

Quel bonheur que de lire ce 
prestigieux journal ! 

TC Transcontinental
Transmag (140 employés)
DBC Communications Inc.
Nos clients les plus emballants

TC Transcontinental 
Transmag (140 employés)
Métro Média
Vivre ici

édition – journaux

Réalisez des 
graphiques splendides.
Jetez un coup d’œil à la gamme novatrice 
d’appareils numériques couleur à 5e station 
de RICOH. 

Distinguez votre entreprise de la concurrence grâce à des 
capacités de médias surdimensionnés, une qualité d’image 
exceptionnelle, la possibilité d’imprimer sur des stocks spécialisés, 
des substrats pouvant aller jusqu’à 360 g/m2 et une 5e station de 
couleur pour des toners clair, blanc, jaune fluo, rose fluo et rouge 
invisible.

Offrez une gamme impressionnante de capacités complètes 
que les appareils numériques traditionnels à quatre couleurs ne 
peuvent tout simplement pas égaler. Surpassez le CMJN. Allez 
encore plus loin. Voyez grand. Imaginez les possibilités. Offrez de 
façon proactive de nouvelles applications tout en solidifiantt la 
fidélité de vos clients, créant ainsi une croissance de votre base et 
une augmentation de votre bénéfice net.

Regardez la vidéo et 
inspirez-vous en pour faire 
progresser votre entreprise. 

Ricoh Canada Inc., 100-5520 Explorere Way, Mississauga, ON L4W 5M3, www.ricoh.ca. 
©2018 Ricoh Canada, Inc. Tous droits réservés. Ricoh® et le logo Ricoh sont des marques de 

commerce enregistrées de Ricoh Company, Ltd. Toutes les autres marques de commerce sont la 
propriété de leurs propriétaires respectifs.

gagnant

finalistes
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TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

Groupe Stylex du Progrès (23 employés)
Association des professionnels de l’industrie de l’humour
Programme souvenir des 20 ans du gala Les Oliviers

Collaborateurs : Mme Louise Meilleur, agence BDNG, 
Imprimerie FL Chicoine et R&L Lamination
Procédés d’impression : 4 couleurs process + vernis, 
estampage numérique, impression numérique
Support d’impression : Carton couché 2 côtés

C’est une amie de longue date, Mme Louise 
Meilleur, qui nous a approchés pour réaliser une 
magnifique couverture pour le programme sou-
venir des 20 ans du gala Les Olivier. Le court 
tirage limitait les techniques que nous pou-
vions utiliser pour ajouter du panache. De plus, 
le délai de production nous a obligés à préconi-
ser nos procédés numériques. 

Nous avons appliqué une pellicule numérique 
sélective argent, puis nous avons surcom-
primé l’impression quatre couleurs numérique, 
en registre avec l’estampage appliqué au préa-
lable. Par la suite, une lamination velours a été 
appliquée. 

Le client voulant avoir du relief sur la sta-
tuette, un vernis UV 3D a été appliqué, et 
a donc permis d’ajouter du brillant et de 
donner de la dimension au trophée, sans 
affecter les images au verso. Enfin, une petite 
touche numérique dorée ajoute du brio à cette 
œuvre d’anthologie.

TC Transcontinental 
Interweb (350 employés)
Souvenir Avanti Inc. 
Catalogue Faro 2019

Collaborateurs : TC Transcontinental Ross-Ellis  
et Groupe Stylex du Progrès

Imprimerie FL Chicoine (50 employés)
Terre de chez nous
Magazine Nouvailes

Collaborateurs : Impression D’Or et Édicible

édition – magazines
gagnant

finalistes



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 - 
Pr

in
te

m
p

s-
ét

é 
20

19
 - 

Sp
éc

ia
l G

al
a.

 T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

17
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2019

TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

L’Empreinte (120 employés)
Les Éditions Umami Inc.
The Art of Flavor

Collaborateurs : Les Entreprises Lamcoil et Multi-Reliure
Procédé d’impression : Offset
Supports d’impression : ProPrint, Inspira, Clearfold

Valoriser le produit haut de gamme de notre 
client tout en respectant son budget et le délai 
très serré ? Nous voici en mode solution ! Nous 
avons opté pour une reliure collée-caisse plu-
tôt qu’une reliure cousue-caisse. Par contre, il 
fallait garder les mêmes propriétés sophisti-
quées qu’un cousu, pour la flexibilité et la 
solidité. 

Ce volume contient quatre feuilles de 
papier Clearfold. Nous avons éliminé 
l’étape du collage de ce dernier sur 
les sections intérieures en collant 
le tout en une seule passe telle 
une reliure allemande. 

Ensuite, nous avons collé le 
bloc intérieur au dos de la 
caisse, et nous avons augmenté 
la pression du mors : des étapes minu-
tieuses et primordiales pour la durabilité. Voilà 
la recette économique et efficace pour fabri-
quer un faux cousu-caisse, sans compromettre 
ses caractéristiques et son esthétique. 

Auriez-vous vu la différence ?

Quadriscan (85 employés)
VOX - Centre de l’image contemporaine
Bill Vazan All over la planète

Collaborateur : Multi-Reliure

TC Transcontinental 
Ross-Ellis (280 employés)
Cirque du Soleil
Programme volta

Collaborateurs : Gravure Choquet et Édicible

édition – livres
gagnant

finalistes
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TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

Supremex (130 employés)
Dewar
Dewar’s Scotch Whisky

Collaborateur : Gravure Choquet
Procédé d’impression : Offset
Support d’impression :  28 pt MET-SBS (shiny foil) 

Nous devions concevoir un emballage repré-
sentatif de la grande qualité de son contenu. 
Nous avons tout d’abord effectué deux passes 
de blanc sélectif et l’impression quadrichro-
mique sur le carton métallisé SBS. 

Lors du deuxième passage sur presse, nous 
avons imprimé les bruns et les beiges spéciaux, 
l’encre dorée, ainsi qu’un vernis UV mat et un 
vernis UV glacé.

Par la suite, notre collaborateur a effectué l’em-
bossage et la découpe en parfait registre avec 
l’impression, puis la pellicule de la fenêtre a été 
collée.

Le résultat est des plus impressionnant !

Slainte !

TC Transcontinental Ross-Ellis (280 employés)
Distribution Select Inc. 
The Lost Fingers

Collaborateurs : Groupe Stylex du Progrès et R&L Lamination

Supremex (130 employés)
Paris Hilton
Gold rush

Collaborateurs : JAF Conversion et Gravure Choquet

emballage
gagnant

finalistes
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TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

Imprimerie Ste-Julie (108 employés)
La Coulée
Eau d’érable pétillante

Procédé d’impression : Flexographie
Support d’impression :  Matériel shrink sleeve PETG

Le défi de ce projet a été principalement pour 
la préimpression. Il fallait s’assurer que TOUS 
les points blancs soient correctement distor-
sionnés afin qu’ils soient bien ronds une fois la 
sleeve posée sur la bouteille.

Il a donc fallu retoucher chacun d'eux en fonc-
tion du taux de rétraction de la sleeve lors de 
son application. 

C'était un projet clés en main pour le client, 
car nous devions également faire la pose sur 
la bouteille.

Nous avons imprimé ce projet en flexogra-
phie sur notre Mark Andy P7 en y appliquant 
un PMS métallisé, un noir et deux blancs afin 
d'assurer une belle opacité. 

En deuxième passage de presse, nous avons 
appliqué un vernis mat afin de donner une 
image très distinguée à ce précieux élixir, lais-
sant ainsi exalter le logo sur le devant de la 
bouteille. 

Un délice autant à admirer qu’à savourer !

OmniPlast (60 employés)
Cirque du Soleil
Michael Jackson ONE

Collaborateur : Novaflex

Multi-flex (7 employés)
93657278 Québec Inc. 
Gingerbon, bonbons au gingembre nature

Collaborateur : Emballages Port-Royal

emballage flexible
gagnant

finalistes
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TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

ICP Industrial Canada est un chef 
de file dans le développement, 
l’application et le soutien technique 
dans le domaine des vernis 
spéciaux et adhésifs pour l’industrie 
de l’emballage, de l’étiquetage et 
des arts graphiques avec les 
marques réputées Nicoat     et 
MinusNine Technologies.

AQUEUX / UV-EB-HUV-LED/ SILICONE :
• Vernis Innovants
• Adhésifs

Technorol-Innovachon se 
positionne dans le marché des Arts 
Graphique du marché Canadien 
depuis 1990. 
TOUT SOUS UN MÊME TOIT :
• Rouleaux
• Blanchets
• Solvants
• Produits Chimiques
• Produits Impressions
• Accessoires
• Instrumentations
• Équipements
• Divers…

ICP INDUSTRIAL CANADA
www.icpindustrial.com

514-312-6590
TECHNOROL-INNOVATION

www.technorol.ca
877-777-0213

®

514-312-6590
info@divicor.ca

DIVICOR INC.
2001 boul. Des Sources, Suite 102
Pointe Claire, QC, Canada, H9R 5Z4

Firme de représentants manufacturiers
Groupement de manufacturiers

NOTRE OFFRE NOS SERVICES

LES MANUFACTURIERS REPRÉSENTÉS

Miroir du manufacturier chez les clients
Tout sous un même toit

Un seul & unique lien de contact local
Facturation directement par le manufacturier

Achat regroupé
Rabais de volume annuel

Représentation locale
Vente & Marketing

Support technique & Consultation
Expert-conseil

Formation
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TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

Imprimerie Ste-Julie (108 employés)
Domaine Pelchat Lemaître-Auger
La Promise, vin rosé

Procédés d’impression : Numérique, flexographie, 
sérigraphie, embossage et dorure
Support d’impression : Matériel 
autocollant Estate no 4

Pour ce projet, nous devions 
sélectionner un matériau qui 
donnait l'impression d’être 
un papier aquarelle afin de 
rendre justice à l’artiste 
européenne qui a conçu le 
visuel. 

Nous devions également 
harmoniser un rose par-
ticulier en quadrichromie. 

Nous avons effectué deux estam-
pages à chaud et une impression PMS, en 
deux passes de presse, afin de donner le rendu 
adéquat pour les trois couleurs d’anneaux. 

À la demande du client, nous devions égale-
ment embosser un sceau d’authenticité. Afin 
de bien le faire ressortir, nous avons ajouté de la 
couleur en registre sous l'embossage. Un ver-
nis ultraglacé vient finaliser le visuel. 

Cette impression numérique en trois pas-
sages sur presse Galaxie est magnifiquement 
empreinte de romantisme.

Les Étiquettes IML (62 employés)
North America IML Containers - Aliments Ultima
Iogo Fruits au fond Bleuets

Collaborateur : Injecteur North America IML Container

étiquettes

Reprodoc (17 employés)
État de Choc/Graphiste Charles Daoud
Étiquettes minitablette/État de Choc

Collaborateur : Gravure Choquet

gagnant

finalistes
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MP Repro (70 employés)
Lemaymichaud Architecture Design
Canards de Bonaventure

Procédé d’impression : Numérique UV DEL
Support d’impression : Dibond, fini argenté

Ce projet consistait à imprimer 28 panneaux de 
format 4 pi x 5 pi sur Dibond au fini aluminium. 
À l’arrière de chaque panneau, nous avons peint 
et ajouté un cadre qui s’accroche grâce à un 
système de lattes fractionnées.

Avant la production, nous avons travaillé avec 
le client pour déterminer le bon étalonnage des 
couleurs, les effets de transparence et d’opa-
cité, afin de conserver l’effet « argenté » de 
l’aluminium dans certaines sections de l’image, 
tout en préservant l’intensité des couleurs. 

Nous avons obtenu l’effet souhaité par la 
manipulation de la séquence d’encres, ainsi 
que la quantité d’encre blanche à utiliser pour 
créer les masques situés derrière les encres 
quadrichromiques. 

Nous avons aussi manipulé le fichier client pour 
mieux contrôler les résultats au cours de l'im-
pression. Ces magnifiques panneaux décorent 
les murs de l’Hôtel Bonaventure.

Impression Paragraph (175 employés)
Karine Joncas Cosmétiques Inc.
Carte-comptoir - Élixir de Jeunesse

Collaborateur : Promag

MP Repro (70 employés)
Studio Artefact
Glacier

affichage
gagnant

finalistes
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Groupe Stylex du Progrès (23 employés)
Groupe Stylex du Progrès  
et sa division, Jet Varnish 3D Innovation
Brochure Jet Varnish 3D Innovation

Collaborateurs : TC Transcontinental, R&L Lamination, 
Super Lustre Graphique, Les Entreprises Lamcoil et Dieco
Procédés d’impression : Impression, estampage à 
chaud, lamination, spot UV en sérigraphie, estampage  
et vernis numérique
Supports d’impression : Invercote 14 pt, 
lamination soft touch et argent (béluga)

Groupe Stylex du Progrès et sa division, Jet 
Varnish 3D Innovation, en partenariat avec 
R&L Lamination, Super Lustre Graphique et 
Les Entreprises Lamcoil ont travaillé de concert 
à la réalisation de cet outil extraordinaire. 
Cette pochette corporative et ses fiches tech-
niques démontrent les différences et les avan-
tages des procédés de finition conventionnels 
tels que l'estampage à chaud, l'embossage, la 
sérigraphie conventionnelle versus la nouvelle 
technologie innovatrice de foil et de vernis numé-
riques. Il a fallu plusieurs semaines d'expérimen-
tation pour réussir à obtenir une continuité entre 
les deux secteurs. Plus d'une cinquantaine de 
passages ont été requis pour réaliser le tra-
vail ! Il nous fallait également coordonner 
les différentes étapes de réalisation des pro-
cédés, de manière à ce que le résultat final soit à 
la hauteur des standards élevés de notre clientèle. 
La pochette a nécessité l'application recto-verso de 
quatre laminations, ainsi que l'ajout de vernis 3D et 
texturé. Un projet d'une qualité hors pair !

L’Empreinte (120 employés)
L’Empreinte
Calendrier 2019

Collaborateurs : Les Entreprises Lamcoil, 
Gravure Choquet, Plastirale et Actega

Impression Paragraph (175 employés)
Impression Paragraph
Possibilités infinies - Brochure corporative

Collaborateur : Dieco

marketing autopromotion
gagnant

finalistes
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TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !
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TC Transcontinental Métropolitain 
(60 employés)
Journal Métro /Les Producteurs de lait du Québec
Perforation en ligne : Journal Métro/Les Producteurs de lait 
du Québec

Collaborateurs :  
Mes amis
Procédés d’impression :  
Coldset
Supports d’impression :  
Papier journal

La perforation en ligne n'a jamais 
été réalisée dans les journaux avec 
des presses à hautes vitesses cold 
set avant le 21 décembre dernier.

Notre défi consistait à imprimer le jour-
nal Métro avec comme première page 
une publicité des Producteurs de lait du 
Québec affichant un père Noël dont la 
barbe, découpée, représente un verre de lait 
sur la page 3. 

Cette découpe réalisée à une vitesse de 
62 000 copies à l'heure sur papier journal a  été 
fort complexe. Des ajustements très précis 
quant à la pression sur le papier étaient requis 
afin d'assurer une découpe parfaite. 

Un premier défi de perforation sur un quotidien 
dont nous sommes très fiers !

marketing client

L’Empreinte (120 employés)
SEC Solar Condo Tour 2
Brochure-pochette Magellan Condos

Collaborateurs : Impression D’Or et Les Pros du collage
Procédé d’impression : Offset
Supports d’impression : Classic Crest lisse noir épique 
et Classic Crest Stripple Solar blanc

Pour l’intérieur de cette brochure-pochette, 
notre défi a été d’imprimer de manière uni-
forme et avec des couleurs éclatantes sur le 
papier offset et texturé Stripple. 

L’impression avec des encres UV 
à séchage en surface nous a permis 
d’augmenter la pression et la satura-
tion de l’encre sur la feuille. 

Le résultat donne l’illusion d’une 
impression sur un substrat synthétique 
haut de gamme. Il nous fallait également 
maintenir la couleur constante sur toutes 
les photos doubles pages, malgré la haute 
densité de l’impression.

Ensuite, nous avons plié et collé le tout avec 
beaucoup de minutie afin de nous assurer que 
le visuel soit parfaitement aligné sur les deux 
rabats refermant la pochette. Cette dernière 
est joliment ornée de dorure. Cette pièce repré-
sente à merveille ces magnifiques espaces de 
vie.

On vous réserve une place pour une visite ?

Impression Paragraph (175 employés)
L’Oréal Canada Inc. 
Livre de marques 2019 - Guide Matrix Biolage

Collaborateurs : Les Entreprises Lamcoil, Super 
Lustre Graphique, Édicible, Major Box et Groupe 
Stylex du Progrès

L’Empreinte (120 employés)
Rayonier A.M. Canada
Carnet d’échantillons Kallima

Collaborateurs : Gravure Choquet, Super Lustre Graphique, 
Matrices Montréal Dies et Alliance 9000

gagnant

finalistes
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Impression Paragraph (175 employés)
Konica Minolta
Pochette de présentation Konica

Collaborateur : Dieco
Procédés d’impression : Offset (process + vernis de 
presse) et numérique Jet Varnish 3D
Supports d’impression : Tango 14 pt C2C et lamination 
soft touch recto

Ce projet, entièrement réalisé à l'interne, n'au-
rait pu être exécuté sans le grand souci du 
détail de notre équipe. 

Nous avons commencé par l’impression off-
set en quatre couleurs et un vernis mat à 
base d’eau sur les deux côtés de la feuille de 
presse. Puis, une lamination velours matte a 
été appliquée sur le recto. 

Nous avons par la suite découpé et rai-
nuré sur la BOBST et recoupé au format 
35 x 14 po.

Nous avons appliqué un foil doré sur notre 
Jet Varnish, ainsi que plusieurs jeux de 
vernis numériques en parfait registre 
avec l’impression conventionnelle. La 
découpe numérique finale de la pièce a 
été réalisée, puis l’équipe a procédé au pliage 
et au collage manuel de la pochette. 

Un résultat étincelant ! 

Scientific Games (250 employés)
Loto-Québec
100 $ Ultime, billet de loterie instantané et tirage

Collaborateurs : Loto-Québec et West Rock

TC Transcontinental Ross-Ellis (280 employés)
CDA
Dead Cross

Collaborateur : Super Lustre Graphique

ennoblissement
gagnant

finalistes
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Mont-Roy l’imprimeur (38 employés)
Mélody&Bruno
Invitation de mariage

Procédé d’impression : Impression grand format
Support d’impression :  Carolina 50 pt

Pour réaliser cette invitation, nous avons dû 
effectuer 16 passes de presse au recto afin 
de créer du relief et d’imprimer la couleur en 
même temps. 

Tout ce relief est créé à base d'encre. Le verso, 
quant à lui, est fait en trois passes. L'encre 
blanche recouvre entièrement le papier des 
deux côtés, donnant ainsi un toucher différent 
au carton Carolina 50 pt. Le registre devait être 
parfait, et les fichiers, adaptés en conséquence. 

Cette technique a demandé plusieurs heures 
de développement et une multitude de tests 
afin d’avoir le plein contrôle sur le résultat. 
Il ne faut pas oublier qu'il s'agit d'une pièce 
imprimée sur de l'équipement conçu pour le 
grand format, mais qui doit être tenue et vue 
de près. La précision de l'équipement est 
donc essentielle. 

Occasion unique, réalisation audacieuse !

Dizal Inc. (16 employés)
Dizal Inc.
Échantillon Dizal

Groupe Stylex du Progrès (23 employés)
Groupe Stylex du Progrès et sa division, Jet Varnish 3D Innovation
Brochure Jet Varnish 3D Innovation

Collaborateurs : TC Transcontinental, R&L Lamination, Super Lustre 
Graphique, Les Entreprises Lamcoil, Dieco Empac

l’Audacieux
« Audacieux » signifie « qui incite à accomplir des actions difficiles,  
à prendre des risques pour réussir un projet considéré comme impossible ». 
Vous avez osé aller plus loin, et avez réalisé un imprimé 
révolutionnaire par ses matières premières, son 
processus de fabrication, sa forme ou son usage ? 
Voici les trois plus audacieux !

finalistes

gagnant
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participants – TOUTES CATÉGORIES

Gravure Choquet
Production JG
Cartes d'affaires Escobar

Gravure Choquet
ADICC imagination stratégique
Cartes de visite

Gravure Choquet
MDG
Coffret Fête des mères

Gravure Choquet
Reprodoc
Pochettes pour barres de chocolat État de Choc

Faspac Plastiks Inc. 
Damascus Bakery
Brooklyn Bread Sticks

Communication Synergik
Communication Synergik
Dépliant «Brillez de toutes vos forces»

Communication Globale Pub Cité
Caisse Desjardins des employés de la STM
Murale métro STM

Communication Globale Pub Cité
Smart&Biggar
Brillez avec Smart&Biggar

Communication Globale Pub Cité
Communication Globale Pub Cité
Allez vous faire voir ! (Véhicules Pensez grand)

Alliance 9000
Alliance 9000
Apprenez à nous connaitre

32mars
32mars
Leave-behind de 32mars

32mars
Gobeil, Dion et associés Inc. 
Brochure de présentation



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 - 
Pr

in
te

m
p

s-
ét

é 
20

19
 - 

Sp
éc

ia
l G

al
a.

 T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

29

participants – TOUTES CATÉGORIES

Gravure Choquet
Gravure Choquet
Calendrier Gravure Choquet 2019

Gravure Choquet
Vivier
Présentoirs Vivier

Groupe PDI
Sid Lee
Sid Lee

Gravure Choquet
Gravure Choquet
Carte de souhaits Gravure Choquet 2019

Gravure Choquet
Bazooka Design
Puzzle Cirque du Soleil

Gravure Choquet
Kurz Transfer Products
Let's Rock
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participants – TOUTES CATÉGORIES

Groupe PDI
Danik Demontigny
Invitation Farnsborough Airshow 2018

Groupe PDI
Bazooka Design
Mobican

Groupe PDI
Danik Demontigny
Présentoir de document

Groupe PDI
Musée d'art contemporain de Montréal
Leonard Cohen

Imprimerie FL Chicoine
Association des professionnels de l'industrie  
de l'humour
Gala Les Oliviers

Imprimerie CDN
Coopérative de solidarité Les Affranchis
Le peuple Arpenteur

Groupe Produlith Inc. 
Groupe Produlith Inc. 
Boitier promotionnel Produlith

Groupe Stylex du Progrès
Foilgrafix
Catalogue d'échantillon de foil

Imprimerie CDN
Shyju Mathew
His nearness

Groupe Produlith Inc. 
Domaine Félibre
Deux lots de boites cadeau de cidre,  
apéritif et de glace

Groupe PDI
Peinture Denalt Ltée
Prima

Groupe PDI
Gestion Esterel Inc. 
La Magie Esterel 
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participants

Imprimerie Multiplus
Images Irudia
Boitier d'Images Irudia

Imprimerie Multiplus
Blissfull Creations
Calendrier Top Aces

Imprimerie Multiplus
Agence 4 couleurs
Boitier War Meds

Imprimerie FL Web
Permacon
Be on Stone



Ti
ré

 à
 p

ar
t m

ag
az

in
e 

Q
i -

 Q
u

éb
ec

 im
p

ri
m

er
ie

 - 
Pr

in
te

m
p

s-
ét

é 
20

19
 - 

Sp
éc

ia
l G

al
a.

 T
o

u
s 

d
ro

it
s 

ré
se

rv
és

©
A

b
o

n
n

ez
-v

o
u

s 
au

 m
ag

az
in

e 
gr

at
ui

t d
e 

l’i
nd

us
tr

ie
 g

ra
ph

iq
ue

 : 
w

w
w

.q
i-

q
u

eb
ec

im
p

ri
m

er
ie

.c
o

m
/a

b
o

n
n

em
en

t.

32
Qi - Québec imprimerie - Spécial Gala 2019

participants – TOUTES CATÉGORIES

Marquis Imprimeur
Fitzhenry&Whiteshide Ltd
Algonquin Wild

Marquis Imprimeur
Grace Sutton
Trajectories

Marquis Imprimeur
Sterling Ethos
A little bit of…

Les Imprimés Triton
Gestion Novatis
Boite thématique

Les Entreprises Lamcoil 
Les Entreprises Lamcoil 
Coffret Découvertes de la collection LTD-Lamcoil 
Techno Distinction

Les Entreprises Lamcoil 
Les Entreprises Lamcoil
Carte de Noël 2018

L'Empreinte
Sid Lee
La Tablée des Chefs

Laklé
Ronor
Coffret Bi-OH!

Laklé
Laklé
Boite de Noël Laklé

Imprimerie VDL
Productions Graph-X
Display Code

Imprimerie Ste-Julie
Artist in Residence Distillerie
Mayhaven 750 ml

Imprimerie Ste-Julie
Côteau St-Paul
Vin Millésime 2017
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participants

MCC Multi-Color Montréal
Arterra Wines Canada
Audaz Cabernet-Sauvignon Merlot 750 ml

MCC Multi-Color Montréal
Andrew Peller Limited
Peller Family Vineyard rosé 750 ml

MCC Multi-Color Montréal
Arterra Wines Canada
Wallaroo Trail Chardonnay CA 750 ml

Marquis Imprimeur
Albin Michel
The Outsider

MCC Multi-Color Montréal
Arterra Wines Canada
Bu Spain Tempranillo 750 ml 2017

MCC Multi-Color Montréal
Arterra Wines Canada
Pereira Red 750 ml 2017

MP Repro
MP Repro
Boitier «Laissez-vous impressionner»
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participants – TOUTES CATÉGORIES

Optimum Graphiques
Go Fast
Habillage de véhicules Go-Fast!

Optimum Graphiques
Groupe Harden
Affichage pour l'ouverture de la Place Bell

Optimum Graphiques
Groupe Artéa
Aménagement Toukipark

Multi-Reliure
Deschamps Impression
Catalogue de l'exposition Françoise Sullivan

MP Repro
Hôtel Monville, ACDF Architecture, Valérie Jodoin 
Keaton
Murale de l'Hôtel Monville

Optimum Graphiques
Groupe Marcelle
Lancement de produit EDGE

PDI Solutions Grand Format
Construction et gestion Prime Inc. 
Logo Levi's bois brulé

PDI Solutions Grand Format
Cirque du Soleil
Spectacle Volta

PDI Solutions Grand Format
Sid Lee
Casque de hockey 3D

PDI Solutions Grand Format
Bell Media Affichage Astral
Fromagerie Hamel

Précigrafik
Groupe de course Octane Inc. 
Billet VIP F1

Précigrafik
Précigrafik, pour l'industrie de l'imprimé
Un média d'expérience
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participants – TOUTES CATÉGORIES

Supremex
Omega
Cisatracurium Multi-Dose

Supremex
Health Body Services
Cytogreen ECL

Supremex
Carleton Mushrooms
Champignons Cremini tranchés

Précigrafik
Précigrafik
Invitation 30e anniversaire

Nous sommes le plus grand 
recycleur de papier de première 
qualité en Amérique du Nord

hannapaper.comLachine • St-Joseph-de-Beauce
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participants – TOUTES CATÉGORIES

Supremex
Flex
Gold Foil Embossed Flex box

TC Transcontinental Transmag
L'Express de Drummondville
L'Express du mercredi 7 mars 2018

TC Transcontinental Ross-Ellis
Vidéotron
Il est temps que vos jeunes aient leur propre 
téléphone

TC Transcontinental Ross-Ellis
A to Z Media
Kamasi Washington Heaven And Earth

TC Transcontinental Ross-Ellis
Precision Records Inc. 
Rush

TC Transcontinental Ross-Ellis
New West Records LLC
American Aquarium Things Change

TC Transcontinental Interglobe
Monte Cook Games LLC
Numenera Destiny/Numenera Discovery

TC Transcontinental Ross-Ellis
Tandem Musique
Gilles Vigneault

TC Transcontinental Ross-Ellis
Distribution Select Inc. 
Mario Pelchat présente Noël

TC Transcontinental Interglobe
Titan Publishing Group Ltd
Firefly Encyclopedia

TC Transcontinental Interglobe
Titan Publishing
The art's of Assassin's Creed Odyssey

TC Transcontinental
Aliments Jardi
Sachet à maintien vertical à parois multiples avec 
barrière entièrement recyclable
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participants – TOUTES CATÉGORIES

TC Transcontinental Transmag
Journal La Relève Inc. 
La Relève du mardi 11 décembre 2018

Ville de Boucherville
Animation estivale (camps de jour de la Ville  
de Boucherville)
Recueil de jeux

Ville de Boucherville
Animation estivale (camps de jour de la Ville  
de Boucherville)
Cahier de chansons

Merci à tous les partenaires et participants.

Sans vous,  
rien n’est possible ! 
– LE COMITÉ
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complices du repas

production imprimée

nos partenaires
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partenaire diamant

partenaires platine

partenaires or

partenaires argent

partenaires bronze
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CRÉATION DES PIÈCES

Équipe Marketing de l’ICI

MENU DE LA SOIRÉE

Matrices • Matrices Montréal Dies
Papiers • Spicers

Écrin
Papier • Mohawk Curious Collection Metallics Night 92C
Impression • Blanc Ricoh PRO C7200
(Merci à Liviu Grigori, technicien de Ricoh, pour son aide à l'impression.)
Estampage à chaud, gaufrage, découpe • Gravure Choquet

Feuillet
Papier • Mohawk Paper Tyger Uncoated Translucent blanc no 17
Impression • Couleur et blanc Ricoh PRO C7200
Découpe • Gravure Choquet

Casse-tête
Papier  • Neenah Classic Crest Epic Smooth Black 165 DTC 

• Domtar Hots Citron 65C
Impression (verso) • Canon Arizona 550, MP Repro
Estampage à chaud (recto), gaufrage, 
montage 4 épaisseurs encollées et découpe • Gravure Choquet

Étiquette ultra-amovible
PPO 2 mil avec colle, impression et découpe • Multi-flex

Plan de salle
Pliage • Collège Ahuntsic

Sceau autocollant
Impression et découpe • Imprimerie Ste-Julie

notes de production
Parce qu’il sont plus de 20 passionnés, parce qu’ils ne font pas que produire les pièces 
d’affichage, les menus, les billets, les sacs, les centres de table, les décors et bien sûr ce Qi, 
parce qu’ils ne font pas que nous livrer du papier et du carton, parce qu’ils s’impliquent 
dans la création, nous proposent de magnifiques ajouts (que nous n’oserions demander !) 
et parce qu’ensemble, nous créons la magie de la soirée du Gala, voici donc les notes de 
production des pièces qui ont enjolivé la soirée ! 

Merci à ces 24 entreprises qui nous offrent leur temps, leur passion et leur appui !
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notes de production
SACS SOUVENIRS DE LA SOIRÉE 

Groupe VDL MiniMédia

ÉPINGLETTES

ParaPromo

BOITES DE TIRAGE PRIX COUP DE CŒUR

Boîtes • Supremex
Impression des étiquettes • Multi-flex

BANNIÈRES DE LA SOIRÉE

Support • Bannière lisse 15 oz
Impression grand format • HP LATEX 360, Danalco

Backdrop pour photos
Support • Vinyle 15 oz avec Block Out
Presse • EFI VUTEk GS5500LXr Pro, PDI Solutions Grand Format

BILLETS

Recto
Carton • Domtar Hots Citron 65C , Domtar
Ennoblissement • Estampage à chaud, Gravure Choquet

Verso
Impression • Couleurs et clear Ricoh PRO C7200, ICI

Enveloppes
Papier • Neenah Astrobright Eclipse Black A7, Spicers

POCHETTES

Papier • Mohawk Curious Collection Metallics Night 92C, Spicers
Impression • BlancRicoh Pro C7200, ICI
(Merci à Liviu Grigori, technicien de Ricoh, pour son aide à l'impression.) 
Estampage à chaud, gaufrage • Gravure Choquet
Découpe et collage • Esko Kongsberg, Collège Ahuntsic et ICI

CENTRES DE TABLE 

Façonnage • Laklé
Carton • Carton noir 70 pt, Paulymark 
Habillage • Toile Senzo Black Columbia 
Découpe • Numérique grand format
Papiers et cartons  • Mohawk Curious Translucent clear 36T, Spicers 

• Domtar Hots Citron 65C , Domtar 
Impression des logos • Blanc Ricoh PRO C7200, ICI
Éclairage • LED

JEUDI LE 30 MAI 2019Marché Bonsecours350, rue St-Paul Est Vieux-Montréal  (Québec)
H2Y 1H2

Valeur du billet : 195$Numéro de table : 
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MAGAZINE

Photographie des pièces participantes • Imagine Photographie
Impression de la couverture • RMGT 790ST-5XL, LED-UV, CD Scodix Sense S-74, Précigrafik
Impression de l'intérieur • Heidelberg SM 74, offset à feuilles, Collège Ahuntsic 
(Merci à Robert Legal, enseignant en Techniques de l’impression  
et Alex Bastien Gignac, finissant en Techniques de l’impression)
Papier (couverture) • Invercote Creato C2C 11,4 pt, Iggesund
Papier (intérieur) • Rolland Opaque, 160M texte, Rolland
(Ce papier contient 30 % de fibres postconsommation, est fabriqué  
avec un procédé sans chlore élémentaire et à partir d’énergie biogaz.  
Il est certifié FSC® et Rainforest AllianceMC.)
Plaques • Agfa Azura TS, Heidelberg
(Merci à Réjean Painchaud, enseignant en infographie en prémédia, Collège Ahuntsic)
Encres • Huber Group Canada
Reliure et finition • Multi-Reliure

MARQUES-VERRES

Papier • Mohawk Curious Translucent clear 36T, Spicers
Impression numérique • Xerox iGen 150 et découpe sur cylindre Heidelberg, L’Empreinte

notes de production

 

      

EXPLOREZ 
LES NOUVELLES 
FRONTIÈRES 
DU CARTON ONDULÉ!

Imaginez les possibilités offertes 
par une polyvalence inédite 
et une qualité inégalée.
Les vents du changement ont soufflé sur l’industrie de l’impression 
sur carton ondulé, et la presse à plat Inca Onset X3 UV de Fujifilm 
mène la charge. Capable d’imprimer 225 cartons de 5 pi x 10 pi 
par heure en maintenant des couleurs vibrantes, la presse Onset X3 
combine une polyvalence, une rapidité et une qualité inédites. En 
plus, grâce à l’absence de production de plaques ou de laminage, 
les délais courts et les petits tirages sont enfin possibles. Grâce à la 
presse Onset X3, les profits sont visibles à l’horizon.

Il faut le voir pour le croire. 
Demandez une démonstration 
au FujifilmInkjet.com/Onset-X3-C.
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Toutes les images, 
tous les résultats 

et toutes les capsules vidéos 
du Gala sont disponibles au :

www.galagutenberg.ca
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Martin Gagnon
Président, Multi-flex, et président de l’ATFFEQ 
martin@multi-flex.com

Un écosystème en transformation
Avant tout, je tiens à remercier grandement 
Régent Bernier, président de  l’ATFFEQ des 
sept dernières années. Je suis bien heureux 
que tu demeures parmi nous en tant qu’ad-
ministrateur. Ta droiture, ton dévouement et 
ton amour du domaine nous ont guidés tout 
au long des projets et de la croissance de 
l’Association.

Pendant cette période, votre Association a organisé 
12 conférences techniques et autant d’évènements 
de réseautage, participé à l’organisation et à la pro-
motion du Gala Gutenberg et 
de 5 tournois de golf de l’in-
dustrie, sans oublier la pré-
sence de représentants à un 
nombre importants d’évène-
ments, allant des journées 
aliments du Québec aux prix 
Gaïa.

L’ATFFEQ, c’est maintenant 
65 membres représentant 
30 % des entreprises des 
domaine de la flexographie et de l’emballage au 
Québec. Nous passons à une nouvelle étape : notre 
projet a maintenant l’âge de raison. De nouveaux 
visages sont présents autour de la table de réunion, 
et cela contribue grandement à baisser la moyenne 
d’âge et à augmenter la présence féminine.

Merci aussi à Daniel Presseault, vice-président 
Fournisseur sortant. Ton implication et ta sagesse 
sont toujours appréciées ! Cette année, nous avons 
deux nouveaux vice-présidents : Valérie Audet-
Nadon et David Contant. Ils sont bourrés de talent 
et d’énergie. C’est un réel plaisir de travailler avec 
eux, et cela donne confiance en l’avenir.

En cette fin de décennie, l’industrie des flexographes 
et des fabricants d’emballages se renouvelle pour 
mieux affronter la concurrence, qui est de plus en 
plus internationale et provient de domaines que nous 
considérions différents par le passé. En effet, un 
nombre croissant d’entreprises investissent ou diver-
sifient leurs opérations dans les domaines de l'em-
ballage et des produits imprimés en flexographie.

Pour répondre à cette concurrence et aux demandes 
grandissantes des donneurs d’ordre, des investisse-
ments importants sont faits en termes de systèmes 
qualité. Ceux-ci impliquent une amélioration conti-
nue qui contribue à augmenter la productivité et la 
valeur ajoutée. 

Pour assurer la pérennité de 
nos passions que sont l’im-
pression et l’emballage, nous 
devons nous transformer en 
analystes cérébraux des don-
nées provenant d’un nouvel 
environnement 4.0. Dans ce 
nouveau paradigme combi-
nant la recherche constante 
d’une plus grande produc-
tivité et l’intelligence émo-
tionnelle de la gestion RH,  

nous devons nous assurer que chaque membre de 
l’équipe trouve un travail intéressant, qui contribue 
à sa croissance économique, intellectuelle et émo-
tionnelle, tout en étant éthique !

Autrefois, pour le recrutement, les industries qui uti-
lisaient l’imprimerie dans leurs processus pouvaient 
compter sur des programmes professionnels et tech-
niques qui produisaient des diplômés, en plus d’une 
réputation d‘emplois bien payés, surtout grâce aux 
typographes et aux imprimeurs de journaux qui y 
ont contribué.

Aujourd’hui, dans un Québec en croissance, les res-
sources humaines sont limitées et la concurrence 

« Pour répondre à cette 
concurrence et aux demandes 
grandissantes des donneurs 
d’ordre, des investissements 
importants sont faits en 
termes de systèmes qualité. » 
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des autres industries est constante. La réputation 
est maintenant ceci : « L’imprimerie, c’est mort ! Il 
n’y a plus de journaux, de magazines ou de livres ! » 
Il est difficile, et le mot est faible, de recruter. Bref, 
nous avons mauvaise presse ! [sic]

Les programmes de formation professionnelle et 
technique démarrent difficilement, faute d’inscrip-
tions. Les collèges travaillent incessamment à recru-
ter des étudiants, qui sont réticents à s’investir dans 
un domaine perçu comme ayant peu d’avenir.

Le CSMOCGQ (Comité sectoriel de main-d’œuvre 
des communications graphiques du Québec) joue de 
politique et de créativité pour aller chercher des fonds 
qui subventionnent des programmes de formation 
de la main-d’œuvre en milieu de travail ou en alter-
nance travail-études. Des fonds arrachés de peine 
et de misère à des gouvernements qui ont retiré 
les emplois des domaine de l'imprimerie, quelques 
150 postes d’avenir !

L’ICI (Institut des communications graphiques et de 
l’imprimabilité) est un joyau québécois de formation 
et de recherche technique en impression. Il assiste et 
souvent emmène l’industrie à inventer et à dévelop-
per, par la recherche, son futur. Nous avons encore 
des institutions novatrices et fortes. Elles pourront 

continuer à bien remplir leurs mandats à condition 
que les industries utilisant les techniques imprimées 
les appuient clairement et sans équivoque.

L’industrie, à travers les associations telles que   l’AQII 
et l’AQIE, et les organismes tels que le CSMOCGQ, 
l’ICI, le Collège Ahuntsic et le cégep de Beauce-
Appalaches, collaborent dans le projet d’une grande 
campagne de sensibilisation. Le Comité de promo-
tion de l'industrie de l'imprimé du Québec (PIIQ) a 
donc été mis sur pied (info@createursdimpact.com). 

Nous devons changer la perception de la population : 
passer de celle d’une industrie moribonde à celle 
d’une industrie en croissance, débordant d’innova-
tions et de perspectives d’avenir. 

L’imprimé d’hier n’est pas celui d’aujourd’hui et cer-
tainement pas celui de demain. Celui-ci comportera 
des fonctionnalités électroniques auxquelles on com-
mence tout juste à rêver ! Les joueurs associatifs et 
institutionnels de l’industrie sont prêts, mais nous 
devons compter sur le soutien financier des entre-
prises de ces secteurs. 

Ensemble, nous avons le pouvoir d’influer sur 
l’avenir !
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Mario Leclerc
Professeur, Université Laval 
Directeur scientifique, Réseau canadien du CRSNG sur l’électronique verte 
www.nserc-green.ulaval.ca

En route vers une électronique imprimée verte
L’internet des objets connecte des 
milliards de dispositifs intelligents 
et permet la collecte et l’échange de 
données. 
Ce domaine en pleine croissance inclura dans 
un proche avenir des capteurs simples et peu 
coûteux qui permettront le suivi en temps réel 
des chaînes d’approvisionnement, le monitorage 
des conditions environnementales et de l’état 
des marchandises, c’est l’emballage intelligent. 

En plus de détecter les effets néfastes comme 
les grandes variations de température ou les 
chocs excessifs, ces emballages intelligents 
auront la capacité de transmettre un signal per-
mettant de remédier à la situation avant que des 
dommages irrémédiables ne 
soient causés au contenu 
de l’emballage. Seulement 
des procédés de mise en 
œuvre simples et efficaces 
permettront de fabriquer de 
tels dispositifs intelligents 
suffisamment bon marché à 
usage unique. 

L’électronique imprimée 
combine les méthodes d’im-
pression conventionnelles 
utilisant des encres à base 
de conducteurs, de semi-conducteurs ou de dié-
lectriques pour la production à grande échelle de 
dispositifs électroniques peu coûteux, légers et 
flexibles. Les capteurs intelligents imprimés et 
intégrés aux emballages serviront de courroie de 
transmission aux systèmes de données comme 
l’Internet des Objets. 

Les capacités de production à haut débit et 
à faible coût de l’électronique imprimée sont 
parfaitement adaptées à la production en série 
des dispositifs mais cette production à grande 
échelle pose des défis environnementaux qui 
doivent être résolus afin d’assurer la viabilité de 
cette technologie. 

Afin d’atteindre cet objectif, de nouveaux maté-
riaux et des procédés de fabrication bénins pour 
l’environnement doivent être développés. Le 
très grand nombre de capteurs imprimés prévus 
pour l’Internet des Objets et l’emballage intelli-
gent imposent que les matériaux utilisés soient 
inoffensifs pour l’environnement, recyclables ou 
biodégradables afin que ces nouveaux disposi-
tifs électroniques ne contribuent pas à la problé-
matique mondiale des e-déchets.

Nouvellement établi en juil-
let 2018, le réseau canadien 
du Conseil de recherches 
en sciences naturelles et en 
génie du Canada sur l’élec-
tronique organique impri-
mée verte (NSERC-GreEN) 
est un assemblage unique et 
multidisciplinaire qui arrime 
d’éminents chercheurs aca-
démiques canadiens avec 
les industriels du domaine de 
l’impression, de l’emballage 

et de l’alimentation. Ce réseau, dirigé depuis 
l’Université Laval, rassemble 19 chercheurs pro-
venant de 13 universités canadiennes, l’Institut 
des communications graphiques et de l’impri-
mabilité, une vingtaine de partenaires indus-
triels et une quinzaine d’organisation nationales 
et internationales. 

« Les capteurs intelligents 
imprimés et intégrés aux 
emballages serviront de 
courroie de transmission 
aux systèmes de don-
nées comme l’Internet 
des Objets. » 
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L’objectif principal de GreEN est d’être le leader 
mondial dans le développement de capteurs 
imprimés bénins pour l’environnement pour l’In-
ternet des Objets et l’emballage intelligent. 

Les capteurs seront imprimés en utilisant les 
méthodes d’impression classiques comme la 
sérigraphie, la flexographie ou 
la rotogravure en utilisant des 
encres à base de matériaux 
fonctionnels organiques. 

Pour réaliser cet objectif 
ambitieux, le réseau GreEN 
regroupe des experts dans 
la conception et la synthèse 
de matériaux pour l’électro-
nique organique ainsi que 
des experts en impression 
et en fabrication de disposi-
tifs électroniques. 

GreEN s’inspire du modèle de l’économie cir-
culaire et vise à optimiser l’utilisation des res-
sources à toutes les étapes du cycle de vie d’un 
bien en réduisant l’empreinte environnementale 
et en contribuant au bien-être des collectivités. 

Ces préoccupations rendent le réseau GreEN 
unique et le distinguent de tous les autres regrou-
pements internationaux qui oeuvrent dans le 
domaine compétitif de l’électronique imprimée. 

Finalement, le mandat du réseau GreEN est 
également de rassembler sous une même ban-

nière l’expertise canadienne 
en matériaux fonctionnels, en 
électronique, en impression 
et en emballage. 

À cette fin, nous sommes 
constamment à la recherche 
de nouveaux partenaires. 

Les avancées technolo -
giques projetées permettront 
de créer une toute nouvelle 
gamme d’applications qui 
seront non seulement béné-
fiques pour l’environnement 

mais pour l’économie canadienne. GreEN posi-
tionnera le Canada comme leader mondial de 
l’électronique imprimée verte. 

é  Prototypage de circuits imprimés à l’Institut des communications 
graphiques et de l’imprimabilité.

« L’objectif principal de 
GreEN est d’être le lea-
der mondial dans le déve-
loppement de capteurs 
imprimés bénins pour 
l’environnement pour l’In-
ternet des Objets et l’em-
ballage intelligent. » 

Pour en apprendre plus sur le 

réseau GreEN et les projets de 

recherche en cours, je vous invite 

à consulter notre site web au : 

www.nserc-green.ulaval.ca.
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Denise Laganière
Conseillère en communication, MultiPrévention 
dlaganiere@multiprevention.org

La création au service de la prévention
Marquis Gagné est spécialisée dans l’impression 
de livres. L’entreprise possède plusieurs usines et 
bureaux à travers le Québec.

Son usine de Louiseville s’est démarquée récem-
ment en remportant le Prix MultiPrévention 2019 
dans la catégorie Imprimerie. Ce prix vise à souligner 
des initiatives en santé et en sécurité qui font une 
différence dans le milieu de travail.

Marquis Gagné de Louiseville a conçu et mis en place 
un système automatisé, « le tourne-paquets », grâce 
auquel la manipulation des bâtons de section, dont 
le poids se situe entre 50 et 100 lb chacun, a été 
réduite de façon significative. 

Auparavant, les bâtons de section arrivaient sur le 
convoyeur avec le côté de la reliure positionné sur 

le dessus, alors que les besoins de la production 
exigeaient qu’ils soient vers le bas. Cela demandait 
aux aides-pressiers de retourner manuellement les 
bâtons de section deux fois avant de les déposer sur 
une palette à l’aide d’un appareil de levage. 

Pendant leur quart de travail de 12 heures, les 
aides-pressiers effectuaient cette manoeuvre entre 
300 et 400 fois. Au risque engendré par le poids 
de la charge s’ajoutait celui relié à la fréquence des 
soulèvements. 

En limitant la manipulation de charges par les tra-
vailleurs, l’entreprise a, par le fait même, réduit les 
risques de blessures de façon importante. De plus, 
le temps gagné permet aux aides-pressiers de se 
consacrer à la mise en train d’autres travaux, amé-
liorant ainsi la production. 

Les personnes concernées par la mise en place du 
tourne-paquets s’entendent pour dire qu’il s’agit là 
d’une belle amélioration. C’est ce qui a valu à Marquis 
Gagné un Prix MultiPrévention.

Marquis Gagné n’en n’est pas à ses premiers hon-
neurs. L’entreprise a gagné notamment une médaille 
d’argent du prestigieux Gutenberg 2012. 

Si, comme Marquis Gagné, vous innovez pour pré-
venir des lésions professionnelles, communiquez 
avec MultiPrévention. Qui sait, vous pourriez être le 
prochain lauréat.

Pour en savoir plus, consultez notre site Web :  
www.multiprevention.org ou appelez-nous : 450 442-7763.

MultiPrévention est une association sectorielle paritaire au service des entreprises du secteur 

de la fabrication de produits en métal, de la fabrication de produits électriques, des indus-

tries de l’habillement, de l’imprimerie et activités connexes. Chaque année, MultiPrévention  

décerne un prix à une entreprise de chacun des secteurs desservis pour souligner une initiative 

en prévention.

é  Parmi ceux qui ont participé à la création et à la mise en 
place des tourne-paquets : Louis Caron, Mario Lefebvre 
et Benoît Houle 

Photo : Marquis Gagné
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MONTRONS AU QUÉBEC QUE L'IMPRIMÉ EST PLUS FORT
QUE JAMAIS EN NOUS UNISSANT SOUS UNE MÊME CAMPAGNE.

COMMUNIQUEZ AVEC NOUS ! 
info@createursdimpact.com

Un Comité de promotion de l’industrie de l’imprimé du 
Québec, formé des représentants des associations et 
organismes du secteur, a été créé afin de promouvoir 
l’industrie des communications graphiques au Québec et, 
par le fait même, attirer une relève dans notre secteur.

Afin de maximiser l’impact de cette campagne, votre 
implication est primordiale ! Nous sommes créateurs 
d’impact au quotidien, utilisons cette puissance pour 
notre secteur.

Vous pouvez appuyer la campagne Créateurs d’impact 
de plusieurs façons. Consultez le plan de partenariat au 
createursdimpact.com/devenir-partenaire pour concrétiser 
votre collaboration.
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INVERCOTE!
Se plie à tous vos désirs!
Notre couverture couchée allie force, flexibilité et 
résiste aux déchirures comme nulle autre. Vous pouvez 
la plier en tous sens, même à contre grain et elle ne 
craquera pas. INVERCOTE, gage de qualité.
POUR ÉCHANTILLONS ET INSPIRATION, CONSULTEZ  
LE SITE WEB IGGESUND.COM/WEBSHOP

Imprimé sur Invercote Creato C2C 11.4pt  

Une exclusivité de Spicers


